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Prologo

La necesidad de conocer con detenimiento y profundidad nuestro sector comer-
cial hacfa perentoria una herramienta de andlisis Util que plasmara la realidad del
comercio interior, un sector que da empleo a cerca del 20% del total de ocupados
y participa en un 16,7% del PIB.

En el primero de los programas especificos de actuacion del Plan Integral de
Comercio para Canarias 1999-2001, denominado “Informacién y Orientacion”, se
establecen tres conjuntos de medidas dirigidas a mejorar el conocimiento del sector
desde el punto de vista de la oferta, la demanda y la simplificacién de los trémites
administrativos (Ventanilla Unica Empresarial). Con la elaboracién del “Censo de
Establecimientos Comerciales de Canarias”, se cumple uno de los principales objeti-
vos de este programa en lo que a la oferta comercial se refiere.

Ante la encrucijada en la que se encuentra inmerso el comercio de nuestras islas, la
actuacion de la Administracion ha de ser subsidiaria a la de los propios agentes econé-
micos, que son quienes tienen la iniciativa para la correcta toma de decisiones en cuan-
to a la adaptacion y modemizacion de las empresas a las nuevas formas comerciales.

En este sentido, la informacion contenida en este Censo nos permite contemplar
al sector desde una visidn estratégica, ya que sin esta descripcion detallada de la
estructura comercial canaria, careceriamos del input que requiere la Administracion
para mejorar la politica comercial y del sector privado a la hora de dar una eficiente
respuesta a la nueva demanda, reducir el riesgo y aumentar las posibilidades de éxito.

A pesar de que todos los datos que se ofrecen en esta publicacién se constrifien
a 1998, en ninguin caso se puede decir que se trata de un texto desfasado, dado el
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volumen de informacién que contiene (entrevistas a 25.000 comercios) y el &mbito
espacial que abarca (calle por calle, todo el territorio canario). Ademads, los trabajos
de actualizacion de la base, que se estén acometiendo entre la Direccién General de
Comercio y las Camaras, permitirdn tener en los préximos meses una actualizaciéon
de los datos del presente afio.

Asimismo, debemos tener en cuenta que un censo representa el trabajo de reco-
gida de datos con la mayor precisién posible, independientemente del objeto de
estudio. Por ello, los censos tienen una vigencia temporal de varios afos.

Por Ultimo, quisiera resaltar la novedad que supone la base de datos del Censo
porque no existe en Canarias ningun sector de actividad censado que aborde con
caracter exhaustivo a las empresas que operan en todo el Archipiélago. El presente
trabajo es un extracto de esta base de datos, ya que en este formato su publicacion
es imposible.

En cuanto a la informacién estadistica —contrariamente a lo que ocurre en el
Censo—, las fuentes alternativas presentan ciertas deficiencias. Por ejemplo, el nime-
ro de altas en los diferentes epigrafes del Impuesto de Actividades Econdmicas (IAE),
no coincide con el nimero de empresas existentes, ya que una empresa puede estar
dada de alta en varios epigrafes del Impuesto. Los registros obligatorios para poder
ejercer una actividad, cuentan con el inconveniente de que las empresas se dan de
alta en el mismo y, cuando dejan de operar, no se dan de baja, por lo que la infor-
macion no es real.

Por lo tanto, el “Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias”, recoge una
labor ingente de encuestas de andlisis y ordenacion de informacion que hay que reco-
nocer y agradecer, en primer lugar, a las pequefias empresas comerciales y a sus orga-
nizaciones empresariales, a las Cdmaras de Comercio de ambas provincias v, al perso-
nal técnico de la Administracién del Gobierno de Canarias, que ha tutelado el mismo.

Adan Martin Menis
VICEPRESIDENTE DEL GOBIERNO
CONSEJERO DE ECONOI\/II'A, HACIENDA Y COMERCIO
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Presentacion

La importancia del comercio para el conjunto de la economia del Archipiélago
canario convierte su conocimiento en una asignatura obligatoria para los empresarios
y consumidores que quieran comprender sus potencialidades, y las dificultades que
atraviesa como consecuencia de los cambios que cada vez se producen con mayor
celeridad desde la oferta y la demanda, y que a su vez convierten al sector en refe-
rente de estilos de vida y modelos culturales.

En la Unidn Europea (UE) més de 22 millones de personas estdn empleadas en
los 4,5 millones de empresas comerciales que existen (un 16% del total de trabaja-
dores), lo que sittia al comercio en el segundo sector de mayor importancia, ya que
representa un tercio de todas las empresas de Europa y aporta un 13% del Valor
Afiadido de toda la economia de la Unién.

Espafia es el tercer pais europeo en el que mayor relevancia tiene el comercio a
tenor de su aportacion al Producto Interior Bruto (PIB), al que contribuye en un 15%
del total, y el sexto pais en cuanto al porcentaje de empleo con més de un 16% de
trabajadores activos.

En el Archipiélago, los 24.333 establecimientos comerciales dan empleo directo a
casi 100.000 personas, por lo que sin duda es el sector que mayor aportacion reali-
za al Valor Afiadido Bruto (VAB) regional con un 16,73%, y al empleo, con un 19,5%.

En este rdpido repaso a la realidad en cifras del comercio se evidencia la impor-
tancia de la realizacion de un Censo de Establecimientos Comerciales en Canarias. El
Gobierno Auténomo y las Camaras de Comercio conscientes de la necesidad de
conocer la verdadera situacion de tan importante motor de economia, no regatearon
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esfuerzos en la elaboracién de una herramienta imprescindible con la que poder
comenzar a analizar las necesidades, deficiencias y peculiaridades del sector comercial.

La utilidad del Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias para la Conseje-
ria de Economia, Hacienda y Comercio y para las Cémaras de Comercio es innegable,
ya que el presente trabajo representa una ardua tarea de la que solo se ofrece un ex-
tracto en esta publicacién, porque el resultado de censar todos los comercios del Archi-
piélago ha arrojado un banco de datos del que hasta ahora se carecia, que permanece
en la Consejeria y en las Cadmaras, y que podrd ser consultado como una prestacion
maés junto con el Servicio de Informacion Geogréfica (SIG). Se trata de un innovador sis-
tema que vuelca en un mapa virtual la informacién del Censo y que permite cruzar los
datos con informacién geogréfica y de infraestructuras.

Con el SIG se podré evaluar la viabilidad de los nuevos negocios, ya que el empre-
sario sabra en cualquier momento cuantas empresas de la misma indole estan ubi-
cadas en la zona geogréfica que ha elegido para su inversién, ademas de conocer el
perfil de la poblacién que alli habita, sus hébitos de consumo, su nivel adquisitivo, o
la infraestructura del lugar.

La conjuncion entre las nuevas tecnologfas y el trabajo de campo ofrece oportu-
nidades que hasta ahora parecian imposibles de obtener. El presente trabajo es una
muestra de esta union que por sus caracteristicas no queda sélo aqui, muy al con-
trario: el conocimiento del comercio en Canarias comienza a partir de ahora.

No obstante lo anterior, la Consejeria de Economia, Hacienda y Comercio vy las
Camaras Oficiales de Comercio, Industria y Navegacion de Santa Cruz de Tenerife y
Las Palmas no necesariamente han de coincidir con todos y cada uno de los conte-
nidos incluidos en la presente publicacién.
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Introduccion

Introduccion

El Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias es un trabajo que se inicia
cuando las Camaras de Comercio constatan la necesidad de tener datos fiables sobre
la realidad comercial canaria, que permitan contar con un instrumento eficaz para ela-
borar y aplicar una politica comercial uniforme, real y de continuidad.

Con estos objetivos se planted y se subcontratd a la empresa Tabula Canaria, un
estudio exhaustivo que contd desde su comienzo con el apoyo de la Consejeria de
Economia, Hacienda y Comercio, y en el que participaron 100 agentes censales que
recorrieron las siete islas para llevar a cabo 25.000 entrevistas, con la finalidad de
identificar y censar todos los establecimientos comerciales del Archipiélago.

Camara
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La metodologia de elaboracién del Censo realizado por las Camaras y su resul-
tado se ha convertido en una iniciativa pionera en Espafia. En los ultimos afios
algunas comunidades auténomas han abordado similar tarea para llevar a cabo un
censo del comercio, pero en ninguin caso se recoge el volumen de informacion
con que se ha trabajado en el Censo realizado en las islas; es decir, el nivel de
detalle que abarca el Censo canario donde se ha aplicado una metodologia inno-
vadora, y que ha dado como resultado que el Archipiélago sea una autonomia
que se coloca a la cabeza del conocimiento de la actividad comercial que se rea-
liza en su territorio.

Se puede hablar de este estudio como Unico en su género, debido a la oportuni-
dad y diversidad de las variables empleadas, a la obtencién de los datos de locali-
zacion e identificacion de los establecimientos comerciales, y a la informacion sobre
la necesidad de formacion de empleados y empresarios, a la demanda de nuevas
tecnologias aplicadas al comercio, al grado de asociacionismo empresarial, o el
numero de trabajadores que hay en el comercio.

Para recopilar la informacién que se incluye en este Censo ha sido imprescindible
contar con la colaboracién de los empresarios, sin ellos hubiera sido imposible desa-
rrollar un trabajo de esta trascendencia y poder reunir todas las caracteristicas de la
realidad del comercio en Canarias. Gracias a esta colaboracion se ha perfilado una
imagen casi fotogréfica de los establecimientos comerciales de las islas.

Es necesario recordar que las Cadmaras de Comercio y la Consejerfa de Economia,
Hacienda y Comercio garantizan la privacidad de la informacion facilitada para la ela-
boracion de este estudio, y ratifican que ninguno de los datos se utilizard de manera
individual, ya que su empleo estd destinado Unicamente al estudio de las singulari-
dades del comercio en el Archipiélago.

Sin duda, el conocimiento de la poblacién de un territorio es indispensable para
su planificacion y la potenciacion de su desarrollo. En el caso de la poblacién del
comercio ocurre lo mismo: es imprescindible conocer la realidad del sector para
poder planificar su desarrollo, proyectar actuaciones de futuro, y generar servicios des-
tinados a los comerciantes de hoy y de manfana.

El contenido de este Censo pretende ofrecer una vision de lo que es y supone
cuantitativa y cualitativamente el comercio en el Archipiélago canario, y se ha orien-
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tado para dar a conocer una perspectiva
—desde el punto de vista de la clasifica-
cion de la informacién obtenida sobre el
comercio—, en el dmbito geografico y
por distintos grupos de actividad. =

A su vez, el andlisis de los resultados
intenta ser breve, dado que el volumen
de informacién es cuantioso y arroja
numerosas fuentes que pueden ser
comparadas con otros censos. Hasta
ahora, los censos publicados se han
basado en datos secundarios o en
encuestas, por lo que su grado de infor-
macion es sensiblemente inferior.

No obstante, se han tenido en cuen-
ta las publicaciones que existen sobre el
sector comercial y la metodologia em-
pleada en ellas a la hora de realizar esta
edicion. En el presente trabajo se acom-
pafian los datos compilados junto con
un informe descriptivo de los mismos, al
objeto de facilitar su uso y comprensién.

Por ende, este estudio censal arroja
un resultado diferenciador al desarrollar
una metodologia dirigida hacia el apro-
vechamiento del Censo, que se afiade
al anélisis que caracteriza toda investiga-
cion sociologica.

Gracias a la minuciosidad con que se
han estructurado las variables emplea-
das y al propio método del estudio cen-
sal se ha llegado a una definicién clara
de la actividad comercial en Canarias,
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donde se pueden apreciar tres grandes diferenciadores esenciales para poder com-
prender este estudio.

Por un lado, la divergencia entre el comercio minorista y mayorista; por otro, se
concluye que la tipologia del comercio es bien distinta en las dos provincias del
Archipiélago, ya que el comercio en la provincia de Las Palmas y el de la provincia de
Santa Cruz de Tenerife tienen perfiles y rasgos diferentes, incluso, se detectan pecu-
liaridades propias significativas en la actividad comercial que se realiza en las islas de
Gran Canaria y Tenerife, y en las que se llevan a cabo en el resto de las islas.

Finalmente, se desglosa el comercio en funcién de sus éreas de actividad. Para
ello se establecen siete grupos para el comercio minorista y otros siete para el comer-
cio mayorista, siguiendo los criterios que establece el Ministerio de Economia y
Hacienda, en concreto, la Direccion General de Comercio, al igual que ocurre con la
clasificacion de otras variables presentes en el Censo y que obedecen a la norma
establecida.

Como complemento a estas paginas, las Camaras de Comercio y la Consejeria de
Economia, Hacienda y Comercio cuentan con una base de datos en la que se inclu-
ye todos los documentos y notas que se han recogido y elaborado y que se consti-
tuirdn como herramienta de utilidad en el futuro.
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Toda la informacién que se ofrece en el Censo de Establecimientos Comerciales
de Canarias estd referida al afio 1998, y desde ese momento y con la misma vision
dindmica con que se cred, permitird tener en los préximos meses una actualizacion
de los datos del presente ario.

Ademads, esta base de datos es la Unica que existe en Canarias sobre cual-
quier grupo de actividad empresarial, y va a permitir que el Censo de Estable-
cimientos Comerciales de Canarias sea Util para profesionales y técnicos en la
materia, asi como para la planificacion y conocimiento de la actividad comer-
cial, que permitird tomar decisiones sobre la infraestructura y legislacion relati-
va al sector.

El Censo incluye tanto al comercio minorista como al mayorista de Canarias, sin
embargo, ante la imposibilidad de tratar conjuntamente estos dos tipos de activida-
des comerciales diferentes, la Unica informacion conjunta de ambas tipologias es la
que se refleja en la tabla 1.1. El resto de la informacion estadistica y los anélisis y
explicaciones de lo que los datos representan se han dividido en dos grandes blo-
ques: el comercio minorista y el comercio mayorista.

} Tabla 1.1. Niimero de comercios (total: mayoristas y minoristas). —
Poblacionde |  Km’ | Numerode | Comercios | Densidad | Nimerode| Proporcionde | Proporcion de| Proporcion
derecho (96) comercios | por 1.000 de altas IAE | nimero de comer-|  comercios | comercios

hab. | comercios cios respectoa | respectodela| respecto
por Ha. lasaltas IAE | delaprovincia| a Canarias
Lanzarote 71379 846 1.656 21 196 2.389 69% 14% 7%
Fuerteventura 42938 | 1.660 1.004 23 60 1515 66% 8% 4%
Cran Canaria 713768 | 1.560 | 9.468 13 607 | 15372 62% 78% 39%
Las Palmas 834.085 | 4.066 | 12.128 15 298 | 19.276 63% 100% 50%
Tenerife 665596 | 2.034 | 10562 16 519 16.613 64% 87% 43%
La Gomera 17008 370 265 16 72 359 74% 2% 1%
La Palma 81.507 708 1229 15 174 1.649 75% 10% 5%
El Hierro 8.338 269 149 18 55 182 82% 1% 1%
Sta. Cruz de Tenerife| 772.449 | 3.381 | 12.205 16 361 18.803 65% 100% 50%
CANARIAS 1.606.534 | 7.447 | 24.333 15 327 | 38.079 64% 100%

Como se observa en la tabla el Censo de Establecimientos Comerciales de
Canarias, en el afio 1998 se registran un total de 24.333 establecimientos comer-
ciales repartidos al 50% aproximadamente entre las dos provincias del Archipiélago.
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El grueso de los establecimientos se concentra en las islas de Gran Canaria (39%)
y Tenerife (43%) lo que equivale a que el 82% de los establecimientos comerciales
estan ubicados en las dos islas mds pobladas. De este total, 2.432 corresponden al
comercio mayorista, y 21.901 son locales de comercio minorista.

Gréfico 1.1. Nimero de comercios Para conocer el grado de especializa-
minoristas y mayoristas en Canarias. cion del comercio en Canarias se ha cal-
2432 culado la proporcién de comercios con

respecto al total de altas del Impuesto de

Actividades Econdmicas. Asi, los 24.333

establecimientos comerciales suponen

un 64% sobre el total de las altas comer-

ciales en el IAE de 1998. Se trata de las
L altas correspondientes a los epigrafes
contemplados en el Censo (ver Apéndice
1, pdg. 191); este porcentaje se reduce al
34% en el caso de los mayoristas, y
asciende al 72% en el caso de los comercios minoristas.

Comercios Mayoristas
Comercios Minoristas

En la tabla 1.1 también se hace referencia a la densidad de comercios por hecta-
rea y al nimero de comercios por habitante. Este conjunto de variables que se tra-
tan (total de establecimientos, porcentajes, nimero de comercios por hectérea,
poblacién, nimero de comercios por habitante y proporcion de comercios respecto
del IAE) no solamente se analizan de forma global en esta tabla, sino que se obtie-
nen para el comercio minorista y el comercio mayorista como se observa en los
siguientes capitulos.

Teniendo en cuenta lo anteriormente expuesto, la presente publicacién se ha
estructurado en tres grandes bloques. En el primero de ellos, “Metodologia del tra-
bajo”, se ha considerado de interés explicar como se ha elaborado el Censo, tanto
desde el aspecto metodoldgico como desde el procedimiento del trabajo de campo
del mismo, con el fin de que el lector pueda comprender mejor como se ha llegado
a la elaboracion del propio censo.

En el segundo y tercer bloque, “Comercio Minorista” y “Comercio Mayorista”, se

analizan en ambos casos las variables que han permitido ofrecer las caracteristicas
actuales de los dos tipos de comercio. Las variables que se han incluido en los dos
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grandes bloques citados han sido: la superficie, el empleo, tipo de establecimiento,
forma de venta, forma juridica, asociacionismo y caracteristicas definitorias del perfil
de ambos tipos de comercio.
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Metodologia del trabajo

El Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias se ofrece no sélo como
una recogida y presentacion de datos, sino como un trabajo de investigacion, de tal
forma que, cada tabla de resultados aparece acompanada de un anélisis y una expli-
cacién de lo que representan.

Este estudio no se limita a cuantificar el nimero de comercios que existen y a cla-
sificarlos siguiendo distintos criterios: actividad principal, zona geogréfica, nimero de
empleados, etcétera, sino que se explicita la trascendencia y significado particular en
cada caso, configurando un andlisis estadistico y socioldgico de la situacion del
comercio en Canarias.

Asi, el Censo posibilita que se realicen comparaciones entre los distintos indica-
dores en el &mbito insular, provincial, de la Comunidad Auténoma y nacional, depen-
diendo del interés que se derive de nuevas investigaciones. Este ejercicio de reco-
nocimiento y de abstraccion serd Util para los comerciantes, los técnicos profesiona-
les, la Administracion y cuantos agentes se vean atraidos por los resultados del Censo
de Establecimientos Comerciales de Canarias.

2.1.1. Definicion del ambito de estudio
El presente trabajo censal nace de la necesidad de identificar todos los comercios
de las Islas Canarias. Para ello parte de una definicién clara de qué es un estableci-

miento comercial.

Se considera establecimiento comercial a aquellos locales e instalaciones de
caracter fijo y permanente, cubiertos o sin cubrir, y que estén destinados al ejercicio
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regular de actividades comerciales ya sea de forma continuada o en dias y tempora-
das especificos. Quedan incluidos los quioscos, y en general, las instalaciones de
cualquier clase que cumplan la finalidad indicada, siempre que se trate de inmueble.

Han quedado excluidos todos los establecimientos dedicados como actividad prin-
cipal a la hosteleria, los servicios y la industria.

Cuando se alude a la actividad principal se hace referencia a la actividad comer-
cial de mayor importancia para el establecimiento desde el punto de vista econémi-
co y de movimiento de mercancias; es decir, que si un comercio se dedica a la venta
de un producto, pero ese producto no supone su actividad comercial principal, la
venta de ese producto no se tiene en cuenta en el Censo.

Por ejemplo, un bar o un restaurante pueden vender embutidos pero esa venta
no constituye su actividad principal, por lo que en el Censo se incluye como bar o
restaurante. Puede ocurrir lo contrario, que una pasteleria tenga un espacio destina-
do a cafeterfa, pero la actividad principal la constituye la venta de dulces, por lo que
se censa como pasteleria.

El criterio que se ha empleado para seleccionar los establecimientos comerciales
se rige por las actividades definidas en los epigrafes del Impuesto de Actividades
Econdmicas, en adelante IAE. En el Censo se han elegido algunos de los epigrafes
del IAE y se han desechado otros. Es imprescindible darse de alta en el IAE que
corresponda a la actividad principal sobre la que se va a trabajar y desarrollar la venta.

Estar dado de alta es un requisito legal que no siempre se cumple, y es donde se
han detectado el mayor nimero de irregularidades, en las que se suele incurrir por
desconocimiento.

En el Apéndice | (pag. 191) se detallan los grupos del IAE en los que se ha tra-
bajado en este Censo, en concreto se trata del Grupo 6, y especificamente de los
apartados que se refieren al comercio.

+ Grupo 6.1 Comercio al por mayor

« Grupo 6.2 Recuperaciéon de productos

« Grupo 6.4 Comercio al por menor de productos alimenticios, bebidas y tabaco
realizados en establecimientos permanentes
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Grupo 6.5 Comercio al por menor de productos industriales no alimenticios reali-
zado en establecimientos permanentes.

Grupo 6.6 Comercio mixto o integrado; comercio al por menor fuera de un esta-
blecimiento comercial (ambulancia, mercadillos y mercados ocasionales o perié-
dicos); comercio en régimen de expositores o en deposito y mediante aparatos
automaéticos; comercio al por menor por correo y catdlogo de productos diversos.

Del Grupo 6 se han excluido los siguientes:

Los epigrafes contenidos en el 646 (comercio al por menor de labores de taba-
co y articulos de fumador) que no se tienen en cuenta exceptuando el 6468
(comercio al por menor de articulos para fumadores).

Las farmacias y comercios al por menor de medicamentos, productos sanitarios e
higiene personal completados en el epigrafe 6521. Sin embargo, se incluye el epi-
grafe 6141 (comercio al por mayor de productos farmacéuticos y medicamentos).
Se excluye todo el grupo 655 (comercio al por menor de combustibles, carbu-
rantes y lubricantes).

Se excluye todo el Grupo 663 (comercio al por menor fuera de un estableci-
miento comercial permanente como ambulancia, mercadillos, y mercados ocasio-
nales o periédicos).

Se excluye todo el Grupo 664 (comercio en régimen de expositores en depdsito
y mediante aparatos autométicos).
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+ Se excluye el Grupo 665 (comercios al por menor por correo o por catélogo de
productos diversos).

Las Camaras de Comercio disponen de los listados de cada una de las altas del
IAE registradas en cada epigrafe del comercio.

Cada alta corresponde, en principio, a un establecimiento comercial, aunque
puede darse el caso de que un mismo comercio tenga registradas varias altas en este
impuesto, dependiendo de las actividades que desarrolle, lo que significa que no
existe una correlacion real entre las altas del IAE y los establecimientos fisicos, por-
que el nimero de comercios supone aproximadamente el 50% de la altas en el
Impuesto de Actividades Econdmicas, proporcién que varfa segun la localidad.

La recogida de la informacién necesaria para censar los datos reales y los datos
"legales" se origind a partir de cuél o cudles son los epigrafes del IAE que corres-
ponden a cada establecimiento.

También se averiguo la actividad o actividades reales del comercio y cuando coin-
cidian varias actividades se indico la actividad principal del establecimiento. De esta
forma, se logré configurar una amplia y completa informacién sobre la situacion
actual de cada comercio.
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2.1.2. Procedimiento de trabajo empleado

Una mejor comprensién del trabajo censal obliga a explicar como se ha realizado
el Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias y trasmitir el procedimiento
de trabajo empleado, ya que del mismo depende buena parte del éxito de sus resul-
tados. La intencién es alcanzar una vision de conjunto para que esta metodologia
pueda ser reproducida total o parcialmente.

Para el Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias se elabor6 un cues-
tionario en el que se tuvo especial cuidado en la formulacién de cada pregunta, para
que el entrevistador pudiera trasladar cada cuestion sin ambigtiedad al entrevistado.

El cuestionario contd con un total de 115 variables destinadas a obtener una
minuciosa informacion sobre cada establecimiento comercial. A la vez, se distinguid
entre “pregunta” y “variable”, utilizando “pregunta” para describir el texto con el que
se formuld la pregunta al entrevistado, y “variable” para aludir a las opciones que
plantea la pregunta y que hacen referencia a un nucleo de informacién Unica.

El cuestionario utilizado no contemplé la posibilidad de emplear variables de mul-
tiples respuestas debido a la dificultad que supone su manejo estadistico, por lo que
se realizo con una combinacién de variables alfanuméricas, numéricas y de categoria
(de una sola respuesta). Las variables alfanuméricas suelen ser descriptivas de algu-
nos aspectos del comercio (datos de localizacién e identificacion), y el resto de las
variables se codificaron para que pudieran ser cruzadas unas con otras desde el
punto de vista estadistico.

La intencion final del conjunto de las preguntas de la entrevista era que per-
mitiese hacer un analisis completo del perfil del comercio en Canarias. Por eso, el
cuestionario —que se elabord con la participacion de las Camaras de Comercio y
la Consejeria de Economia, Hacienda y Comercio— se realizd con el consenso de
todos hasta lograr una version definitiva en la que se establecieron las siguientes
areas de informacion:

 Localizacién del establecimiento comercial. Esta informacion posibilita que se
incluyan en el Censo los datos de localizacién bésicos e imprescindibles de todos
los establecimientos comerciales de Canarias, que se recogieron siempre y sin
excepcion, independientemente del grado de colaboracion del entrevistado.

Camara Camara 27

Santa Cruz de Tenerife Las Palmas



Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias

+ Identificacion de las caracteristicas del local comercial y de su actividad principal
(NIF, forma juridica, horario, superficie, nimero de empleados)

+ Tipo de comercio (seguin su ubicacién y su forma de venta, asociacionismo)

« Estructura del comercio (servicios que presta, equipamiento, necesidades de for-
macion, publicidad y otros)

Los datos de localizacion de los establecimientos comerciales que se incluyen en
el Censo son:

+ Numero del cuestionario (principal identificador de cada comercio)

« Superficie de la poblacion

+ Tipo de municipio (rural, urbano)

+ Codigo Postal

« Distrito o barrio

« Numero de distrito y de seccion de la tabla de equivalencias geogréficas.
+ Geocodigo

« Acceso a la calle si/no

+ Tipo y nombre de la calle en la que se encuentra ubicado

También se recoge en el cuestionario el tipo de establecimiento, pardmetro en el
que se tuvo en cuenta cuatro categorias posibles:

+ Establecimiento comercial individual independiente
+ Establecimiento comercial individual integrado

+ Establecimiento comercial individual agrupado

+ Establecimiento comercial colectivo

En los establecimientos individuales integrados se apreciaron a su vez siete tipos
distintos:

« Centro comercial

« Centro comercial de barrio

+ Centro comercial urbano y regional

+ Centro comercial temaético especializado
 Galeria comercial

« Mercado de abastos

 Establecimiento hotelero
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En el establecimiento comercial individual agrupado se distinguen las siguientes
caracteristicas:

+ Calle peatonal
+ Centro historico
+ Parque comercial

Solo quedan por citar los mercados mayoristas que se han considerado dentro del
grupo de establecimientos comerciales colectivos:

+ Centro comercial de barrio

+ Centro comercial urbano y regional

+ Centro comercial tematico especializado
+ Galerias comerciales

+ Mercados mayoristas

+ Mercado municipal minorista

» Otros

Aunque algunos datos de identificacién del comerciante que se recogen en el
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Censo no son esenciales, si enriquecen el contenido del mismo y aportan una tipo-
logia imprescindible para definir el perfil de la actividad comercial en las islas. La
informacién recogida es:

Apellidos y nombre de la persona que respondié el cuestionario
Razon social del establecimiento

NIF o CIF

Denominacion del establecimiento

Teléfono, fax y correo electrénico

Edad del entrevistado

Respuestas facilitadas por el propietario si/no

Grado de responsabilidad en la empresa del entrevistado
Epigrafes del IAE en el que estd dado de alta

Cddigos de los epigrafes del IAE

Actividad principal

Cddigos CN.AE.

En las entrevistas se recogieron otras cuestiones como la identificacién social del
establecimiento comercial (si esté regido por una persona fisica o por una sociedad
mercantil), el horario comercial, si se trataba de un negocio familiar, y el afio en que

inicio la actividad comercial.
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Respecto a la actividad principal desarrollada por el establecimiento comercial, en
el Censo se distingue si se trata de comercio mayorista, minorista, 0 conjugan ambas
actividades.

En el comercio minorista se precisa si se trata de tiendas tradicionales, de libre ser-
vicio, o de otro tipo de tiendas, que a su vez se dividen en subgrupos que pueden
consultarse en el capitulo tres de esta publicacion.

Situacion similar se produce con la actividad principal en el comercio mayorista,
en la que se especifica si se trata de una tienda tradicional, un cash & carry, un mayo-
rista transportista, 0 un camion.

Otra de las cuestiones que recoge el Censo es el tipo de gestion del negocio
donde se aclara si es una cooperativa de detallistas, de consumidores, de una cade-
na sucursalista o de una franquicia.

Asimismo, se incluye informacién sobre el modelo de asociacion profesional al
que pertenece el establecimiento, y si estéd integrado en una agrupacién zonal o en
una asociacion de empresarios comerciantes; temas todos ellos que se tratan espe-
cificamente en los capitulos del comercio minorista y del comercio mayorista.

El cuestionario elaborado para el Censo también repara en el sistema de venta,
las facilidades o dificultades para solicitar un préstamo, el acceso a las subvenciones,
si el local es propiedad del comerciante, la formacién de los propietarios y emplea-
dos, si se dispone de cajas registradoras u ordenadores, si se cuenta con balanzas,
camaras de congelacion u otro tipo de maquinaria; la forma de organizacion del
comercio, la clase de servicio que presta a los clientes, si utiliza o no utiliza publici-
dad habitualmente, y el nimero de empleados con que cuenta.

Ademés de la recogida de datos exclusivamente objetivos, se traté de ampliar la
informacion en cada establecimiento comercial con algunas caracteristicas subjetivas
aportadas por el entrevistado, en las que se recogieron aspectos de indole estructu-
ral, y aspectos relacionados con la iniciativa empresarial de cada comerciante.

2.1.3. El trabajo de campo

La elaboracién del cuestionario, verificacién de los datos y grabacion de las 25.000
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entrevistas que se realizaron, fue el proceso en el que més tiempo se empled para
la creacidn del Censo.

Una de las particularidades del presente trabajo es que se recorrié calle por calle,
y municipio por municipio de todas las islas; tarea muy laboriosa, pero més sencilla
que la requerida en una encuesta tradicional, ya que en este caso no se tenia que
seleccionar una muestra, sino que se tenia que entrevistar a todo el universo objeto
de estudio.

Se tratd de llegar a todos los establecimientos comerciales de las islas, intentando
salvar las dificultades que se presentaron en la localizacion de algunos locales mayo-
ristas, ya que en ocasiones no tienen signos en el exterior de sus inmuebles que per-
mitan detectar la presencia del comercio.

A tenor del rigor con que se ha elaborado el Censo de Establecimientos Comer-
ciales de Canarias se puede afirmar que el nimero de establecimientos comerciales
que en el se recogen se puede tomar como una cifra exacta, en la que las posibles
variaciones suponen un error de entre el 0,1% y el 0,5%.

Para dibujar el perfil del comercio en Canarias y conseguir la explotacién de los
datos de este Censo, la informacion que aqui se presenta se aborda desde tres pers-
pectivas fundamentales:

« Diferenciacion entre mayoristas y minoristas
+ Anélisis comparado entre las islas y las dos provincias
* Anélisis comparado segun las é&reas de actividad

El estilo del andlisis que se hace en esta publicacion es puramente descriptivo,
aunque mas adelante se pueden realizar estudios parcelados de cada uno de los
temas que sean de interés, detallar la informacion en cada municipio y, dentro de
cada municipio, hacerlo por distritos y sectores.

En los resultados que se contemplan en estos tres grandes grupos se dife-
renciaron entre datos registrados, esto es, los que se refieren a las respuestas
dadas por el entrevistado, y los datos estimados, que son aquellos obtenidos
mediante la extrapolacién de esta informacién a la totalidad de los comercios
censados.
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Sin embargo, en la elaboracion de esta publicacién los datos que se han emplea-
do para la explicacion de variables como la actividad comercial, la superficie, el em-
pleo, las formas de venta, la forma juridica, el asociacionismo vy las caracteristicas defi-
nitorias del perfil de cada tipo de comercio han sido siempre sobre la base de datos
estimados. La Unica variable en la que no se distingue entre los dos tipos de datos
es la referida al tipo de establecimiento.
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Comercio Minorista

Para poder comprender y analizar los resultados que se publican en el Censo de
Establecimientos Comerciales de Canarias, es necesario conocer con precision los tér-
minos que se han utilizado para la elaboracién del documento.

Un establecimiento comercial es aquel local o instalacion de carécter fijo y
permanente, cubierto o sin cubrir, y que estd destinado al ejercicio regular de activi-
dades comerciales, ya sea de forma continuada o en dias alternos o temporadas
determinadas.

Cuando se habla de comercio mineorista, se considera a aquel establecimiento
que desempena una actividad desarrollada profesionalmente con animo de lucro.
Dicha actividad consiste en ofertar la venta de cualquier clase de articulos (se exclu-
yen los servicios) a los destinatarios finales de los mismos.

Los datos que se vierten en esta publicacion sobre el comercio minorista se refie-
ren a los establecimientos que ejercen esta actividad de manera primordial, aunque
en el mismo comercio se desarrolle de forma combinada la de comercio mayorista
o cualquier otro tipo de actividad empresarial.

Para elaborar el Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias se censaron
un total de 21.901 establecimientos minoristas en la Comunidad Auténoma de
Canarias.

Este numero de comercios estd repartido aproximadamente al 50% en cada
provincia, especialmente en las islas capitalinas, aunque la isla de Tenerife cuenta con
un numero de establecimientos minoristas algo superior al registrado en la isla de
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» Grafico 3.1. Numero de comercios
minoristas (por provincias).
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Gran Canaria: un 44% y un 38% respectivamente, sobre los comercios minoristas

del Archipiélago (gréficos 3.1y 3.2).

En el gréfico 3.3 se sitlia el nimero de comercios minoristas que existen en cada
isla del Archipiélago, y entre paréntesis, aparece el nimero de establecimientos por

cada 1.000 habitantes en cada una de las islas.

Como se aprecia en la tabla 3.1 la provincia de Santa Cruz de Tenerife, con una
poblacién de derecho de 772.449 habitantes y una superficie de 3.381 kilome-
tros cuadrados, cuenta con 11.034 comercios minoristas, mientras que, en la pro-

» Grafico 3.3. Establecimientos minoristas por islas y nimero de comercios

por 1.000 habitantes.
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vincia de Las Palmas, con una poblacion de derecho de 834.085 habitantes y
sobre una superficie de 4.066 kildmetros cuadrados, existen 10.867 comercios
minoristas.

Se establece que en la provincia de Las Palmas con maés habitantes de derecho
(+62.436), y mayor superficie (+685 kildmetros cuadrados), cuenta con 167 comer-
cios minoristas menos que la provincia de Santa Cruz de Tenerife. El nimero de
comercios minoristas por 1.000 habitantes es de 14 en la isla de Tenerife y 12 en la
isla de Gran Canaria.

} Tabla 3.1. Nimero de comercios minoristas. (Por islas). S—
Poblacionde |  Km® | Nimerode | Comercios | Densidad | Nimerode| Proporcionde | Proporcion de | Proporcion
derecho (96) comercios | por 1.000 de altas 1AE | nimero de comer- | comercios | comercios

minoristas hab. | comercios cios respectoa | respectodela | respecto

porHa. | minoristas las altas IAE | de la provincia | a Canarias
Lanzarote 71379 846 1.534 20 181 2.036 75% 14% 7%
Fuerteventura 42.938 | 1.660 968 23 58 1318 73% 9% 4%
Gran Canaria 713.768 | 1.560 8.365 12 536 11.587 72% 7% 38%
Las Palmas 834.085 | 4.066 | 10.867 13 267 |14.941 13% 100% 50%
Tenerife 665.596 | 2.034 | 9.596 14 472 13.503 1% 87% 44%
La Gomera 17.008 370 239 14 65 303 79% 2% 1%
La Palma 81.507 708 1.056 13 149 1.386 76% 10% 5%
El Hierro 8.338 269 143 17 53 171 84% 1% 1%
Sta. Cruz de Tenerife| 772.449 | 3.381 | 11.034 14 326 |15.363 2% 100% 50%
CANARIAS 1.606.534 | 7.447 | 21.901 14 294 |30.304 12% 100%

La Direccién General de Comercio Interior sita en su anuario la media nacional
en 15 comercios minoristas por cada 1.000 habitantes. En el citado anuario [D.G.C.I.
97] se estimaba para Canarias un nimero de comercios minoristas de 20.780 esta-
blecimientos en el afio 1997.

Hay que tener en cuenta que en estas previsiones no se han excluido los epigra-
fes que en este caso se han desechado, de manera que las previsiones parecen estar

ligeramente calculadas a la baja.

Existen otras fuentes con las que realizar alguna comparacion, pero resulta casi impo-
sible llevarla a cabo debido a la distorsion de la metodologia empleada en su elaboracion.

Por ejemplo, el Instituto Nacional de Estadistica publicé una encuesta sobre el
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comercio interior en 1988 [INE 88]; los resultados de aquella investigacion hablan
del nimero de empresas del comercio y lo equiparan al nimero de altas del IAE;
ademads, no se realiza una estimacion del nimero de locales, sélo se refiere a las
empresas “multilocalizadas”, lo que parece querer definir inicamente a las empresas
que desarrollan varias actividades simultdneamente.

En el Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias si se hace una estima-
cién para saber la proporcion de estas empresas, pero este dato no se considera aqui
relevante, puesto que se entiende que la tipologia del comercio se centra en su acti-
vidad principal.

Es innegable que existen empresas que cuentan con un alta de comercio pero no
disponen de un establecimiento especialmente dedicado a la actividad comercial, por
lo tanto, los datos no son comparables.

} Tabla 3.2. Numero de comercios minoristas por comunidades autonomas.

Poblacion de Nimero Comercios Densidad Proporcion de
derecho (96) por de comercios minoristas | de comercios |comercios minoristas
Comunidades Km? minoristas por 1.000 hab. | minoristas Ha. | respecto a Espaiia
Cataluna 6.090.040 32.113 109.104 179 340 18,20%
Andalucia 7234.873 87.599 91.199 12,6 104 15,20%
Madrid 5.022.289 8.028 87.875 175 1095 14,70%
C. Valenciana 4.009.329 23.255 63.787 15,9 274 10,60
Castilla y Leon 2.508.496 94.226 35.205 14 37 5,90%
Galicia 2.742.622 29.574 35.101 12,8 119 5,90%
Pais Vasco 2.098.055 7234 34.316 16,4 474 5,70%
Castilla La Mancha 1.712.529 79.462 23.362 13,6 29 3,90%
Canarias * 1.606.534 1.447 21.901 13,6 294 3,70%
Aragon 1.187.546 47721 19.567 16,5 41 3,30%
Extremadura 1.070.244 41.634 16.802 15,7 40 2,80%
Baleares 760.379 4.992 14.784 19,4 296 2,50%
Murcia 1.097.249 11.314 14.647 13,3 129 2,40%
Asturias 1.087.885 10.604 11.359 10,4 107 1,90%
Navarra 520.574 10.391 7993 15,4 77 1,30%
Cantabria 527437 5.321 6.600 12,5 124 1,10%
La Rioja 264.941 5.045 4.051 15,3 80 0,70%
Ceuta y Melilla 128.372 32 1.909 14,9 5966 0,30%
Total Espania 39.669.394 505.992 599.562 15,1 118 100%

Fuente: "La distribucién comercial en Espafia. Informe 1997". Direccion General de Comercio Interior. Los datos de
Canarias estan corregidos y son los del actual Censo.
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omercios minoristas por cada 1.000
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* Los datos de Canarias estan corregidos a los datos del actual censo.

La densidad de los comercios minoristas, es decir, la relacion entre el nimero de
comercios por unidad de superficie del territorio es de 294 establecimientos por hec-
tarea en el conjunto del Archipiélago. Este nimero se eleva hasta 472 en la isla de
Tenerife y a 536 en la isla de Gran Canaria, mientras que la media nacional es de
118 establecimientos por hectarea.

Sélo hay tres comunidades auténomas que estédn por encima de la media insular
canaria: Pais Vasco, Baleares y Madrid. La densidad en las dos islas méas pobladas del
Archipiélago sélo es superada por la registrada en Madrid.

En relacién con la superficie media del comercio minorista en el Archipiélago, el
Censo constata que es de 156 m?, una media superior a la del resto de las comuni-
dades auténomas vy, por supuesto, a la media nacional que se sittia en 91m’ (tabla
3.3).

A diferencia de la superficie total registrada en Canarias en el Anuario de la
D.G. de Comercio del afio 1997, donde se computaba un total de 2.608.207 m?
de superficie total del comercio minorista (tabla 3.3 y grafico 3.5), en la elabo-
racion del censo se registrd una superficie total estimada para el comercio mino-
rista de 3.242.779 m?, donde la provincia de Las Palmas contribuye a esta super-
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} Tabla 3.3. Superficie media (m?) del comercio minorista por comunidades auténomas.

Poblacion de Nimero Superficie to- | Superficie me- | Numerodem2 | Proporcion de
derecho (96) por | de comercios | tal del comer- | dia del comer- | de superficie por | superficie total
Comunidades minoristas cio minorista | cio minorista | 1.000 habitantes | respecto a Espaiia
Cataluna 6.090.040 109.104 9.335.590 86 1533 17,1%
Andalucia 7234.873 91.199 9.269.400 102 1281 17,0%
Madrid 5.022.289 87.875 6.445.353 73 1283 11,8%
C. Valenciana 4.009.329 63.787 6.399.564 100 1596 11,7%
Castilla y Leon 2.508.496 35.205 3.365.098 93 1341 6,2%
Galicia 2.742.622 35.101 3.280.792 96 1196 6,0%
Pais Vasco 2.098.055 34316 2.608.207 76 1243 4,8%
Castilla La Mancha 1.712.529 23.362 2.565.454 86 1498 4,7%
Canarias * 1.606.534 20.780 2.010.729 156 2089 3.7%
Aragon 1.187.546 19.567 1.719.969 83 1448 3,2%
Extremadura 1.070.244 16.802 1.619.488 102 1513 3,0%
Baleares 760.379 14.784 1.596.129 108 2099 2,9%
Murcia 1.097.249 14.647 1.320.279 90 1203 2,4%
Asturias 1.087.885 11.359 1.017.625 90 935 1,9%
Navarra 520.574 7.993 903.463 113 1736 1,7%
Cantabria 527437 6.600 607.597 92 1152 1,1%
La Rioja 264.941 4.051 333.091 82 1257 0,6%
Ceuta y Melilla 128.372 1.909 151.662 79 1181 0,3%
Total Espaiia 39.669.394 598.441 |54.549.490 91 1375 100%

Fuente: “La distribucion comercial en Espana. Informe 1997". Direccion General de Comercio Interior.

Nota: La superficie del comercio minorista en Canarias estd tomado del Censo de elaboracion propia. El resto de
datos corresponde a la fuente indicada. El dato original que cita la fuente es de 123 m” de superficie media para los
comercios minoristas en el informe de 1997. No en todas las comunidades se ha realizado un Censo de
Establecimientos Comerciales, luego estos datos son estimaciones a partir del niimero de altas del IAE u otros datos
similares.

ficie con un 549%, mientras que la provincia de Santa Cruz de Tenerife lo hace
con un 46%. Sin embargo, no se detectan grandes diferencias en la contribucion
de las dos islas mas pobladas.

El nimero de comercios minoristas en el Archipiélago supone un 72% respecto
al nimero de altas registradas en los epigrafes del IAE correspondientes; una pro-
porcién notablemente superior a la que se observarad en el comercio mayorista. En
este sentido, no hay grandes diferencias por islas: el comercio mayorista estd menos
especializado que el minorista, y hay més altas del IAE compartidas por una empre-
sa 0 negocio en un determinado establecimiento (véase tabla 3.1).
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b Grafico 3.5. Superficie media (m2) del comercios

minoristas (por Comunidades Autonomas).
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Actividad del Comercio Minorista

Los 21.901 establecimientos censados como comercios minoristas se encuentran
homogéneamente repartidos en los grupos en que se han dividido las actividades.

Estas divisiones se han escogido para poder compararlas con otros datos en el
futuro; de hecho, estdn extraidas de los criterios de agrupacion que ha elegido la
Direccién General de Comercio Interior del Ministerio de Economia y Hacienda.
Aunque se podia haber elaborado una agrupaciéon ‘ad hoc, para el Censo de
Establecimientos Comerciales de Canarias se ha preferido que los datos expresados
sean conmensurables, es decir, que se puedan medir y luego comparar.

Teniendo presentes estos criterios de agrupacion los comercios minoristas se reu-
nen en siete grandes grupos de actividad:

A. Productos alimentarios, bebidas y tabaco (Epigrafes del IAE: grupo 64
excepto 6472 y 6473).

B. Textil, confeccion, calzado, pieles y articulos de cuero (Epigrafes del
IAE: grupo 661).

C. Perfumeria, cosméticos, drogueria y limpieza (Epigrafes del IAE: grupo
652).

D. Articulos para equipamiento del hogar y la construccion (Epigrafes
del IAE: grupo 653).

E. Vehiculos, accesorios y piezas de recambio (Epigrafes del IAE: grupo 654).

F. Comercio mixto o integrado (Epigrafes del IAE: grupo 6472, 6473, 6474,
661y 662).

G. Otras actividades del comercio minorista (Epigrafes del IAE: grupos 656,
657 y 659).

Si se ordena por nimero de comercios el total de cada grupo, se obtiene la
siguiente tabla:
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} Tabla 3.4. Numero de establecimientos minoristas segun areas de actividad principal.

(Ordenado por niimero de comercios minoristas segtn islas)

Productos | Textil, confec- | Perfumeria,| Articulos | Vehiculos, | Comercio| Otras acti- | Total de

alimentarios, | cion, calzado, | cosméticos, | para equipa- | accesorios | mixto o | vidades del | estableci-
bebidas y pieles y drogueria | miento del | ypiezas | integrado| comercio | mientos

tabacoen | articulos y limpieza | hogaryla |de recambio minorista | minoristas

establecimietos| de cuero construccion

Tenerife 1.590 2.109 362 1.807 594 1.195 | 1.939 9.596
Gran Canaria 1.613 1.631 300 1.494 543 1.240 | 1.544 8.365
Lanzarote 153 341 54 378 76 302 230 1.534
La Palma 177 232 38 196 88 160 165 1.056
Fuerteventura 112 250 48 272 37 134 115 968
La Gomera 58 25 7 37 15 57 40 239
El Hierro 20 21 7 48 13 23 11 143
Las Palmas 1.878 2.222 402 2.144 656 1.676 | 1.889 10.867
Sta. Cruz de Tenerife 1.845 2.387 414 2.088 710 1.435 | 2.155 11.034
CANARIAS 3.723 4.609 816 4.232 1.366 3.111 | 4.044 21.901

El grupo méds numeroso estéd representado por las tiendas de “textil, confec-
cién, calzado pieles y articulos de cuero”. El siguiente grupo en importancia numé-
rica es el correspondiente a "equipamiento del hogar y construccion”, seguido del
que engloba “otras actividades del comercio minorista” que es el cagjén de sastre
donde se incluyen actividades tan dispares como tiendas de fotografia, joyerias,
floristerias o librerias, por ser una manera de censar a ese “resto” de comercios
minoristas no tan definidos y de ahi, el elevado nimero de establecimientos que

aglutina este grupo.

» Grafico 3.6. Numero de comercios minoristas

en Canarias, por provincias (por actividades).
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Si se atiende a la distribucion provincial del comercio minorista, el nimero de esta-
blecimientos es muy similar en las dos provincias, aunque entre las dos islas capita-
linas se detecta una diferencia de 1.231 establecimientos a favor de la isla de
Tenerife, respecto a Gran Canaria.

La proporcion de altas del IAE en relaciéon al nimero de establecimientos
es parecida a la de los comercios mayoristas. En los 21.901 comercios mino-
ristas censados en el Archipiélago se ha detectado que, al menos, desarro-
llan 27.201 actividades. Esta cifra supera en un 30% el nimero inicial de
establecimientos.

A su vez, existen claras diferencias en los resultados de ambas provincias,
especialmente en las dos islas principales, ya que el numero de actividades con
relacion al de establecimientos crece mucho mads en la provincia de Las Palmas
gue en Santa Cruz de Tenerife.

De esta manera, en grupos como el de “productos alimentarios, bebidas y
tabaco” o en “textil, confeccion, calzado, pieles y articulos de cuero”, el creci-
miento es més alto que la media canaria, sobre todo, en el caso de la provincia
de Santa Cruz de Tenerife.

Esto quiere decir que el comercio minorista de la isla de Gran Canaria y su
provincia estd menos especializado y es mas diverso: se desarrollan varias acti-
vidades en un mismo local de manera mas frecuente que en las otras islas.

En la tabla 3.5 el nimero de establecimientos minoristas por cada 10.000
habitantes y segln grupos de actividad, se sitla la provincia de Santa Cruz
de Tenerife con 27 comercios del grupo “articulos para el equipamiento del
hogar y la construccion”, y 26 para Las Palmas, nimero que se eleva a 31
establecimientos en el Grupo B “textil, confeccion, calzado, pieles y articulos
de cuero” en Santa Cruz de Tenerife, y que queda en 27 en Las Palmas.

En cuanto a la tabla 3.6 donde se describe numéricamente la densidad del
comercio minorista por hectéreas y seguin grupo de actividad principal, destacan
los 71 establecimientos del Grupo B en Santa Cruz de Tenerife, frente a los 55

comercios/hectérea de la provincia de Las Palmas en “textil”, y los 46 del grupo
de “alimentacion”.

SR,
CONSEJERIA DE ECONOMIA,

46 HACIENDA Y COMERCIO
GOBIERNO DE CANARIAS



Actividad del Comercio Minorista

} Tabla 3.5. Numero de establecimientos minoristas por 10.000 habitantes y segun areas

de actividad principal.

Productos Textil, confec- | Perfumeria, Articulos Vehiculos, | Comercio | Otras acti-
alimentarios, | cion, calzado, | cosméticos, | paraequipa- | accesorios | mixtoo | vidades del
bebidas y pieles y drogueria | miento del ypiezas | integrado | comercio
tabaco en articulos ylimpieza | hogaryla | de recambio minorista
establecimietos de cuero construccion
Lanzarote 20 44 7 49 10 39 30
Fuerteventura 26 58 11 63 9 31 27
Gran Canaria 23 23 4 21 8 17 22
Las Palmas 23 27 5 26 8 20 23
Tenerife 24 32 5 27 9 18 29
La Gomera 34 15 4 22 9 34 24
La Palma 22 28 5 24 11 20 20
El Hierro 24 25 8 58 16 28 13
Sta. Cruz de
Tenerife 24 31 5 27 9 19 28
CANARIAS 23 29 5 26 9 19 25

} Tabla 3.6. Densidad de comercios minoristas por hectarea y segun areas

de actividad principal.

Productos Textil, confec- | Perfumeria, | Articulos Vehiculos, | Comercio | Otras acti-
alimentarios, | cion, calzado, | cosméticos, | paraequipa- | accesorios | mixtoo | vidades del
bebidas y pieles y drogueria | miento del ypiezas | integrado | comercio
tabaco en articulos ylimpieza | hogaryla | de recambio minorista
establecimietos de cuero construccion
Lanzarote 18 40 6 45 9 36 27
Fuerteventura 7 15 3 16 2 8 7
Gran Canaria 103 105 19 96 35 79 99
Las Palmas 46 55 10 53 16 a1 46
Tenerife 78 104 18 89 29 59 95
La Gomera 16 7 2 10 4 15 11
La Palma 25 33 5 28 12 23 23
El Hierro 7 8 3 18 5 9 4
Sta. Cruz de
Tenerife 55 71 12 62 21 42 64
CANARIAS 50 62 11 57 18 42 54

A continuacién se realiza un andlisis pormenorizado de cada uno de los grupos
con la finalidad de ofrecer el estudio comparativo entre todos ellos en el ambito de

la Comunidad Auténoma de Canarias.

A. Productos alimentarios, bebidas y tabaco

En el Gréfico 3.7 se aprecia que el nimero de comercios minoristas en el
Archipiélago de este grupo (3.723) esté repartido de manera muy homogénea, al
50%, entre cada una de las dos provincias, ya que Las Palmas registra 1.874 esta-
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» Gréfico 3.7. Grupo A: Productos » Grafico 3.8. Comercios del Grupo A
alimentarios, bebidas y tabaco (por islas). por 10.000 habitantes (por islas).
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blecimientos y Santa Cruz de Tenerife 1.845; incluso este nimero de comercios se
asemeja en las islas que cuentan con més comercios: Gran Canaria (1.613) y
Tenerife (1.590).

En el gréfico 3.8 se sittia el nimero de comercios minoristas del Grupo A por cada
10.000 habitantes en cada isla, donde se aprecia que la concentracién de estableci-
mientos en la isla de Gran Canaria es de 23, de 24 comercios en la isla de Tenerife,
de 34 en La Gomera, y de 26 en Fuerteventura; o como sucede en los casos de El
Hierro, La Palma y Lanzarote, donde la oferta es de 24, 22 y 20 comercios minoris-
tas respectivamente, en este grupo de “productos alimentarios, bebidas y tabaco".

La densidad por hectdrea del comercio minorista es mucho mayor en la isla de
Gran Canaria con 103 establecimientos/hectérea que en la isla de Tenerife, donde la
media se establece en 78 establecimientos/hectérea.

Es relevante el dato de que la media
de cada provincia desciende considera- de comercios del Grupo A (por islas).
ble respecto a esta densidad: 46 esta-  Lanzarote
blecimientos/hectérea para la provincia  Fuerteventura |
de Las Palmas, y 55 establecimientos/ Gran Canaria |
hectdrea para la provincia de Santa  fenerife
Cruz de Tenerife; lo que entra dentro (2 Gomera
de la normalidad porque el nimero de  LaPaima
establecimientos en las islas menores  EiHiero
es muy inferior, a la vez que las super- =0 40 & 80 100 120
ficies son muy extensas, como en el
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caso de Fuerteventura, donde igual que en El Hierro se pueden detectar hasta 7
comercios/hectarea, frente a los 103 establecimientos/hectarea de la isla de Gran
Canaria.

Respecto a las altas del IAE la proporcion de comercios censados es mucho mas
elevada en el caso de los comercios minoristas que en el caso de los mayoristas. La
media en el territorio insular asciende hasta un 65% de comercios respecto al total
de altas.

Por provincias se sitia en el 67% en Las Palmas y en el 62% en Santa Cruz de
Tenerife. En este andlisis destaca la proporcién que se da en la isla de Fuerteventura
(72%), o en El Hierro (719%).

} Tabla 3.7. Numero de comercios minoristas con actividad principal: (a) Productos

alimentarios, bebidas y tabaco. (Por islas).
Poblacionde |  Km® | Nimerode | Comercios | Densidad | Nimerode| Proporcion de | Proporcion de | Proporcion
derecho (96) comercios | por10.000 | decomer- | alfas IAE | nimero de comer- | comercios | comercios
minoristas hab. | cios minoris- cios respectoa | respectodela | respecto
tas por Ha. las altas IAE | de la provincia | a Canarias
Lanzarote 77379 846 153 20 18 323 47% 8% 4%
Fuerteventura 42.938 1.660 112 26 7 155 72% 6% 3%
Gran Canaria 713.768 1.560 1613 23 103 2337 69% 86% 43%
Las Palmas 834.085 | 4.066 1.878 23 46 2.815 67% 100% 50%
Tenerife 665596 | 2.034 1.590 24 78 2612 61% 86% 43%
La Gomera 17.008 370 58 34 16 38 153% 3% 2%
La Palma 81.507 708 177 22 25 279 63% 10% 5%
El Hierro 8.338 269 20 24 7 28 71% 1% 1%
Sta. Cruz de Tenerife| 772.449 | 3.381 | 1.845 24 55 2.957 62% 100% 50%
CANARIAS 1.606.534 | 7.447 3.7123 23 50 5.112 65% 100%

B. Textil, confeccion, calzado, pieles y articulos de cuero

Ya se ha avanzado que este grupo es el que cuenta con mayor nimero de esta-
blecimientos comerciales: 4.609, repartidos en un 48% en la provincia de Las
Palmas y un 52% en la de Santa Cruz de Tenerife.

En el gréfico 3.10 se ve la acusada diferencia que en los comercios minoristas del
Grupo B se da en el &mbito de cada una de las dos provincias. Por islas se registran el
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» Grafico 3.10. Grupo B: Textil, confeccidn, > Grafico 3.11. Comercios del Grupo B
calzado, pieles y art. cuero (por provincias). por 10.000 habitantes (por islas).
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359% de ellos en Gran Canaria y el 46% en la isla de Tenerife respecto al computo total
de Canarias.

De esta forma (gréfico 3.11), un ciudadano encontrard 23 tiendas dedicadas princi-
palmente a “textil, confeccion, calzado, pieles y articulos de cuero” en la isla de Gran
Canaria por cada 10.000 habitantes, mientras que hallard 32 comercios del mismo
grupo en la isla de Tenerife.

Las cifras anteriormente resefiadas son muy diferentes en las islas menores, ya
que la Isla con més concentracién de comercios por habitante es Fuerteventura, con
58 establecimientos del Grupo B por cada 10.000 habitantes, frente a la que menos
concentracion registra, la isla de La Gomera, donde se censaron 15 comercios mino-
ristas del grupo “textil, confeccion, calzado, pieles y articulos de cuero” por cada
10.000 habitantes.

No obstante, y como se aprecia en el
gréfico 3.12, la densidad de comercios de comercios del Grupo B (por islas).

» Gréfico 3.12. Densidad por hectareas
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Cruz de Tenerife, y en el Archipiélago.
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La proporcién del nimero de comercios minoristas del Grupo B respecto al nime-
ro de altas del IAE es una de las més elevadas de entre todos los grupos, porque
supone un 82% en el Archipiélago canario, distribuido en un 85% en la provincia de
Las Palmas, y un 819% en la provincia de Santa Cruz de Tenerife. Destaca el 101% de
la isla de Fuerteventura (248 altas), el 91% que registra la isla de Lanzarote (375
altas) y el 83% de la isla de La Palma (279 altas).

} Tabla 3.8. Nimero de comercios minoristas con actividad principal: (b) Textil, confeccion,

calzado, pieles y articulos de cuero. (Por islas).

Poblacionde |  Km® | Nimerode | Comercios | Densidad | Nimerode| Proporcionde | Proporcion de| Proporcion
derecho (96) comercios | por10.000 | decomer- | altas IAE | nimero de comer- | comercios | comercios
minoristas hab. | cios minoris cios respectoa | respectodela| respecto
tas por Ha. las altas IAE | de la provincia| a Canarias
Lanzarote 71379 846 341 44 40 375 91% 15% 7%
Fuerteventura 42938 | 1.660 250 58 15 248 101% 11% 5%
Gran Canaria 713768 | 1.560 1.631 23 105 2.006 81% 73% 35%
Las Palmas 834.085 | 4.066 | 2.222 27 55 2.629 85% 100% 48%
Tenerife 665596 | 2.034 2.109 32 104 2.640 80% 88% 46%
La Gomera 17.008 370 25 15 7 38 66% 1% 1%
La Palma 81.507 708 232 28 33 279 83% 10% 5%
El Hierro 8.338 269 21 25 8 8 263% 1% 0%
Sta. Cruz de Tenerife| 772.449 | 3.381 2.387 31 n 2.965 81% 100% 52%
CANARIAS 1.606.534 | 7.447 | 4.609 29 62 5.594 82% 100%

C. Perfumeria, cosméticos, drogueria y limpieza

El nimero de comercios del Grupo C “perfumeria, cosméticos, drogueria y lim-
pieza” es el que menor representacion tiene de todos los censados en el
Archipiélago, con 816 establecimientos minoristas que han declarado tener esta acti-
vidad como principal, de los que 414 estan en la provincia de Santa Cruz de Tenerife,
y 402 en la provincia de Las Palmas.

Otro dato relevante es que el nimero de altas en el IAE de este grupo asciende
a 1.239, lo que significa que hay un 66% de comercios, aparte de los 816 que tie-
nen esta actividad como principal que, como minimo, también desarrollan la venta
de productos de “perfumeria, cosméticos, droguerfa y limpieza”.

En cuanto a la proporcién de establecimientos respecto al total del Archipiélago,
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un 449% de los comercios de Canarias se encuentran en la isla de Tenerife, y otro
37%, en la isla de Gran Canaria, lo que equivale a una concentracion por habitante
y una densidad similar en ambas islas.

} Tabla 3.9. Numero de comercios minoristas con actividad principal: (c) Perfumeria,

cosméticos, drogueria y limpieza. (Por islas).

Poblacionde |  Km® | Nimerode | Comercios| Densidad |Nimerode| Proporcionde | Proporcion de | Proporcion

derecho (96) comercios | por10.000| decomer- | altas IAE | numero de comer- | comercios | comercios

minoristas hab. | cios minoris- cios respectoa | respectodela | respecto

tas por Ha. las altas IAE | de la provincia | a Canarias
Lanzarote 77379 846 54 7 6 86 63% 13% 7%
Fuerteventura 42.938 | 1.660 48 11 3 52 92% 12% 6%
Gran Canaria 713768 | 1.560 300 4 19 432 69% 75% 37%
Las Palmas 834.085 | 4.066 402 5 10 570 % 100% 49%
Tenerife 665.596 | 2.034 362 5 18 564 64% 87% 44%
La Gomera 17.008 370 7 4 2 15 47% 2% 1%
La Palma 81.507 708 38 5 5 79 48% 9% 5%
El Hierro 8.338 269 7 8 3 1 64% 2% 1%
Sta. Cruz de Tenerife| 772.449 | 3.381 414 5 12 669 62% 100% 51%
CANARIAS 1.606.534 | 7.447 816 5 1 1.239 66% 100%

Como refiere la tabla 3.9, la proporcién del nimero de comercios minoristas
(1.239) respecto a las altas en el IAE, es del 66% para el total de las islas del
Archipiélago, con una proporcion del 71% en la provincia de Las Palmas y del 62%
en la provincia de Santa Cruz de Tenerife.

Si en otros grupos se subraya, en general, que el comercio minorista insular esta
maés especializado en la provincia de Las Palmas que en a la provincia de Santa Cruz
de Tenerife, esta circunstancia no concurre en el grupo de “perfumeria, cosméticos,
drogueria y limpieza“, dado que el nimero de comercios minoristas por actividad es
superior en la provincia de Las Palmas que en la provincia de Santa Cruz de Tenerife.

D. Articulos para equipamiento del hogar y la construccion

Este es el segundo grupo més numeroso en cuanto al nimero de establecimien-
tos minoristas con un total de 4.232 en la Comunidad Auténoma de Canarias, que
se distribuyen en 2.144 en la provincia de Las Palmas y 2.088 en la provincia de
Santa Cruz de Tenerife, aunque el nimero de comercios minoristas de este grupo es
de 1.807 en la isla de Tenerife y de 1.494 en la isla de Gran Canaria.
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Esto significa que las islas de la provincia de Las Palmas contribuyen especialmente
al grueso del comercio en este grupo, con 378 Lanzarote y 272 comercios minoristas
de "articulos para el equipamiento del hogar y construccién” en Fuerteventura.

La concentracion de locales por cada 10.000 habitantes es mayor en la isla
de Tenerife (27) que en la isla de Gran Canaria (21); empero, ocurre lo contra-
rio respecto a la densidad de establecimientos por hectérea, donde el resultado
es de 89 comercios en la isla de Tenerife, frente a los 96 de la isla de Gran
Canaria.

} Tabla 3.10. Numero de comercios minoristas con actividad principal: (d) Articulos para

el equipamiento del hogar y construccion. (Por islas).

Poblacionde | Km® | Nimerode | Comercios | Densidad |Nimerode| Proporcionde | Proporcion de | Proporcion

derecho (96) comercios | por10.000 | decomer- | altasIAE |nimero de comer- | comercios | comercios

minoristas hab. | cios minoris- cios respectoa | respectodela | respecto

tas por Ha. las altas IAE | de la provincia| a Canarias
Lanzarote 77379 846 378 49 45 420 90% 18% 9%
Fuerteventura 42938 | 1.660 272 63 16 253 108% 13% 6%
Cran Canaria 713768 | 1.560 | 1.494 21 96 1.766 85% 70% 35%
Las Palmas 834.085 | 4.066 | 2.144 26 53 2.439 88% 100% 51%
Tenerife 665.596 | 2.034 1.807 27 89 2.587 70% 87% 43%
La Gomera 17008 370 37 22 10 37 100% 2% 1%
La Palma 81.507 708 196 24 28 265 74% 9% 5%
El Hierro 8.338 269 48 58 18 52 92% 2% 1%
Sta. Cruz de Tenerife | 772.449 | 3.381 | 2.088 27 62 2.941 1% 100% 49%
CANARIAS 1.606.534 | 7.447 | 4.232 26 57 5.380 79% 100%

También se observa en la tabla 3.10 como la proporcion de establecimientos res-
pecto al nimero de altas del IAE es muy elevada: 88% en la provincia de Las Palmas
y 71% en la provincia de Santa Cruz de Tenerife, por lo que se deduce que el comer-
cio de este Grupo D “articulos para el equipamiento del hogar y construccion” esta
muy especializado. Es decir, al margen de que compartan otras actividades, cuando
se dan de alta en este grupo suele ser como actividad principal.

E. Vehiculos, accesorios y piezas de recambio
El nimero de comercios minoristas de Grupo E asciende en la Comunidad

Auténoma de Canarias a 1.366 establecimientos, muy repartidos por la geografia de
las dos provincias: en la de Santa Cruz de Tenerife la proporcién es del 52%, y en
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} Tabla 3.11. Namero de comercios minoristas con actividad principal: (e) Vehiculos, accesorios

y piezas de recambio. (Por islas).

Poblacionde | Km® | Numerode | Comercios | Densidad |Nimerode| Proporcionde | Proporcion de | Proporcion

derecho (96) comercios | por10.000 | decomer- | altasAE |nimero de comer- | comercios | comercios

minoristas hab. | cios minoris- cios respectoa | respectodefa | respecto

tas por Ha. las altas IAE | de la provincia| a Canarias
Lanzarote 71379 846 76 10 9 145 52% 12% 6%
Fuerteventura 42938 | 1.660 37 9 2 48 77% 6% 3%
Gran Canaria 713.768 | 1.560 543 8 35 800 68% 83% 40%
Las Palmas 834.085 | 4.066 656 8 16 993 66% 100% 48%
Tenerife 665.596 | 2.034 594 9 29 800 74% 84% 43%
La Gomera 17.008 370 15 9 4 36 42% 2% 1%
La Palma 81.507 708 88 11 12 260 34% 12% 6%
El Hierro 8338 269 13 16 5 8 163% 2% 1%
Sta. Cruz de Tenerife | 772.449 | 3.381 710 9 21 1.104 64% 100% 52%
CANARIAS 1.606.534 | 7.447 1.366 9 18 2.097 65% 100%

Las Palmas es del 48% de los comercios respecto al total del Archipiélago, distribu-
yéndose en las islas de Tenerife y Gran Canaria el 40% vy el 43%, respectivamente.

La concentracion de comercios por cada 10.000 habitantes es muy similar en las
dos provincias, ya que en Las Palmas hay 8 establecimientos de este grupo, y 9 en
el caso de la provincia de Santa Cruz de Tenerife.

Al ser el nimero de locales similar en las islas capitalinas, la densidad de comercios
es distinta, al igual que lo es la superficie de las dos islas; por ello, en la isla de Gran
Canaria la densidad es de 35 establecimientos por hectérea, nimero que disminuye a
29 en la isla de Tenerife en el grupo de “vehiculos, accesorios y piezas de recambio”.

La proporcién del nimero de establecimientos respecto a las altas registradas es
del 65%, media muy similar al resto de los grupos.

F. Comercio mixto o integrado
El grupo que engloba a este tipo de comercio minorista estd muy repartido en las
dos provincias, con una cierta inclinacion a encontrar mas establecimientos “mixtos o

integrados” en la provincia de Las Palmas (1.676) que en la provincia de Santa Cruz
de Tenerife (1.435).
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La densidad del comercio minorista mixto o integrado es muy alta en la isla de
Gran Canaria porque cuenta con 79 establecimientos por hectérea, mientras que en
la isla de Tenerife desciende hasta 59 comercios por hectérea.

} Tabla 3.12. Nimero de comercios minoristas con actividad principal: (f) Comercio mixto

o integrado. (Por islas).

Poblacionde | Km® | Nimerode | Comercios | Densidad |Nimerode| Proporcionde | Proporcion de | Proporcion

derecho (96) comercios | por10.000 | decomer- | altas IAE |ndmero de comer- | comercios | comercios

minoristas hab. | cios minoris- cios respectoa | respectodela | respecto

tas por Ha. lasaltas IAE |de laprovincia| a Canarias
Lanzarote 71379 846 302 39 36 488 62% 18% 10%
Fuerteventura 42938 | 1.660 134 31 8 303 44% 8% 4%
Cran Canaria 713768 | 1.560 1.240 17 79 2.193 57% 74% 40%
Las Palmas 834.085 | 4.066 1.676 20 4 2.984 56% 100% 54%
Tenerife 665596 | 2.034 1.195 18 59 1.603 75% 83% 38%
La Gomera 17.008 370 57 34 15 68 84% 4% 2%
La Palma 81.507 708 160 20 23 214 75% 11% 5%
El Hierro 8.338 269 23 28 9 21 110% 2% 1%
Sta. Cruz de Tenerife | 772.449 | 3.381 1.435 19 42 1.906 75% 100% 46%
CANARIAS 1.606.534 | 7.447 | 3.111 19 42 4.890 64% 100%

Cabe destacar que en este grupo encontramos una proporcion algo mayor
que en el resto de comercios en las islas menores, al ser los supermercados y
similares los establecimientos minoristas donde se expenden los articulos de
primera necesidad, y por ende, deben de estar mds repartidos que otro tipo de
locales.

En el Archipiélago canario se registraron 19 comercios mixtos o integrados por
cada 10.000 habitantes, una concentracion que aumenta de manera considerable en
las islas de Lanzarote y La Gomera.

G. Otras actividades del comercio minorista
En el presente grupo de estudio se incluyen actividades comerciales muy dispa-
res como joyerias, librerfas o floristerias, entre otras, respetando asf la definicién dada

por el Ministerio de Economia y Hacienda.

El agrupar una amplia gama de actividades arroja como resultado un nimero ele-
vado de establecimientos: 4.044 en todo el territorio insular canario.
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} Tabla 3.13. Numero de comercios minoristas con actividad principal: (g) Otras actividades

del comercio minorista. (Por islas).

Poblacionde | Km’ | Nimerode | Comercios | Densidad |Nimerode| Proporcionde | Proporcion de | Proporcion
derecho (96) comercios | por10.000 | decomer- | altas IAE |nimero de comer- | comercios | comercios
minoristas hab. | cios minoris- cios respectoa | respectodefa | respecto

tas por Ha. las altas IAE  |de la provincia| a Canarias
Lanzarote 71379 846 230 30 27 312 74% 12% 6%
Fuerteventura 42938 | 1.660 115 27 7 209 55% 6% 3%
Gran Canaria 713.768 | 1.560 1.544 22 99 1.880 82% 82% 38%
Las Palmas 834.085 | 4.066 | 1.889 23 46 2.401 9% 100% 4%
Tenerife 665596 | 2.034 1.939 29 95 2492 78% 90% 48%
La Gomera 17.008 370 40 24 11 41 98% 2% 1%
La Palma 81.507 708 165 20 23 217 76% 8% 4%
El Hierro 8.338 269 11 13 4 15 73% 1% 0%
Sta. Cruz de Tenerife | 772.449 | 3.381 2.155 28 64 2.765 8% 100% 53%
CANARIAS 1.606.534 | 7.447 | 4.044 25 54 5.166 18% 0% 100%

Sin embargo, en la ausencia de homogeneidad en el contenido del tipo de venta
que se desarrolla en este grupo de comercios, encontramos una caracteristica
comun: se trata de un tipo de comercio muy especializado.

Se censaron un 78% de establecimientos respecto al total de altas registradas en
el IAE, dato que constata su alta especializacion ya que figura como actividad princi-
pal aunque se comparta con otras actividades comerciales.

El grupo en el que se incluyen “otras actividades del comercio minorista” esta es-
pecialmente representado en la isla de Tenerife, con un porcentaje del 48% respec-
to al total de Canarias, si se compara con el 38% de la isla de Gran Canaria.

La densidad de comercios por hectérea es muy similar en las dos islas capitalinas,
donde se sittian 99 establecimientos por hectérea en la isla de Gran Canaria, y 95
en la isla de Tenerife, proporcion mucho maés alta que en el resto de las islas del
Archipiélago.
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Para poder registrar la informacion relativa a la superficie del establecimiento
minorista se pregunto al entrevistado por la superficie total del comercio. Cuando el
entrevistado no recordaba la superficie o la desconocia se le pedia que acudiera a los
datos resefiados en el impreso de alta del IAE, para asi poder obtener la superficie
de las distintas zonas del local: drea de venta al publico, oficinas, accesos restringidos
al publico, aseos, cafeteria y servicios.

Simultdneamente, el entrevistador calculaba cada una de las areas del estableci-
miento, siempre que fuera posible, ya que se sabe que la estimacién realizada por
parte de quien respondia al cuestionario no era fiable; sin embargo, la estimacién del
entrevistador sirvio para establecer un criterio de control.

En ocasiones, la superficie declarada era ostensiblemente inferior a la estimada
por el entrevistado, por lo que la prospeccion realizada en el Censo de
Establecimientos Comerciales de Canarias ha sido muy Util, ya que la intencion era
doble. Por un lado, se queria desglosar la superficie del local para precisar dos pun-
tos de referencia: el &rea total del establecimiento y la superficie parcial de cada una
de las zonas en la que se subdividia el comercio; por otro, se contaba con la apre-
ciacién anotada del entrevistador.

Como se verd mas adelante en el comercio mayorista, los datos de la superficie
del comercio representan, junto a los datos del empleo, uno de los més polémicos
e incdmodos de responder por parte del entrevistado. Por lo tanto, es conveniente
separar los datos registrados de los datos estimados.

Los datos registrados se refieren a las respuestas dadas por el entrevistado, y
los datos estimados a la extrapolacién de esta informacién a la totalidad de los
comercios censados.

Normalmente, en un censo no se distinguen estas categorias de informacién, pero
se ha considerado interesante hacerlo en este trabajo para obtener una vision global
y aproximada, que no puede considerarse exacta para cada comercio en particular,
pero si para el conjunto del universo censado.

Para realizar esta estimacion se tuvo que elaborar un algoritmo: no se trata sim-
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plemente de una regla de tres que indique la totalidad de la superficie, sino de un
célculo més complejo.

Se han tenido en cuenta las distorsiones entre la respuesta del entrevistado v la
estimacion del entrevistador y se han comparado las respuestas del dato total de la
superficie con la suma del desglose de las é4reas segun las distintas zonas del esta-
blecimiento.

Ademéds, se hizo la estimacién en grupos reducidos por islas, tanto para los comer-
cios minoristas como para los mayoristas, y por grupo de actividad. El resultado es
que se ha obtenido informacién sobre la superficie media del comercio de cada
grupo especifico y la superficie media total. Como era de esperar, los locales de los
comercios minoristas son mucho mds pequefios que los mayoristas, y el conjunto de
ellos supone una superficie total bastante mas elevada.

} Tabla 3.14. Superficie media y total del comercio minorista por habitante.

(Por islas).

Poblacion | Numero | Superficie | Superficie | Nimerode | Niumero | Proporcion | Proporcion
de derecho de (m?) media (m’) | minoristas | dem’de | delasuper- | de la super-
(96) comercios |  del total del porcada | superficie | ficietotal | ficie total
minoristas de comercio | 1.000 m* por respecto respecto
minoristas | minorista | de superficie |  1.000 ala a
de minoristas | habitantes | provincia Canarias
Lanzarote 77379 1.534 242.568 158 6 3.135 14% 7%
Fuerteventura 42.938 968 85.342 124 11 1.988 5% 3%
Gran Canaria 713.768 8.365 1.357.703 162 6 1.902 81% 42%
Las Palmas 834.085 10.867 1.685.613 158 6 2.021 100% 52%
Tenerife 665.596 9.596 1.357.870 157 7 2.040 87% 42%
La Gomera 17.008 239 23.548 100 10 1.385 2% 1%
La Palma 81.507 1.056 151.104 143 7 1.854 10% 5%
El Hierro 8.338 143 24.644 172 6 2.956 2% 1%
Sta. Cruz de Tenerife 172.449 11.034 1.557.166 155 1 2.016 100% 48%
CANARIAS 1.606.534 21.901 3.242.779 156 7 2.018 100%

Superficie media

La superficie media del comercio canario es de 156 m?/establecimiento para el Ar-
chipiélago canario. Este dato es similar en ambas provincias (gréfico 3.14) e incluso, en
las dos islas principales (Gréfico 3.14). El establecimiento minorista en la isla de Gran
Canaria es ligeramente més grande (162 m?) que en la isla de Tenerife (157 m?); el
extremo superior se encuentra en El Hierro con un comercio medio de 172 m’, y el
inferior en La Gomera con 100 m?* (Véase tabla 3.14.)
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» Gréfico 3.13. Superficie media (m?)

del comercio minorista (por islas).
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» Grafico 3.14. Superficie media (m?)

de comercio minorista (por provincias).
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En la tabla 3.14. y en el grafico 3.15. se aprecia la superficie media en metros
cuadrados del comercio minorista por comunidades auténomas, y se concluye que
la superficie media nacional es inferior que la de cualquiera de las islas del Archi-

piélago.

Lo maés interesante es que el comercio minorista canario figura como el que dis-
pone de una superficie media mayor que el del resto de las comunidades auténo-
mas con 156 m?, frente a los 115 m? que arroja la Comunidad Foral de Navarra,
segunda comunidad con mayor superficie media.

Camara

Santa Cruz de Tenerife

» Grafico 3.15. Superficie media (m?) del comercio

minorista (por Comunidades Autonomas).
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En el anélisis general por actividades el comercio minorista que ocupa una
superficie media més elevada es el que corresponde al Grupo E: “vehiculos, acce-
sorios y piezas de recambio”, dado que no existen articulos mas grandes que los
coches, furgonetas, barcos o similares, por lo que es logico que la superficie
media sea alta y llegue a los 322 m” en Canarias, ascendiendo a 426 m” en la isla
de Gran Canaria, mientras que en la isla de Tenerife la superficie media de este
grupo es de 267 m’.

} Tabla 3.15. Superficie media (m?) del comercio minorista segiin sectores de actividad

(Por islas).

Productos ali- |Textil, confeccion, | Perfumeria,| Articulos para | Vehiculos, | Comercio |  Otras | Superficie
mentarios, bebi- | calzado, pieles | cosméticos, | equipamiento | accesorios | mixtoo | actividades | media del
dasytabaco | yarticulos drogueria | del hogaryla | y piezas de | integrado | del comercio| total de
de cuero y limpieza | construccion | recambio minorista | estableci-
mientos
minoristas
Lanzarote 93 82 98 225 298 194 123 158
Fuerteventura 52 56 36 93 104 166 109 124
Cran Canaria 65 97 78 225 426 257 120 162
Las Palmas 66 90 75 207 394 241 120 158
Tenerife 65 96 92 203 267 119 221 157
La Gomera 47 86 56 146 271 105 80 100
La Palma 60 90 191 270 190 150 112 143
El Hierro 55 89 59 202 190 289 225 172
Sta. Cruz de Tenerife 62 95 100 208 256 123 204 155
CANARIAS 64 93 88 208 322 186 165 156

> Grafico 3.16. Superficie media (m?) estimada del

comercio minorista por provincias (por actividades).
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En el otro extremo, es decir, el grupo que menor superficie ocupa es el A “pro-
ductos alimentarios, bebidas y tabaco” con 64 m? de superficie media, al reunir los
establecimientos mds pequefios.

Superficie Total

La superficie total del comercio minorista se sitia por encima de los 3.000.000
de m? seguin los datos registrados, aunque la estimacion de la superficie total del
comercio minorista asciende a 3.242.779 m’.

La superficie del comercio minorista estd homogéneamente repartida entre
las dos islas capitalinas aportando un 429%, cada una de ellas, al total del
Archipiélago, si bien es cierto que la provincia de Las Palmas contribuye con un
529%, mientras que la de Santa Cruz de Tenerife lo hace con el 48%. En reali-
dad casi todos los factores son muy homogéneos si no se separan por grupos
de actividad.

} Tabla 3.16. Superficie total (m?) del comercio minorista segun sectores de actividad.

(Datos estimados).

Productos | Textil, confec- | Perfumeria, | Articulos | Vehiculos, | Comercio | Otras acti- | Total de

alimentarios, | cion, calzado, | cosméticos, | para equipa- | accesorios | mixto o |vidades del| estableci-

bebidas y pieles y drogueria | miento del |y piezas de| integrado| comercio | mientos
tabaco articulos y limpieza | hogaryla | recambio minorista | minoristas

de cuero construccion

Lanzarote 14.302 28.130 5293 85.223 22.675 58.586 | 28.359 242.568
Fuerteventura 5.800 13.983 1.728 25.204 3.842 22.194 12.591 85.342
Cran Canaria 105.034 158.027 23.463 336.606 | 231.155 318.694 | 184.724 1.357.70
Las Palmas 125.136 200.140 30.484 447.033 | 251672 399.474 | 225.674 |1.685.613
Tenerife 102.630 201.667 33.234 366.191 158.738 229.864 | 265.546 | 1.357.870
La Gomera 2.735 2.153 391 5.043 4.065 5.967 3.194 23.548
La Palma 10.633 20.822 7268 52.991 16.708 24.026 18.656 151.104
El Hierro 1.093 1.861 410 9.691 2472 6.639 2478 24.644
Sta. Cruz de Tenerife 117.091 226.503 41.303 433.916 | 181.983 266.496 | 289.874 | 1.557.166
CANARIAS 242227 426.643 71.787 880.949 | 439.655 665.970 | 515.548 [3.242.779

El nimero de comercios por cada 1.000 m* de superficie del comercio minorista
es de 7. El dato es muy similar en todas las islas, exceptuando Fuerteventura con 11,
y La Gomera que llega hasta 10 comercios por cada 1.000 m’ de superficie de
comercio minorista. (Tabla 3.14 y gréfico 3.18).

La proporcion de metros cuadrados de superficie del comercio minorista por cada
1.000 habitantes es de 2.018 m”. Esta drea es muy similar para las provincias de Las
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» Grafico 3.17. Superficie total (estimada) del comercio

minorista en Canarias (por actividades).
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» Grafico 3.18. Nimero de minoristas » Grafico 3.19. Numero de m? de superficie
por cada 1.000m? de superficie de minoristas por 1.000 habitantes
total de los minoristas (por islas) (por islas).
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Palmas y Santa Cruz de Tenerife, y para las islas de Gran Canaria y Tenerife; sin
embargo, se duplica para los habitantes de la isla de Lanzarote (3.135) y disminuye
de manera considerable para los que residen en La Gomera (1.385). (Tabla 3.14 y
grafico 3.19).

Superficie del Comercio Minorista por Actividades
A continuacioén se realiza un andlisis pormenorizado de cada uno de los gru-

pos con la finalidad de ofrecer el estudio comparativo entre todos ellos en el
ambito de la Comunidad Autonoma de Canarias.
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A. Productos alimentarios, bebidas y tabaco

El grupo A “productos alimentarios, bebidas y tabaco en establecimientos” no
ocupa un lugar importante; es el segundo grupo menos amplio con 242.227 m’* de
superficie, después del Grupo C “perfumeria, cosméticos, drogueria y limpieza” que
ocupa una superficie de 71.787 m’. (Tabla 3.16).

Bien es cierto, como ya se ha mencionado, que una buena parte de los produc-
tos de alimentacién estan aglutinados en el “comercio mixto o integrado”, grupo muy
amplio porque engloba los bazares o tiendas donde se realizan ventas de multitud
de productos vy articulos distintos.

Ya se ha apuntado que tanto la superficie media como la superficie total del
comercio minorista perteneciente al Grupo A “productos de alimentarios, bebidas y
tabaco” son de las més reducidas de todos los grupos de actividad, y donde no se
detectan diferencias significativas por provincias o entre las islas. Si es cierto que la
superficie media asciende notablemente en la isla de Lanzarote (93 m?) y disminu-
ye en La Gomera (47 m?”) con respecto al conjunto de las islas.

} Tabla 3.17. Superficie del comercio minorista con actividad principal: (a) Productos

alimentarios, bebidas y tabaco.

Poblacion | Numero | Superficie | Superficie | Nimerode | Nimero | Proporcion | Proporcion
de derecho de (m?) media (m’)| minoristas | dem’de | delasuper- | de la super-
(96) comercios | del total del porcada | superficie | ficie total | ficie total
minoristas de comercio | 1.000 m* por respecto respecto
minoristas | minorista | de superficie | 1.000 ala a
de minoristas | habitantes | provincia Canarias
Lanzarote 71379 153 14.302 93 11 185 11% 6%
Fuerteventura 42.938 112 5.800 52 19 135 5% 2%
Gran Canaria 713.768 1613 105.034 65 15 147 84% 43%
Las Palmas 834.085 1.878 125.136 66 15 150 100% 52%
Tenerife 665.596 1.590 102.630 65 15 154 88% 42%
La Gomera 17008 58 2.735 47 21 161 2% 1%
La Palma 81.507 177 10.633 60 17 130 9% 4%
El Hierro 8.338 20 1.093 55 18 131 1% 0%
Sta. Cruz de Tenerife 172.449 1.845 117.091 62 16 152 100% 48%
CANARIAS 1.606.534 3.723 242.227 64 15 151 100%

Ante esta tabla se desprende la conclusion de que el comercio minorista de
este grupo es muy homogéneo, y presenta caracteristicas tan similares que no
se producen variaciones ostensibles al ser establecimientos dedicados a la venta
de articulos de primera necesidad y de consumo frecuente, precisamente por
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tratarse de productos cotidianos consolida al establecimiento como un comercio
tradicional y muy definido.

» Gréfico 3.20. Superficie media de los

comercios minoristas Grupo A (por islas).

Lanzarote
Fuerteventura

Gran Canaria

Esto no ocurre en grupos como en
el de "equipamiento del hogar” don-
de el tipo de comercios son muy dife-
rentes entre si. Por supuesto, ha de
tenerse en cuenta que se estd ha-
blando de la superficie del estableci-

Tenerife

La Gomera miento, y que los comercios de ali-
La Palma mentacion mas habituales son los
El Hierro | | supermercados y similares, que tam-

100

poco estan incluidos en este grupo
sino en el de “comercio mixto e inte-
grado”.

B. Textil, confeccion, calzado, pieles y articulos de cuero

Como puede comprobarse, este grupo es el que cuenta con mayor nimero de
comercios minoristas, lo que no implica que sea el que tenga una mayor superficie total.

} Tabla 3.18. Superficie del comercio minorista con actividad principal: (b) Textil, confeccion,

calzado, pieles y articulos de cuero.

Poblacion | Nimero | Superficie | Superficie | Nimerode | Nimero | Proporcion | Proporcion
de derecho de (m?) media (m’) | minoristas | dem’de | delasuper- | dela super-
(96) comercios | del total del porcada | superficie | ficietotal | ficie total
minoristas de comercio | 1.000 m’ por respecto respecto
minoristas | minorista | de superficie | 1.000 ala a
de minoristas | habitantes | provincia Canarias
Lanzarote 71379 341 28.130 82 12 364 14% 7%
Fuerteventura 42.938 250 13.983 56 18 326 7% 3%
Cran Canaria 713.768 1.631 158.027 97 10 221 79% 37%
Las Palmas 834.085 2222 200.140 90 1 240 100% 471%
Tenerife 665.596 2.109 201.667 96 10 303 89% 47%
La Gomera 17.008 25 2.153 86 12 127 1% 1%
La Palma 81.507 232 20.822 90 11 255 9% 5%
El Hierro 8.338 21 1.861 89 11 223 1% 0%
Sta. Cruz de Tenerife 772.449 2.387 226.503 95 11 293 100% 53%
CANARIAS 1.606.534 4.609 426.643 93 11 266 100%

El Grupo B “textil, confeccién, calzado, pieles y articulos de cuero” tiene caracte-
risticas similares al Grupo A, porque el tipo de tienda es muy parecido en su conjun-
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to ya que los comercios minoristas de ropa y complementos no ofrecen grandes
variaciones unos de otros. Tienen un tamafio medio algo superior a los de alimenta-
cion y no hay grandes diferencias entre islas, salvo en Fuerteventura que son algo
mas pequefias (56 m?).

En cuanto a la superficie, el nimero de
m’ por cada 1.000 habitantes de estos
establecimientos es algo superior en la
provincia de Santa Cruz de Tenerife con
293 m’ y especialmente, en la isla de
Tenerife con 303 m”. La isla que cuenta
con menos superficie media por habitan-
te en los comercios de este grupo es La
Gomera con 127 m? y la que mayor su-
perficie por habitante registra es Lanzaro-
te con 364 m?/1.000 habitantes.

» Grafico 3.21. Superficie media de los

comercios minoristas Grupo B (por islas).
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C. Perfumeria, cosméticos, drogueria y limpieza

La actividad del grupo C cuenta con la peculiaridad de mezclar articulos que hoy
son de primera necesidad (limpieza), con articulos que no son considerados como
tales (perfumeria). La superficie total es la menor de todos los grupos, aunque no es
asi para la superficie media.

} Tabla 3.19. Superficie del comercio minorista con actividad principal: (c) Perfumeria,

cosméticos, drogueria y limpieza.

Poblacion | Nimero | Superficie | Superficie | Nimerode | Nimero | Proporcion | Proporcion
de derecho de (m?) media (m’) | minoristas | dem’de | delasuper- | de la super-
(96) comercios | del total del porcada | superficie | ficietotal | ficie total
minoristas de comercio | 1.000 m* por respecto respecto
minoristas | minorista | de superficie | 1.000 ala a
de minoristas | habitantes | provincia Canarias
Lanzarote 71379 54 5293 98 10 68 17% 7%
Fuerteventura 42.938 48 1.728 36 28 40 6% 2%
Gran Canaria 713.768 300 23.463 78 13 33 77% 33%
Las Palmas 834.085 402 30.484 75 13 37 100% 42%
Tenerife 665.596 362 33.234 92 11 50 80% 46%
La Gomera 17.008 7 391 56 18 23 1% 1%
La Palma 81.507 38 7.268 191 5 89 18% 10%
El Hierro 8.338 7 410 59 17 49 1% 1%
Sta. Cruz de Tenerife 772.449 414 41.303 100 10 53 100% 58%
CANARIAS 1.606.534 816 71.787 88 11 45 100%
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Los establecimientos del grupo C son relativamente mds grandes en la provincia
de Santa Cruz de Tenerife, con una superficie media de 100 m?/1.000 habitantes
que en la provincia de Las Palmas con 75 m? por cada 1.000 habitantes y, en la isla
de La Palma llegan a 191m?/1.000 habitantes como media.

La superficie total que ocupan los
comercios del Grupo C en la provincia comercios minoristas Grupo C (por islas).

» Grafico 3.22. Superficie media de los

de Las Palmas supone un 42% del total Lanzarote T '

del Archipiélago, frente al 58% de la pro- Fuerteventurald ‘
vincia de Santa Cruz de Tenerife. Gran Canaria 8

Tenerife 1! |

El nimero de minoristas por cada i, comers 1. !

1.000 m* de superficie total en este | pma | : :

grupo de actividad es muy alto enlaisla g piere | | |
d'e Fuerteven'tura (28 comercios) y espe- ! e 0 o a0
cialmente bajo en La Palma (5 estableci-

mientos).

Aqui, ya no se estd ante un grupo tan homogéneo como en el caso de los dos
grupos anteriores, puesto que los datos que arroja la isla de La Palma inclinan la
superficie media hacia la provincia de Santa Cruz de Tenerife donde existen 10
comercios por cada 1.000 m?, mientras que en la isla de Fuerteventura, como se ha
visto, se supera con creces los valores de las dos islas capitalinas: Gran Canaria con
13 comercios y Tenerife con 11 locales comerciales por cada millar de metros cua-
drados de superficie.

D. Articulos para el equipamiento del hogar y la construccion

Este grupo es el que ocupa mayor superficie total de todos los grupos estu-
diados en el comercio minorista con 880.949 m” Una superficie que estd muy
repartida entre las dos provincias, aunque la superficie media hace que el comer-
cio de este grupo sea algo més grande en la isla de Gran Canaria (225 m?) que
en Tenerife (203 m?).

Como se puede apreciar, el local medio es el doble de grande que el que se ha
visto en grupos anteriores. La amplitud de los locales comerciales dedicados princi-
palmente a “articulos para el equipamiento del hogar y la construccion”, resulta total-
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mente légica debido a las caracteristicas propias del tipo de mercancia que se des-
pacha en estas tiendas.

El comercio aqui es més bien hetero-  |EUETSIPENNT GRS R
géneo, puesto que engloba estableci-
mientos tan dispares como una ferreteria Lanzarote
0 una tienda de muebles. Fuerteventura | ‘ ‘ ‘

Gran Canaria

comercios minoristas Grupo D (por islas).

El nimero de comercios minoristas Tenerife fr—
en el grupo D por cada 1.000 m’ de La Gomera ‘
superficie total es muy inferior a los La Palma =
casos anteriores, ya que tanto en la pro- El Hierro ‘ ‘
vincia de Las Palmas, como en la de S50 100 150 200 250 300
Santa Cruz de Tenerife hay una media de
5 establecimientos por cada 1.000 m?, mientras que en la isla de Fuerteventura la
media es de 11 comercios minoristas en la misma superficie, 7 en La Gomera, 5 en

las islas de Tenerife y El Hierro, y 4 en las islas de Lanzarote, Gran Canaria, y La Palma.

} Tabla 3.20. Superficie del comercio minorista con actividad principal: (d) Articulos para

el equipamiento del hogar y la construccion.

Poblacion | Nimero | Superficie | Superficie | Nimerode | Niumero | Proporcion | Proporcion
de derecho de (m?) media (m’) | minoristas | dem’de | delasuper- | de la super-
(96) comercios | del total del porcada | superficie | ficietotal | ficie total
minoristas de comercio | 1.000 m* por respecto respecto
minoristas | minorista | de superficie | 1.000 ala a
de minoristas | habitantes | provincia Canarias
Lanzarote 77379 378 85.223 225 4 1.101 19% 10%
Fuerteventura 42.938 272 25.204 93 11 587 6% 3%
Gran Canaria 713.768 1.494 336.606 225 4 472 75% 38%
Las Palmas 834.085 2.144 4417.033 207 5 536 100% 51%
Tenerife 665.596 1.807 366.191 203 5 550 84% 42%
La Gomera 17.008 37 5.043 146 7 297 1% 1%
La Palma 81.507 196 52.991 270 4 650 12% 6%
El Hierro 8.338 48 9.691 202 5 1.162 2% 1%
Sta. Cruz de Tenerife 172.449 2.088 433.916 208 5 562 100% 49%
CANARIAS 1.606.534 4.232 880.949 208 5 548 100%

Por otro lado, el nimero de metros cuadrados de superficie por cada 1.000 habi-
tantes es muy similar en las dos provincias canarias: 536 en Las Palmas y 562 en
Santa Cruz de Tenerife

Si se analiza este mismo dato por islas, se comprueba que el extremo superior lo
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alcanzan las islas de El Hierro (1.162) y Lanzarote (1.101) v, en el lado opuesto se
encuentran Gran Canaria (472) y La Gomera (297). En este caso son las islas meno-
res, exceptuando La Gomera, las que disponen de mas metros cuadrados de super-
ficie de los locales que se dedican a “equipamiento del hogar y la construccion” por
cada 1.000 habitantes.

E. Vehiculos, accesorios y piezas de recambio

Queda comprobado que este es el grupo con mayor superficie media de todos
los grupos del comercio minorista (322 m?); circunstancia que se acusa mas en el
caso de la provincia de Las Palmas con 394 m?, frente a los 256 m” de la provincia
de Santa Cruz de Tenerife.

» Grafico 3.24. Superficie media de los

No hay ningin grupo del comercio comercios minoristas Grupo E (por islas).
mayorista o minorista donde las diferen-
cias sean tan apreciables. Este tipo de
locales es bastante mds espacioso en la
isla de Gran Canaria (426 m?) que en la
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} Tabla 3.21. Superficie del comercio minorista con actividad principal: (e) Vehiculos,

accesorios y piezas de recambio.

Poblacion | Numero | Superficie | Superficie | Nimerode | Nimero | Proporcion | Proporcion
de derecho de (m?) media (m’) | minoristas | dem’de | delasuper- | de la super-
(96) comercios | del total del porcada | superficie | ficietotal | ficie total
minoristas de comercio | 1.000 m* por respecto respecto
minoristas | minorista | de superficie | 1.000 ala a
de minoristas | habitantes | provincia Canarias
Lanzarote 77379 76 22,675 298 3 293 9% 5%
Fuerteventura 42.938 37 3.842 104 10 89 1% 1%
Gran Canaria 713.768 543 231.155 426 2 324 90% 53%
Las Palmas 834.085 656 251.672 394 3 309 100% 59%
Tenerife 665.596 594 158.738 267 4 238 87% 36%
La Gomera 17.008 15 4.065 271 4 239 2% 1%
La Palma 81.507 88 16.708 190 5 205 9% 4%
El Hierro 8.338 13 2472 190 5 296 1% 1%
Sta. Cruz de Tenerife 172.449 710 181.983 256 4 236 100% 1%
CANARIAS 1.606.534 1.366 439.655 322 3 274 100%
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es también superior en la provincia més oriental. En la isla de Gran Canaria se alcan-
za la cifra de 324 m?* de superficie en este tipo de comercio por cada 1.000 habi-
tantes, siendo de 238 m? para el caso de la isla de Tenerife.

Es importante destacar que no sélo es mayor el tamafio de los establecimientos en la pro-
vincia de Las Palmas (394 m?’ frente a 256 m? de la provincia de Santa Cruz de Tenerife), sino
que, ademés, la superficie total dedicada en la provincia de Las Palmas supone un 59% fren-
te al 41% de la provincia de Santa Cruz de Tenerife. En las islas menores las proporciones son
muy pequenas en cuanto a la superficie dedicada en este grupo de actividad.

F. Comercio mixto o integrado

Aqui se incluyen todos los comercios del grupo 66 de los epigrafes del IAE con-
templados en el Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias (Apéndice |,
pagina 191), por lo que conviven tanto las grandes superficies (grandes almacenes
y similares) como locales que son tipicamente bazares o tiendas similares.

El tipo de actividad desde el punto de vista de la variedad del género dispensado
es semejante, pero la estructura del comercio es muy diferente especialmente en
cuanto a la superficie.

En realidad, se esté calculando la media de hipermercados y grandes almacenes
junto a multitud de bazares que no superan los 100 m* de superficie de venta al

} Tabla 3.22. Superficie del comercio minorista con actividad principal: (f) Comercio

mixto o integrado.

Poblacion | Nimero | Superficie | Superficie | Nimerode | Nimero | Proporcion | Proporcion
de derecho de (m?) media (m’) | minoristas | dem’de | delasuper- | de la super-
(96) comercios | del total del porcada | superficie | ficietotal | ficie total
minoristas de comercio | 1.000 m* por respecto respecto
minoristas | minorista | de superficie | 1.000 ala a
de minoristas | habitantes | provincia Canarias
Lanzarote 71379 302 58.586 194 5 757 15% 9%
Fuerteventura 42938 134 22.194 166 6 517 6% 3%
Gran Canaria 713.768 1.240 318.694 257 4 446 80% 48%
Las Palmas 834.085 1.676 399.474 241 4 419 100% 60%
Tenerife 665.596 1.195 229.864 119 5 345 86% 35%
La Gomera 17.008 57 5.967 105 10 351 2% 1%
La Palma 81.507 160 24.026 150 7 295 9% 4%
El Hierro 8.338 23 6.639 289 3 796 2% 1%
Sta. Cruz de Tenerife 172.449 1.435 266.496 123 5 345 100% 40%
CANARIAS 1.606.534 3.111 665.970 186 5 415 100%
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publico. No obstante, es necesaria esta clasificacién no tanto desde el punto de vista
de la estructura, como del desarrollo de la actividad.

El 60% de la superficie total de este grupo de comercios se sitUa en la provincia
de Las Palmas. En concreto, el 48% de la totalidad del comercio mixto o integrado
del Archipiélago se encuentra en la isla de Gran Canaria, mientras que esta propor-
cion desciende hasta el 35% en el caso de la isla de Tenerife.

» Grafico 3.25. Superficie total de los » Gréfico 3.26. Superficie media de los
comercios minoristas Grupo F (por islas). comercios minoristas Grupo F (por islas).
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El tamafo medio es considerablemente superior en la isla de Gran Canaria con
257 m?, frente a los 119 m” de la isla de Tenerife. De hecho, la superficie media de
los locales de esta Ultima isla es la menor que se registra después de los metros cua-
drados que arroja La Gomera (105 m?).

Se comprueba que hay 479 m” de superficie de este tipo de comercio por cada
1.000 habitantes en la provincia de Las Palmas, mientras que son 345 m” en la pro-
vincia de Santa Cruz de Tenerife. Estas cifras ascienden considerablemente en algu-
nas islas menores, especialmente en Lanzarote, alcanzado los 757 m’ por cada
1.000 habitantes.

G. Otras actividades del comercio minorista

Es evidente que este grupo de comercios estd muy repartido en cuanto a la
variedad de actividades que desarrollan, y representan una superficie total muy ele-
vada con 515.548 m?, respecto a la totalidad de metros cuadrados del comercio
minorista.
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} Tabla 3.23. Superficie del comercio minorista con actividad principal: (g) Otras actividades

del comercio minorista.

Poblacion | Numero | Superficie | Superficie | Nimerode | Nimero | Proporcion | Proporcion
de derecho de (m?) media (m’) | minoristas | dem’de | delasuper- | de la super-
(96) comercios | del total del porcada | superficie | ficietotal | ficie total
minoristas de comercio | 1.000 m* por respecto respecto
minoristas | minorista | de superficie | 1.000 ala a
de minoristas | habitantes | provincia Canarias
Lanzarote 771379 230 28.359 123 8 366 13% 6%
Fuerteventura 42.938 115 12.591 109 9 293 6% 2%
Gran Canaria 713.768 1.544 184.724 120 8 259 82% 36%
Las Palmas 834.085 1.889 225.674 120 8 271 100% 44%
Tenerife 665.596 1.939 265.546 221 7 399 92% 52%
La Gomera 17.008 40 3.194 80 13 188 1% 1%
La Palma 81.507 165 18.656 112 9 229 6% 4%
El Hierro 8.338 11 2478 225 4 297 1% 0%
Sta. Cruz de Tenerife 172.449 2.155 289.874 204 7 375 100% 56%
CANARIAS 1.606.534 4.044 515.548 165 8 321 100%

Esta actividad comercial tiene més superficie total en la provincia de Santa Cruz de
Tenerife con 289.874 m?, que en la provincia de Las Palmas con 225.674 m? vy la
superficie media de cada establecimiento es mucho mayor en Santa Cruz de Tenerife
(204 m?) que en la provincia de Las Palmas con 120 m?,

El nimero de metros cuadrados por
cada 1.000 habitantes alcanza los 399
m? en la isla de Tenerife y los 259 m?
para la isla de Gran Canaria. Estas cifras
oscilan notablemente entre unas islas y
otras dentro del Archipiélago, dado que
estos establecimientos no tienen una
actividad similar sino muy variable.

Por otra parte, en cada isla esté repre-
sentado més un tipo de comercio que
otro, dentro de la gran variedad de tipos
de tiendas que alberga esta clasificacion de “otras de actividades del comercio mino-

rista”.

Camara

Santa Cruz de Tenerife

» Grafico 3.27. Superficie media de los

comercios minoristas Grupo G (por islas).
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Empleo en el Comercio Minorista

Preguntar a los comerciantes por el empleo en sus establecimientos fue
una de las cuestiones més delicadas que se abordaron a la hora de elaborar
el Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias, dificultad ya comen-
tada con anterioridad.

En primer lugar, se realizaron varios test antes de concluir un cuestionario
definitivo, hasta conseguir el texto més adecuado para obtener informacién
fiable y veraz. Finalmente, para realizar el andlisis del empleo se diferenciaron
tres categorias de empleados:

* Los empleados con contrato fijo.
* Los empleados con contrato temporal.
« Otro tipo de situacion laboral.

Ademés del numero de empleados se pregunté si éstos cumplian una jor-
nada laboral completa o parcial, y si eran propietarios del negocio, dentro del
conjunto de variables que se han manejado en el presente Censo.

Igual que ocurrio con la superficie de los establecimientos minoristas, se
diferenciaron dos clases de datos:

« Datos registrados.
» Datos estimados.

Los datos registrados que corresponden a los comercios o entrevistados
que han trasmitido la informacion, y los datos estimados que se corres-
ponden a la totalidad del universo censado y que se calcularon a través de la
elaboracion de un algoritmo, tal y como se explica en el epigrafe de Superfi-
cie. Asimismo, hay que tener presente que los datos que se muestran en este
capitulo son los estimados.

El nimero de empleos en el comercio minorista en el andlisis de los datos esti-
mados es sustancialmente superior en su conjunto, que en el comercio mayoris-
ta. El numero total de empleados estimados asciende a 76.010 para el
Archipiélago canario (Tabla 3.25). El 59% corresponde a la provincia de Las
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} Tabla 3.24. Numero de empleados reales en el comercio minorista. (Datos registrados). IE—

Poblacion | Nimero de | Superficie | Superficie | Nimerode | Nimerode| Nimero de | Nimero de
de derecho | comercios | total (m’) | media (m’) | empleados | empleados | empleados | empleados
(96) minoristas | del comercio| del comercio| reales en | reales medio reales por | reales por
minorista | minorista | comercios porcada | cada10.000 | 100 m*
minoristas | comercio | habitantes | de super-
minorista ficie
comercial
Lanzarote 71379 1.534 219.330 158 3915 3 506 2
Fuerteventura 42.938 968 74.403 124 1.813 2 422 2
Gran Canaria 713768 | 8365 1.241.935 162 34.658 4 486 3
Las Palmas 834.085 | 10.867 1.535.668 158 40.386 4 484 3
Tenerife 665.596 9.596 1.306.945 157 25.801 3 388 2
La Gomera 17.008 239 23771 100 597 2 351 3
La Palma 81.507 1.056 146.716 143 2.783 3 341 2
El Hierro 8.338 143 27644 172 283 2 339 1
Sta. Cruz de
Tenerife 772.449 | 11.034 1.505.076 155 29.464 3 381
CANARIAS 1.606.534 | 21.901 3.040.744 156 69.850 3 435 2
} Tabla 3.25. Numero de empleados reales en el comercio minorista. (Datos estimados). Ee————
Poblacion | Nimero de| Superficie | Superficie |Nimerode | Nimerode | Nimero de | Nimero de
de derecho| comercios | total (m’) | media (m’) | empleados | empleados | empleados | empleados
(96) minoristas | del comercio| del comercio| reales en |reales medio| reales por | reales por
minorista | minorista | comercios | porcada | cada10.000| 100 m’
minoristas | comercio | habitantes | de super-
minorista ficie
comercial
Lanzarote 77379 1.534 242.568 158 4.820 3 623 2
Fuerteventura 42.938 968 85.342 124 2.164 2 504 3
Gran Canaria 713.768 8.365 1.357.703 162 37814 5 530 3
Las Palmas 834.085 | 10.867 1.685.613 158 44.798 4 537 3
Tenerife 665.596 9.596 1.357.870 157 27455 3 412 2
La Gomera 17.008 239 23.548 100 610 3 359 3
La Palma 81.507 1.056 151.104 143 2.864 3 351 2
El Hierro 8.338 143 24.644 172 283 2 339 1
Sta. Cruz de
Tenerife 772.449 | 11.034 1.557.166 155 31.212 3 404 2
CANARIAS 1.606.534 | 21.901 3.242.779 156 76.010 3 473 2

Palmas y el 419% a la de Santa Cruz de Tenerife, concentrdndose la mayoria del
empleo en las islas principales, sin que se pueda obviar el nimero de empleos
que arrojan las islas menores, ya que ofrecen una importante contribucién al
empleo en el comercio minorista, superior a la que aporta el comercio mayoris-
tas como se verd més adelante.

El nimero de empleados medio por comercio es algo mayor en la provincia
de Las Palmas, especialmente en la isla de Gran Canaria. En esta isla se observa
como existen 5 empleados de media por establecimiento respecto a los 3 emple-
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» Grafico 3.28. Niimero de empleados reales » Grafico 3.29. Niimero de empleados reales

en el comercio minorista (por provincias). medio por cada comercio minorista (por islas).
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ados por comercio en la isla de Tenerife. El contraste es mayor en la provincia de
Las Palmas. En Fuerteventura este nimero desciende hasta 2 empleados por
comercio. Sin embargo, el dato es homogéneo en todas las islas occidentales.

El nimero de empleados reales por cada 10.000 habitantes es superior en
la provincia de Las Palmas, donde el valor méximo se detecta en la isla de
Lanzarote con 623 empleados por cada 10.000 habitantes. Esta cifra es muy
inferior para el conjunto de la provincia de Santa Cruz de Tenerife (404/10.000
habitantes), y aunque en las islas menores es todavia mds acusada, en la isla
de Tenerife desciende hasta 412 empleados por 10.000 habitantes, cifra que
estd por debajo de la media del Archipiélago que se sitia en 473 empleos/
10.000 habitantes.

Como ya se ha comentado con anterioridad, el nimero de comercios es
superior en la provincia de Santa Cruz de Tenerife (11.034) que en Las Palmas
(10.867), pero esta mayor contribucién no se corresponde con el nimero de
empleados.

El comercio en la provincia de Las Palmas cuenta con un néimero mas ele-
vado de empleados para desarrollar su actividad: 44.789, mientras que en
Santa Cruz de Tenerife son 31.212 trabajadores.

El nimero de empleados con contrato fijo es muy similar en las dos provin-
cias, incluso entre las islas principales (Tabla 3.26) pero el nimero total de
empleados es superior en el caso de la isla de Gran Canaria con 18.394, fren-
te a los 19.117 trabajadores de la isla de Tenerife.
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Tabla 3.26. Niimero de empleados reales en el comercio minorista segun tipo de

contrato. (Datos estimados).

Total de Empleados fijos Empleados temporales Otro
empleados Jornada Jornada tipo
reales en Total Total de
comercios fijos | Completa | Parcial temporales| Completa | Parcial | empleo*
minoristasl
Lanzarote 4.820 2.859 2.805 54 1.512 1.429 83 449
Fuerteventura 2.164 1.285 1.280 5 795 783 12 84
Gran Canaria 37814 18.394 17770 624 8.552 7.740 812 7871
Las Palmas 44.798 22.538 21.855 683 10.859 9.952 907 8.404
Tenerife 27455 19.117 18.162 955 6.755 5.756 999 1.583
La Gomera 610 323 235 88 242 107 135 45
La Palma 2.864 2.005 1.944 61 788 531 257 71
ElHierro 283 202 195 7 75 58 17 6
Sta.CruzdeTenerife 31.212 21.647 20.536 1111 1.860 6.452 1.408 1.705
CANARIAS 76.010 44.185 42,391 1.794 18.719 16.404 2.315 10.109

Nota: Empleos reales que no se engloban en ninguna de las categorias anteriores.

» Grafico 3.30. Numero de empleos reales en el comercio

minorista segun tipo de contrato en Canarias.
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Analisis del Empleo por Actividades en el Comercio Minorista

Tal y como se vio en el epigrafe dedicado a la superficie, el grupo que més con-
tribuia a la superficie total del comercio minorista era el de “articulos para el equipa-
miento del hogar y la construccion”’, seguido del “comercio mixto o integrado”. El
grupo de “articulos para el equipamiento del hogar” no tenia la mayor superficie
media ni el mayor nimero de comercios, aunque ambos datos eran muy elevados
con respecto al resto de los grupos. Aun asi, suponia la mayor suma de metros cua-
drados de todos los grupos.
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Respecto al empleo, se detectd que en “articulos para mantenimiento del hogar”
se registraron 8.000 empleados menos que el grupo de “comercio mixto o integra-
do”, circunstancia que obedece a que en el primero de los grupos mencionados
estan incluidas las grandes superficies, los grandes almacenes, toda clase de super-
mercados o similares y, también, la multitud de bazares o tiendas similares.

Por lo tanto, el “comercio mixto o integrado” supone casi el 30% del empleo total
de todo el comercio minorista. Se ha de insistir en que entre los minoristas se dis-
tingue el grupo de "alimentacion’, y el de “comercio mixto o integrado” en el cual
también se despachan articulos de alimentacién, pero que se diferencia del primero
en el tipo de atencion al publico.

Tabla 3.27. Empleados reales en el comercio minorista en Canarias seguin tipo

de contrato y éreas de actividad. (Datos estimados).

Total de Empleados fijos Empleados temporales Otro
e | ol | Total lornada 'y
comercios fijos | Completa | Parcial temporales | Completa | Parcial | empleo
minoristas
Comercio mixto
0 integrado 21.985 9.372 9.095 277 5914 5177 737 6.699
Articulos para
equipamiento del
hogar y la construccion 13.302 9.010 8.556 454 3392 3.013 379 900
Textil, confeccion, pieles
y articulos de cuero 10.701 6.894 6.450 444 3.271 2.792 479 536
Otras actividades del
comercio minorista 10.557 7778 7.406 372 2.099 1.855 244 680
Vehiculos accesorios y
piezas de recambio 8643 4302 4112 190 1.296 1.204 92 3.045
Productos alimentarios,
bebidas y tabaco 8472 5.728 5521 207 2.050 1.718 332 694
Perfumeria, cosméticos,
droguerfa y limpieza 2.350 1423 1.343 80 652 598 54 275
TOTAL DE ACTIVIDA-
DES EN CANARIAS 76.010 44.507 42,483 2.024 18.674 16.357 2,317 12.829

Nota: Ordenado por total de empleos reales.

Pero lo realmente interesante es que este tipo de comercio tiene un perfil muy
singular comparado con el resto de los grupos. De hecho, si se calcula el numero de
empleados medio por cada comercio el resultado es sustancialmente superior que
en cualquier grupo, alcanzando los 8 empleados de media por comercio; dato muy
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similar al que se registra en el comercio mayorista con una estructura amplia y com-
pleja, como se verd mas adelante.

Es interesante destacar que esta preponderancia del “comercio mixto” en Canarias
se debe, especialmente, al comercio minorista de la provincia de Las Palmas (Tabla
3.28), ya que en la provincia de Santa Cruz de Tenerife el nimero de empleados en
este grupo no supera al de “articulos para equipamiento del hogar y la construccién”
(Tabla 3.29). Sin embargo, en la provincia de Las Palmas la diferencia entre ambos
grupos es sustantiva: hay casi tres veces mas empleados en “comercio mixto o inte-
grado” (15.953) que en “equipamiento para el hogar” (6.684).

Este es uno de los factores relevantes que imprimen un carécter distinto al comer-
cio minorista entre ambas provincias. En las islas orientales se registra un nimero
mayor de empleados que en las islas occidentales en el “comercio mixto”, alin cuan-
do el niumero de establecimientos es similar. Sin embargo, hay que tener en cuenta
que la superficie total y la superficie media es superior en la provincia de Las Palmas
que en la de Santa Cruz de Tenerife, y que el volumen de actividad también va liga-
do al nimero de empleados.

Se puede afirmar que se da una gran proliferacién del “comercio mixto” en la pro-
vincia de Las Palmas que configura un perfil de comercio minorista més amplio, méas
impersonal y con estructuras empresariales mas complejas.

En el grupo de “alimentacion” no se establece una relacion directa entre el nime-
ro de empleos y el total de comercios, ni con la superficie que representa. Resulta
curioso observar como el empleo total en este grupo es muy parecido al que se regis-
tra en el de “vehiculos, accesorios y piezas de recambio”.

En el extremo inferior, respecto al nimero de empleados, volvemos a encontrar al grupo de
“perfumeria, cosméticos, drogueria y limpieza’, con 2.350 empleos estimados. (Tabla 3.27).

En el comercio minorista hay més contratos laborales de jomada parcial, especialmente
cuando se trata de contratos temporales, que en el comercio mayorista como se recoge en
el capitulo siguiente. Esto ocurre principalmente en la provincia de Santa Cruz de Tenerife,
donde el empleo temporal se encuentra més protegido por un contrato que en la provincia
de Las Palmas, hecho que establece una pequefia diferencia en cuanto al tipo de jornada
que se desarrolla respecto al comercio mayorista, como se podré comprobar més adelante.
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} Tabla 3.28. Empleados reales en el comercio minorista en la provincia de Las Palmas

segun tipo de contrato y areas de actividad. (Datos estimados).

Total de Empleados fijos Empleados temporales | Otro

empleados tipo
reales en Total Jomada Total Jomada de
comercios fijos | Completa | Parcial temporales| Completa | Parcial | empleo
minoristas

Productos alimentarios,

bebidas y tabaco 4,563 2.909 2.773 136 1.254 1.156 98 400

Textil, confeccion, pieles

y articulos de cuero 5221 3219 3.130 89 1.677 1.555 122 325

Perfumeria, cosméticos,

drogueria y limpieza 1.135 620 564 56 292 272 20 223

Articulos para equipa-

miento del hogar y

la construccion 6.684 4388 4.107 281 1.712 1.575 137 584

Vehiculos accesorios y

piezas de recambio 5.663 2.028 1.990 38 710 683 27 2.925

Comercio mixto o

integrado 15.953 5.669 5.608 61 4,002 3.588 414 6.282

Otras actividades del

comercio minorista 5.579 3.986 3.818 168 1.203 1.112 91 390

TOTAL DE ACTIVIDA-

DES EN LAS PALMAS 44.798 22.819 | 21.990 829 10.850 9.941 909 11.129

Tabla 3.29. Empleados reales en el comercio minorista en la provincia de Santa Cruz
de Tenerife segun tipo de contrato y areas de actividad. (Datos estimados).

TTotal de Empleados fijos Empleados temporales | Otro
empleados tipo
reales en Total lomada Total lomada de
comercios fijos | Completa | Parcial temporales| Completa | Parcial | empleo
minoristas

Productos alimentarios,

bebidas y tabaco 3.909 2819 2.748 71 796 562 234 294

Textil, confeccion, pieles

y articulos de cuero 5480 3675 3.320 355 1.594 1.237 357 211

Perfumeria, cosméticos,

drogueria y limpieza 1215 803 779 24 360 326 34 52

Articulos para equipa-

miento del hogar y

la construccion 6.618 4622 4.449 173 1.680 1.438 242 316

Vehiculos accesorios y

piezas de recambio 2.980 2.274 2,122 152 586 521 65 120

Comercio mixto

0 integrado 6.032 3.703 3.487 216 1912 1.589 323 417

Otras actividades del

comercio minorista 4978 3.792 3.588 204 896 743 153 290

TOTAL DE ACTIVIDA-

DES EN SANTA CRUZ

DE TENERIFE 31.212 21.688 20.493 1.195 1.824 6.416 1.408 1.700
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Tipo de Establecimiento
en el Comercio Minorista

En primer lugar es necesario que se defina claramente qué se entiende en el
Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias por establecimiento comercial,
ya que de no ser asi serfa completamente imposible comprender las distintas clasifi-
caciones que aqui se vierten.

Un establecimiento comercial es aquel local que tiene las instalaciones de carac-
ter fijo y permanente cubiertas o sin cubrir, y que estd destinado al ejercicio regular de
actividades comerciales, ya sea de forma continuada o en dias o temporadas determi-
nadas. Quedan incluidos los quioscos y, en general, las instalaciones de cualquier clase
que cumplan la finalidad sefalada y siempre que tengan carécter de inmueble.

Hasta ahora se ha descrito el comercio minorista seguin las variables estructurales de
los establecimientos: por su localizacion, actividad, superficie y nimero de empleados,
entre otras. Ahora se trata de analizar la tipologia del local desde otros puntos de vista.

Para comenzar, se estudia la distribucion de los comercios minoristas en Canarias de-
pendiendo del tipo de local, atendiendo a tres grandes grupos clasificatorios:

* Individual independiente.
« Individual integrado.

« Individual agrupado.

Para aclarar estos conceptos exponemos a continuacion su definicién.

Establecimiento individual Establecimiento individual
independiente integrado
Son los establecimientos a los que se Son los establecimientos que estén
accede de forma directa desde la via integrados dentro de un estableci-
0 espacios libres publicos, y que no miento comercial colectivo, o lo que
comparten con otros establecimien- es lo mismo, en un centro comercial.

tos servicios, accesos O espacios
comunes del ambito publico.
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Establecimiento individual agrupado
Son los establecimientos que, en el exterior de una edificacién, comparten con otros ser-
vicios, accesos y espacios comunes especificamente urbanizados para conformar un
conjunto en un emplazamiento especialmente acotado para ello en el planeamiento.

) Tabla 3.30. Tipo de establecimiento de los comercios minoristas.

Total de Individual independiente Individual integrado Individual agrupado
establecimientos Proporcion Proporcion Proporcion
minoristas Total | respecto al total | Total | respecto al total | Total respecto al total

Lanzarote 1.534 1.042 68% 441 29% 51 3%
Fuerteventura 968 752 78% 216 22% - 0%
Gran Canaria 8.365 6.431 T7% 1.799 22% 135 2%
Las Palmas 10.867 8.225 76% 2.456 23% 186 2%
Tenerife 9.596 7744 81% 1.705 18% 147 2%
La Gomera 239 224 94% 15 6% - 0%
La Palma 1.056 965 91% 89 8% 2 0%
El Hierro 143 119 83% 24 17% - 0%
Sta. Cruz de Tenerife|  11.034 9.052 2% 1.833 17% 149 1%
CANARIAS 21.901 17277 19% 4.289 20% 335 2%

» Gréfico 3.31. Tipo de establecimiento

del comercio minorista en Canarias.
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Comercio minorista individual independiente

La proporcién de establecimientos individuales independientes es menor que la
que se observa en el caso del comercio mayorista, ya que hay numerosos locales
integrados en centros comerciales, galerias comerciales, etc.

En el estudio del Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias del comer-
cio minorista se ha detectado que un 79% de los locales en Canarias son individua-
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les independientes, tal y como se aprecia en la tabla 3.30. Esta proporcién es algo
superior en la provincia de Santa Cruz de Tenerife, con un 829%, frente a la provincia
de Las Palmas, con un 76%. Ademads, en el caso de las islas de La Gomera vy La
Palma la proporcién de comercios minoristas individuales independientes llega al
949% y 91%, respectivamente.

No hay una cultura generalizada en la provincia de Santa Cruz de Tenerife con rela-
cion a la construccion y organizacion de centros comerciales de dmbito colectivo
donde se aglutine el comercio minorista.

En el extremo opuesto, la isla que cuenta con una proporcién menor de estable-
cimientos individuales independientes es Lanzarote, donde lo son el 68% de los
comercios minoristas.

Comercio minorista individual integrado
En los establecimientos minoristas individuales integrados se distinguen siete subgrupos:

« Centro comercial de barrio.

« Centro comercial urbano y regional.

« Centro comercial tematico especializado.
« Galeria comercial.

* Mercado de abastos.

« Establecimiento hotelero.

* Otros.

Atendiendo a la misma definicion general de establecimiento individual integrado,
y antes de pasar al andlisis de los datos que este tipo de establecimiento ofrece, con-
viene aclarar las caracteristicas de cada uno de los siete subgrupos en los que se cla-
sifica el comercio minorista integrado.

Centro comercial
Es el conjunto de establecimientos comerciales minoristas independientes inte-
grados en el interior de un mismo recinto, planificados y desarrollados por una o
varias entidades, con criterio de unidad, cuyo tamafo, mezcla comercial, servicios
comunes y actividades complementarias estan relacionadas con su entorno, y ade-
maés, dispone permanentemente de una imagen y gestion unitaria.
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Centro comercial
de barrio

Dirigidos a una pobla-
cion de convivencia
préxima con una super-
ficie entre unos 3.000 y
10.000 mil metros cua-
drados y cuyo principal
establecimiento suele
ser un supermercado o
un almacén popular.

Galeria comercial

Es una variante del cen-
tro comercial de barrio y
mercado de abastos.
Suele abastecer de pro-
ductos bésicos a alguna
zona, barrio o distrito.
Finalmente tienen una
dimension inferior a
2.500 m? de superficie.

Centro comercial
urbano y regional

Dirigido a los habitantes
de todo un nudeo urba-
no, comarca o isla, habi-
tualmente de tamano su-
perior a los 10.000 m’ y
con un mercado o alma-
cén, como establecimien-
to mdas caracteristico del
mismo que sirve de
locomotora del centro.

Mercado de abastos

Conjunto de estableci-
mientos o puntos de
venta de detallistas, inte-
grados en una misma
edificacién y con un fun-
cionamiento  comun.
Pueden estar controlados
por el Ayuntamiento o
pOr una empresa gestora.

Otro tipo de establecimiento

Centro comercial
tematico espedalizado
Dirigidos a un nucleo
de poblacién urbana,
con superficie de 1.000
a 5.000 m*. Presenta la
singularidad de que la
mayorfa de las tiendas
tienen una misma acti-
vidad (tema): moda, ar-
tes, muebles, etcétera.

Establecimiento
hotelero

Cualquier hotel que
contenga en su inmue-
ble algin estableci-
miento comercial. Estos
locales pueden situarse
en el interior o exterior
de sus edificios.

Es el grupo donde se aglutinan los establecimientos comerciales minoristas que
quedan fuera de las definiciones anteriores.

En la Comunidad Auténoma de Canarias existe una proporcién del 20% de loca-
les individuales integrados, que por provincias se sittia en el 23% en la provincia de
Las Palmas, en el 17% en la provincia de Santa Cruz de Tenerife. (Tabla 3.30).

Por islas, es la de Lanzarote la que cuenta con mds comercios minoristas indivi-
duales integrados en cualquiera de los siete subgrupos sefalados, con una propor-
cion del 29%.
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En la tabla 3.31 se aprecia la distribucion de los comercios minoristas que estan
integrados en algiin centro seguin los siete subgrupos indicados.

} Tabla 3.31. Tipo de centro en el que esta integrado el establecimiento.

Total de Centro Centro
establecimientos | Centro comercial | comercial Mercado Estableci-

individuales | comercial | urbanoy | técnico Galeria de miento

integrados | de barrio rural | especializado| comercial | abastos hotelero Otros
Lanzarote 441 268 12 - 25 4 80 52
Fuerteventura 216 128 - 1 1 1 67 18
Gran Canaria 1.799 938 167 3 12 340 229 110
Las Palmas 2.456 1.334 179 4 38 345 376 180
Tenerife 1.705 715 402 1 80 276 121 110
La Gomera 15 - - - - 10 4 1
La Palma 89 8 10 - 14 41 8 8
El Hierro 24 4 - - - 4 - 2
Santa Cruz
de Tenerife 1.833 127 412 1 94 331 133 121
CANARIAS 4.289 2.061 591 5 132 676 509 301

Grafico 3.32. Tipo de centro en el que esta
integrado el comercio minorista en Canarias

por provincias.
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En el Archipiélago canario hay un total de 4.289 comercios minoristas integrados, de los
que 2.456 estan en la provincia de Las Palmas, y 1.833 en la provincia de Santa Cruz de
Tenerife, aunque el nimero de ellos es similar en cuanto a los censados en las dos gran-
des islas: 1.799 en Gran Canaria, y 1.705 en Tenerife.

Por otro lado, el mayor nimero de establecimientos minoristas integrados se sittia dentro
de un “centro comercial de barrio”, con 1.334 en la provincia de Las Palmas y 727 en la pro-
vincia de Santa Cruz de Tenerife, de los que 938 estén en la isla de Gran Canaria, donde la pro-
porcion alcanza el 54%, y 715 en la isla de Tenerife, lo que establece una proporcion del 40%.
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El resto de subgrupos no son tan significativos como éste; tan sélo hay otros dos donde
se suele encontrar un ndmero de establecimientos algo superior que en el resto, se trata
de los comercios minoristas integrados en “mercado de abastos”, donde en el caso de la
provincia de Las Palmas existen 345, y en el caso de la provincia de Santa Cruz de Tenerife
331; junto con los comercios minoristas integrados en “establecimiento hotelero”: 376 en
la provincia de Las Palmas, y 133 en la provincia de Santa Cruz de Tenerife.

Cuando se observa la distribucion de los establecimientos comerciales minoristas que no
se ubican fisicamente de manera independiente, hay una gran diferencia entre los locales
integrados v los agrupados. El 20% del total de los locales censados son individuales inte-
grados frente al 2% de los que se han agrupado en alguna zona comercial. (Tabla 3.30).

Comercio minorista individual agrupado

Los comercios minoristas individuales agrupados son los que, en el exterior de una
edificacién comparten con otros servicios, accesos y espacios comunes especifica-
mente urbanizados para conformar un conjunto en un emplazamiento especialmen-
te acotado para ello en el planeamiento.

Las categorias en las que se clasifican en el Censo de Establecimientos Comer-
ciales de Canarias los establecimientos agrupados son cuatro:

« Calle peatonal.

« Centro historico.
« Parque comercial.
* Otros.

Calle peatonal Centro historico Parque comercial

Zona urbana restringida ~ Zona de la dudad con  Zona comerdial periférica
al tréfico donde se agru- caracteristicas historicas y acotada en el planea-

: donde se agrupan co- .
pan Comercios para de- mercios para desarrollar miento compuegtg por
sarrollar su actividad. su actividad. muchos establecimientos
comerciales, entre ellos,
varios grandes estableci-
mientos, y con edificacio-
Aqui se retinen los comercios minoristas individuales nes y espacios de ocio y

agrupados no dasificados en las definiciones anteriores. restauracion.
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Como se anotod con anterioridad, el 20% de los establecimientos minoristas cen-
sados son individuales integrados, y tan solo el 2% se han agrupado en alguna zona
comercial, si bien es cierto que practicamente la totalidad de estos comercios estén
situados en las dos islas principales, aunque hay una pequefa proporcion en la isla
de Lanzarote. (Tabla 3.32).

} Tabla 3.32. Tipo de centro en el que esta agrupado el establecimiento.

Total de
establecimientos Calle Centro Parque

individuales agrupados peatonal historico comercial Otros
Lanzarote 51 46 - 5 -
Fuerteventura - - - - -
Gran Canaria 135 93 16 1 25
Las Palmas 186 139 16 6 25
Tenerife 147 83 19 - 45
La Gomera - - - - -
La Palma 2 2 - - -
El Hierro - - - - -
Santa Cruz de Tenerife 149 85 19 - 45
CANARIAS 335 224 35 6 70

En la mayorfa de los casos estan ubi- > Gréfico 3.33. Tipo de centro en el que estd
B B agrupado el comercio minorista en Canarias.
cados en “calles peatonales”: 224 en el
Archipiélago, de los que 93 estdn en la ol de minoristas
isla de Gran Canaria y 83 en la isla de
Tenerife, territorios donde se configura el
grueso de estos comercios. En la catego-  Centro histérico F

Calle peatonal

ria de “centro histérico” se encuentra un .
; Parque comercial ||
numero muy reducido de locales concen- |
trados en las islas de Gran Canaria (16) y ~ Otres I
Tenerife (19) exclusivamente. S0 B B W M

Tipo de establecimiento y areas de actividad

Segun el drea de actividad y atendiendo a los tres subgrupos ya definidos para el
establecimiento comercial minorista:

* Individual independiente.
« Individual integrado.
* Individual agrupado.
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} Tabla 3.33. Tipo de establecimiento por actividades.

Total de Individual independiente | Individual integrado Individual agrupado
establecimientos Proporcion Proporcion Proporcion
minoristas Total | respecto al total | Total | respecto al total | Total | respecto al total

Productos alimentarios,

bebidas y tabaco 3723 2.950 79% 751 20% 22 1%
Textil, confeccion, pieles
y articulos de cuero 4.609 3.303 72% 1.182 26% 124 3%
Perfumeria, cosméticos,
droguerfa y limpieza 816 575 70% 21 27% 20 2%

Articulos para equipa-
miento del hogar

y la construccion 4232 3.323 79% 858 20% 51 1%
Vehiculos, accesorios y

piezas de recambio 1.366 1.294 95% 52 4% 20 1%
Comercio mixto

0 integrado 311 2511 81% 570 18% 30 1%
Otras actividades del

comercio minorista 4.044 3321 82% 655 16% 68 2%
TOTAL DE

ESTABLECIMIENTOS

EN CANARIAS 21.901 17277 79% 4.289 20% 335 2%

En la tabla 3.33 se ve la proporcion de comercios que existen en cada uno de
ellos, calculada en cada caso respecto del total de establecimientos minoristas.

El grupo con un mayor nimero de comercios independientes es el de “vehiculos,
accesorios y piezas de recambio” que cuenta con el 95% de establecimientos; dato
que corresponde a las propias caracteristicas del grupo porque, en general, son loca-
les amplios y especializados cuya ubicacién en centros comerciales es dificil.

Los otros dos grupos que superan la media son: “otras actividades del comercio
minorista” (82%) y “comercio mixto o integrado” (819%). Este Ultimo grupo ya se
sabe que retine comercios muy dispares, desde las grandes superficies, hasta baza-
res. Bien es cierto que los grandes centros comerciales suelen contar con un “motor”
basado en algiin supermercado o similar, pero hay que tener en cuenta que el nime-
ro de centros comerciales es muy reducido comparado con los 3.111 estableci-
mientos con los que cuenta este grupo de actividad.

Por debajo de la media se encuentran dos grupos de comercios minoristas indepen-
dientes: "textil, confeccion, pieles y articulos de cuero” (72%), y “perfumeria, cosméticos,
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drogueria y limpieza” (70%), porque son los tipos de establecimientos mas comunes que
se prestan a la agrupacion y a la integracion en otros centros o zonas de caracter colectivo.

Analizando la situacion del comercio minorista por provincias, se aprecia que en
la provincia de Las Palmas se han censado 8.225 establecimientos minoristas inde-
pendientes, de los que 1.608 pertenecen al Grupo D “articulos para equipamiento
del hogary la construccion”, y 1.516 al Grupo G “otras actividades del comercio mino-
rista”, configurdndose como los dos grupos que mayor nimero de locales aglutinan,
seguidos de “productos alimentarios, bebidas y tabacos” con 1.459, y “textil, confec-
cion, pieles, y articulos de cuero” con 1.450, frente al grupo que menor nimero de
comercios registra, el de “vehiculos, accesorios y piezas de recambio” con 619.

En cuanto a los establecimientos comerciales minoristas individuales integrados,
en la provincia de Las Palmas se han censado 2.456, de los que 689 pertenecen al
Grupo B “textil, confeccion, pieles y articulos de cuero”, 507 al de “articulos para equi-
pamiento del hogar y la construccién”, y 408 al grupo de “productos alimentarios,
bebidas y tabaco”, frente a los 37 que registra el grupo de “vehiculos, accesorios y
piezas de recambio”.

} Tabla 3.34. Tipo de establecimiento en la provincia de Las Palmas, por actividades.

Total de esta- Individual independiente | Individual integrado Individual agrupado
blecimientos Proporcion Proporcion Proporcion
minoristas Total | respecto al total | Total | respecto al total | Total respecto al total
Productos alimentarios,
bebidas y tabaco 1.878 1.459 78% 408 22% 11 1%
Textil, confeccion, pieles
y articulos de cuero 2222 1.450 65% 689 31% 83 4%
Perfumeria, cosméticos,
drogueria y limpieza 402 274 68% 120 30% 8 2%
Articulos para equipa-
miento del hogar
y la construccion 2.144 1.608 75% 507 24% 29 1%
\ehiculos, accesorios
y piezas de recambio 656 619 94% 37 6% - 0%
Comercio mixto o
integrado 1.676 1.299 78% 360 21% 17 1%
Otras actividades del
comercio minorista 1.889 1516 80% 335 18% 38 2%
TOTAL DE ACTIVIDA-
DES EN LAS PALMAS 10.867 8.225 76% 2.456 23% 186 1%
(Camara Camara 87
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En la provincia de Santa Cruz de Tenerife se han censado 9.055 establecimientos
comerciales minoristas independientes, 1.833 son comercios minoristas individuales
integrados y tan soélo 149 son individuales agrupados. Mientras que los comercios
independientes representan en la provincia de Las Palmas el 76%, en la de Santa
Cruz de Tenerife este porcentaje alcanza el 82% vy tan solo 149 establecimientos son
individuales agrupados. Por otro lado, la proporcion de comercios individuales inte-
grados en dreas comerciales en Las Palmas es del 23%, frente a una proporcién del
17% a la que se llega en la provincia de Santa Cruz de Tenerife, en este tipo de loca-
les comerciales.

Por grupos, es el de “textil, confeccion, pieles y articulos de cuero” el que cuenta
con mayor nimero de establecimientos independientes, con 1.853, seguido del de
“otras actividades del comercio minorista” con 1.808 y el de “articulos para el equi-
pamiento del hogar y la construccion” con 1.715.

Los comercios minoristas individuales integrados no siguen esta escala proporcio-
nal; asi, es el grupo C “perfumeria, cosméticos, drogueria y limpieza” es quien tiene
una mayor proporcién de establecimientos dentro de &reas comerciales, con un
249%, seguido del grupo de “textil, confeccion, pieles y articulos de cuero” con el
21%, y del de “productos alimentarios, bebidas y tabaco” con el 19%.

} Tabla 3.35. Tipo de establecimiento en la provincia de Santa Cruz de Tenerife, por actividades.

Total de esta- | Individual independiente | Individual integrado Individual agrupado
blecimientos Proporcion Proporcion Proporcion
minoristas | Total | respecto al total | Total | respecto al total |Total respecto al total
Productos alimentarios,
bebidas y tabaco 1.845 1.491 81% 343 19% 11 1%
Textil, confeccion, pieles
y articulos de cuero 2.387 1.853 78% 493 21% 41 2%
Perfumeria, cosméticos,
droguerfa y limpieza 414 301 73% 101 24% 12 3%
Articulos para equip.
del hogar y la construc. 2,088 1.715 82% 351 17% 22 1%
Vehiculos, accesorios
y piezas de recambio 710 675 95% 15 2% 20 3%
Com. mixto 0 integrado 1.435 1212 84% 210 15% 13 1%
Otras actividades del
comercio minorista 2158 1.808 84% 320 15% 30 1%
TOTAL DE ACTIVIDA-
DES EN STA. CRUZ
DE TENERIFE 11.037 9.055 82% 1.833 17% 149 1%
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Formas de Venta del Comercio Minorista

En el cuestionario elaborado para el Censo de Establecimientos Comerciales de
Canarias se realizo una division para conocer el tipo o forma de venta exclusivamen-
te dirigido al comercio minorista en la que se han diferenciado los establecimientos
en tres tipologias de locales:

« Tienda tradicional.
« Tienda de libre servicio.

« Otros tipos de tienda.

Tienda tradicional
Cuando la venta se
realiza mediante ven-
dedores que presentan
y entregan las mercan-
cfas solicitadas por el
comprador, y existe,
generalmente, un
mostrador que actla
como barrera de sepa-
racion entre vendedor
y comprador.

Tienda tradicional

Tienda de libre
servicio
Cuando el producto a
la venta se presenta en
estanterias o exposito-
res y el comprador
puede retirar el pro-
ducto que desea libre-
mente, efectuando el
pago en la caja que
existe a la salida del

establecimiento.

Otros tipos

de tienda
Aqui se engloban los
establecimientos no
agrupados en las defi-
niciones anteriores.

En la tienda tradicional se distinguen otras dos categorias:

« Tienda no especializada o clésica.

« Tienda especializada.

Tienda no especializada o clasica

Este tipo de tienda ofrece un amplio surtido de productos, fundamentalmente de
alimentacion aunque sin mucha variedad ya que ocupa locales de dimensién redu-
cida. No suele disponer de servicios adicionales que atraigan a los clientes.

Camara
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Tienda especializada

El surtido elegido es determinante. Se ha especializado en determinadas lineas
de productos ofreciendo seleccién, variedad y calidad. Dentro de este apartado
se incluyen en alimentacion las carnicerfas o fruterfas, por ejemplo. En compra
de no alimentario tenemos como tipo las perfumerias. En compra ocasional
todo comercio especializado en textil, calzado o bienes de equipo del hogar. Su
arma competitiva se basa en la seleccién de un surtido idéneo para un com-
prador que no solo tiene en cuenta las ofertas en precios a la hora de elegir
establecimiento.

) Tabla 3.36. Tiendas tradicionales del comercio minorista en Canarias.

Tipos de tiendas tradicionales
Proporcion de Proporcion Proporcion
Total de Total tiendas No respecto al total respecto al tota
establecimientos tienda tradicionales | especializada | de tiendas Tienda de tiendas
minoristas tradicional | respecto al total o clasica tradicionales | especializada | tradicionales

Lanzarote 1.534 1377 90% 313 23% 1.064 T7%
Fuerteventura 968 851 88% 114 13% 737 87%
Cran Canaria 8.365 7255 87% 1.357 19% 5.898 81%
Las Palmas 10.867 9.483 87% 1.783 19% 1.700 81%
Tenerife 9.596 8.700 91% 2.501 29% 6.199 71%
La Gomera 239 204 85% 100 49% 104 51%
La Palma 1.056 917 87% 183 20% 734 80%
El Hierro 143 129 90% 66 51% 63 49%
Sta. Cruz de Tenerife 11.034 9.950 90% 2.850 29% 1.100 1%
CANARIAS 21.901 19.433 89% 4.633 24% 14.800 76%

Las tiendas tradicionales suponen un 899% del total de los comercios minoris-
tas en las islas Canarias; proporcion que es ligeramente superior en el caso de la
provincia de Santa Cruz de Tenerife, aunque més exactamente habria que decir
que las Unicas islas donde esta proporcion disminuye con respecto a la media de
Canarias (89%) es en Gran Canaria, La Palma y La Gomera.

Las tiendas no especializadas o clasicas suponen un 249% del total de tiendas
tradicionales. Esta proporcién asciende al 76% para el caso de las tiendas espe-
cializadas (Tabla 3.36.).

Asimismo, se observa como el caracter de tienda especializada es mas fre-
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» Grafico 3.34. Tipo de tiendas tradicionales del
comercio minorista en Canarias, por provincias.

Total de tiendas
tradicionales

Tiendas no especializadas

o clasicas -

Tiendas especializadas

= 2,000 4000 6000 8.000 10.000

Las Palmas 1 Santa Cruz de Tenerife

cuente en la provincia de Las Palmas (81%) respecto a la de Santa Cruz de Tenerife
(71%).

El comercio en esta Ultima provincia tiene una mayor variedad en las lineas de
producto que vende respecto al resto de las islas occidentales, de manera que el per-
fil de locales con una gran variedad de actividades y productos es més frecuente
encontrarlos en Santa Cruz de Tenerife, donde se confirma el cardcter mas tradicio-
nal del comercio minorista en esta provincia.

Tienda de libre servicio

También se distinguen varios tipos de tiendas de libre servicio, en una clasificacién
que no solo tiene que ver con la forma de venta del establecimiento, sino con el
tamafo del comercio y las variedad de los articulos que ofrece al publico.

Estas categorfas son:

« Tiendas de conveniencia.

« Autoservicio (menos de 120 m?).

« Superservicio (entre 120 m? y 399 m?).

« Supermercado (entre 400 m? y 2.500 m?).
* Hipermercado (més de 2.500 m?).

« Hardiscounts.

(Camara (Camara o1
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Tiendas de conveniencia

Son las tiendas que, con una exten-
sién no superior a 500 mM?, permane-
cen abiertas al publico, al menos 18
horas al dia, incluyendo festivos y dis-
tribuyen su oferta, en forma similar,
entre libros, periddicos vy revistas, arti-
culos de alimentacion, discos y vide-
0s, juguetes y regalos y articulos
varios. Son de precio elevado dado
que el cliente paga la comodidad.
Suelen corresponder al epigrafe del
LAE. 662.2.

Superservicio
(De 120 m* a 399 m?)

La superficie de venta oscila entre
120 y 399 m? El factor diferencial
maés importante con respecto al auto-
servicio lo constituye la seccion de ali-
mentos perecederos, ya que en
aquel apenas existia y en cambio en
éste existen secciones de carniceria,
pescaderfa, etc. En este caso estan
atendidas por personal especializado,
aunque el cobro sigue siendo a la
salida.

92

Autoservicio (< de 120 m?)

Su superficie de venta es de menos
de 120 m’. Realizan la venta en régi-
men de libre servicio, no obstante
pueden tener alguna seccion con
mostrador (charcuteria, etc). Suelen
disponer de una sola caja de salida.
Se caracteriza por una dedicaciéon
preferente a los productos de ali-
mentacion fresca y bebidas en gene-
ral, si bien la mayorfa de los bienes
ofrecidos no son perecederos. Sue-
len incluir productos de drogueria y
limpieza. La mayoria son reconversio-
nes de establecimientos tra-
dicionales.

Supermercados

(400 a 2.500 m?)
Los supermercados suelen tener dos
0 mas cajas registradoras. Son esta-
blecimientos de venta de productos
cotidianos alimentarios y de drogue-
ria y perfumeria en régimen de auto-
servicio, con secciones de venta tra-
dicional. En los establecimientos de
mayor superficie aparecen caracteris-
ticas de polivalencia (ventas de pro-
ductos del hogar, etc).
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Hipermercado
(mas de 2.500 m?)

Establecimientos que generalmente
tienen mas de 2.500 m* de superfi-
cie de venta. Es, por tanto, un esta-
blecimiento de gran superficie en
régimen casi total de autoservicio. La
superficie de venta se distribuye
entre el sector cotidiano y otros sec-
tores (textil, menaje, hogar, bricolaje,
electrodomésticos, etc). Estdan dota-
dos de grandes superficies de apar-
camientos.

Formas de Venta del Comercio Minorista

Hardiscounts
(de descuento duro)

Son establecimientos dedicados fun-
damentalmente a articulos de alimen-
tacion no perecederos. Su superficie
suele oscilar entre los 600 y 1.000
m’. Se caracterizan por tener inversio-
nes reducidas, con instalaciones sen-
cillas y alquiladas. Tienen costes
bajos, con pocos empleados, marcas
blancas, pertenecientes a grandes
grupos de distribucion. Tienen alta
rotacién, con venta masiva de un sur-
tido poco profundo. Hacen hincapié
en precios, descuento y marcas pro-
pias. Tienen servicios escasos.

} Tabla 3.37. Tiendas de libre servicio del comercio minorista.

Tipo de tiendas de libre servicio
Total de Totalde | Proporcion | Tiendas | Autoservicio | Superservicio | Supermercado |Hipermercado | Hardis-
establecimientos | tiendas | detiendasdeli- | de | (<de 120m’) | (Entre 120y | Entre 400y (mas de counts
minoristas delibre | bre servicio res- | conve- 400 m?) 2.500 m’) 2.500 m)
servicio | pectoal total | niencia
Lanzarote 1.534 148 10% 5 91 40 11 1 -
Fuerteventura 968 114 12% 3 78 24 9 - -
Gran Canaria 8.365 936 11% 164 460 231 62 9 10
Las Palmas 10.867 1.198 11% 172 629 295 82 10 10
Tenerife 9.596 852 9% 67 556 159 66 4 -
La Gomera 239 35 15% 32 3 - - -
La Palma 1.056 133 13% 91 31 4 - -
El Hierro 143 14 10% - 8 6 - - -
Sta. Cruz de
Tenerife 11.034 1.034 9% 74 687 199 70 4 -
CANARIAS 21.901 2.232 10% 246 1.316 494 152 14 10

En Canarias se han censado 2.232 tiendas de libre servicio en el comercio mino-
rista, de las que 1.198 estén en la provincia de Las Palmas, y 1.034 en la provincia
de Santa Cruz de Tenerife, lo que representa una proporcion en ambas del 11% vy

del 9%, respectivamente.

Paralelamente a esta proporcion, cabe destacar que, mientras en la pro-
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vincia de Las Palmas se han censado 629 “autoservicios de menos de 120
m*’, en la provincia de Santa Cruz de Tenerife son 687 los establecimientos
censados.

En el resto de las categorias la primacia es para la provincia de Las Palmas donde
el censo sefiala 172 “tiendas de conveniencia”; 295 “superservicio entre 120 y 400
m>’; 82 “supermercados entre 400 y 2.500 m*", asi como los 10 establecimientos
censados tanto en “hipermercados con més de 2.500 m*" como en “hardiscounts”,
frente a las 74 "tiendas de conveniencia”; 199 “superservicios de entre 120 y 400
m?*’; los 70 “supermercados entre 400 y 2.500 m*, y los 4 “hipermercados con mas
de 2.500 m*, de la provincia de Santa Cruz de Tenerife, donde no se censé ningun

“hardiscounts”.

En las tiendas de libre servicio la suma entre “autoservicios” e “hipermercados” es
superior a la del “comercio mixto o integrado”.

La mayoria de las tiendas de libre servicio (en el Archipiélago 2.232) se encuen-
tran ubicadas en “autoservicios” (1.316), porque es el tipo de establecimiento méas
frecuente para la compra de articulos de primera necesidad.

» Grafico 3.35. Tipos de tiendas de libre servicio del

comercio minorista en Canarias, por provincias.
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Los hipermercados estan registrados exclusivamente en las islas de Gran Canaria
(9) y Tenerife (4) con un caso aislado en la isla de Lanzarote, donde existe 1. Las
tiendas de conveniencia son més frecuentes en la isla de Gran Canaria (164) que en
Tenerife (67), y no se registran muchos casos en las islas menores: La Palma (7),
Lanzarote (5) y Fuerteventura (3).

Groneg)
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Otros tipos de tienda

La tercera tipologia que se distingue en esta clasificacién corresponde a “otros
tipos de establecimientos minoristas” donde se aglutina un grupo de comercios que
quedan fuera de las definiciones de “tienda tradicional” y “tienda de libre servicio”.

En el caso de “otros tipos de establecimientos minoristas” se diferenciaron tres ca-
tegorias:

 Grandes almacenes.
+ Almacenes populares.
« Otros establecimientos.

Grandes almacenes Almacenes populares

Son establecimientos comerciales
polivalentes con una superficie de
venta igual o superior a 3.000 m’
que ofrecen una amplia gama comer-
cial en ventas por secciones y con
cajas de cobro independientes.
Pueden tener unidad alimentaria o
no.

Son establecimientos compuestos
por secciones multiples independien-
tes. Sus principales diferencias con el
gran almacén son: la superficie de
venta es inferior a 3.000 m” general-
mente. En ellos domina la sencillez, la
decoracién es mas sobria, menor sur-
tido de productos en cuanto a lineas
de referencias, mayor rotacion de
stocks, margenes y precios mas redu-
cidos.

Otros establecimientos minoristas

Son los establecimientos que agrupan a otras tiendas tradicionales o de libre ser-
vicio, y que suelen tener denominacion propia independiente de los comercios
que reuine su superficie.

En el Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias dentro de los
comercios minoristas (21.901) se obtiene que en “otro tipo de establecimien-
tos” se han censado 236 en el Archipiélago, lo que significa una proporcion
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} Tabla 3.38. Otros tipos de establecimiento minorista.

Total de Total de Proporcion Otros tipos de establecimientos minoristas
establecimientos| otro tipo | otros co- Proporcion Proporcion | Otros | Proporcion
minoristas | de estable- | mercios res- | Grandes | respecto al to- |Almacenes | respecto al to- | estable- | respecto al to-
cimientos | pecto al total | almacenes | tal de ofro tipo | populares | tal de ofro tipo |cimientos | tal de ofro tipo
Lanzarote 1.534 8 1% 1 13% - 0% 7 88%
Fuerteventura 968 3 0% - 0% 1 33% 2 67%
Gran Canaria 8.365 177 2% 6 3% 8 5% 163 92%
Las Palmas 10.867 188 2% 1 4% 9 5% 172 91%
Tenerife 9.596 42 0% 7 17% 3 7% 32 76%
La Gomera 239 - 0% - 0% - 0% - 0%
La Palma 1.056 6 1% - 0% - 0% 100%
El Hierro 143 - 0% - 0% - 0% - 0%
Santa Cruz
de Tenerife 11.034 48 0% 1 15% 3 6% 38 9%
CANARIAS 21.901 236 1% 14 6% 12 5% 210 89%

respecto al total de comercio minorista del 1%, que en el caso de la provincia
de Las Palmas alcanza el 2%. En esta categoria se registran 14 “grandes alma-

cenes” que se ubican al 50% en ambas provincias.

La mayorfa de los locales agrupados en “otro tipo de establecimientos” estén ubi-
cados en la isla de Gran Canaria donde se censaron 177 de los 236 que existen en

la Comunidad Auténoma.

Respecto a “grandes almacenes” y “almacenes populares” no hay grandes dife-
rencias entre las islas capitalinas, pero si es probable que las haya en el tamafio y el
tipo de comercio, aunque este dato no quedd reflejado cuando se declaraba el tipo

de local en esta categorfa.

» Grafico 3.36. Otros establecimientos del comercio

minorista en Canarias, por provincias.
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Formas de Venta del Comercio Minorista

El grueso de locales se encuentra en el grupo de “otros establecimientos”, porque
algunos comercios han encontrado un cajéon de sastre cuando no se identifican con
ninguin tipo de local como los que se han definido anteriormente.
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Forma Juridica del Comercio Minorista

En este capitulo se trata de abordar el tipo de organizacién juridica de los negocios
minoristas en Canarias. En los establecimientos censados se aprecian algunos rasgos que
se definen a través de sus propietarios. La forma juridica se refiere concretamente a quién
o qué figura oficialmente al frente del comercio: una persona fisica (auténomo) o una
persona juridica en sus distintos tipos de sociedades mercantiles:

« Sociedad anonima.

« Sociedad limitada.

« Sociedad limitada laboral.
« Sociedad anonima laboral.
* Sociedad cooperativa.

« Sociedad comanditaria.

« Sociedad civil.

« Otros tipos de sociedades.

Utilizando los datos estimados, a continuacion se describe la distribucion del
comercio minorista en funcion de la forma juridica que define el negocio que se
desarrolla en el local. La distribucién de esta variable presenta un perfil opuesto al caso
del comercio mayorista, donde el grueso de los comercios esté constituido como “per-
sonas juridicas”. El 62% del comercio minorista en Canarias esté representado por
personas fisicas (Tabla 3.39.) con proporciones similares en las islas capitalinas: un
69% en Cran Canaria y un 67% en Tenerife.

} Tabla 3.39. Numero de establecimientos minoristas segun su forma juridica. (Datos estimados).

Total de Persona fisica (minoristas) Persona juridica (minoristas)
establecimientos Proporcion Proporcion
minoristas Total respecto al total Total respecto al total
Lanzarote 1.534 813 53% 721 47%
Fuerteventura 968 590 61% 378 39%
Cran Canaria 8.365 5.736 69% 2.629 31%
Las Palmas 10.867 1.145 66% 3.7122 34%
Tenerife 9.596 6.413 67% 3.183 33%
La Gomera 239 10 4% 10 4%
La Palma 1.056 20 2% 20 2%
El Hierro 143 30 21% 30 21%
Sta. Cruz de Tenerife 11.034 6.473 59% 3.243 29%
Canarias 21.901 13.983 62% 6.964 32%
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Si se analiza el comercio minorista respecto a “su forma juridica” segtn los dife-
rentes grupos de actividad se encuentran diferencias significativas.

} Tabla 3.40. Numero de establecimientos minoristas segun su forma juridica, por actividades.

(Datos estimados).

Total de Persona fisica (minoristas) Persona juridica (minoristas)
establecimientos Proporcion Proporcion
minoristas Total respecto al total Total respecto al total
Productos alimentarios,
bebidas y tabaco 3.723 3.026 81% 697 19%
Textil, confeccion, pieles
y articulos de cuero 4.609 3218 70% 1.391 30%
Perfumeria, cosméticos,
drogueria y limpieza 816 529 65% 287 35%
Articulos para
equipamiento del hogar
y la construccion 4232 2514 59% 1.718 41%
Vehiculos, accesorios y
piezas de recambio 1.366 558 41% 808 59%
Comercio mixto o integrado 3111 2.085 67% 1.026 33%
Otras actividades del
comercio minorista 4.044 2651 66% 1393 34%
TOTAL DE ACTIVIDA-
DES EN CANARIAS 21.901 14.565 67% 1.320 33%

El grupo donde se registra una proporcion mayor respecto del total de locales cen-
sados como “persona fisica” (14.565) es en el de “productos alimentarios, bebidas
y tabaco” con un 819%, seguido del grupo “textil, confeccién, pieles y articulos de
cuero” con un 70%. Los relacionados con el “comercio mixto o integrado” y con
“otras actividades del comercio minorista” no se desvian de la media registrada para
el 67% total de establecimientos minoristas de Canarias. Los demés grupos estén por
debajo, aunque destaca especialmente el grupo de “vehiculos, accesorios y piezas de
recambio” en el que la proporcién desciende a un 41%.

Por otro lado, el grupo mayoritario identificado como “persona juridica” es el de
“vehiculos, accesorios y piezas de recambio” con una proporcién respecto del total
(7.320 establecimientos) del 59%, seguido del grupo de “articulos para el equipa-
miento del hogar y la construccién” con el 41%. El resto de los grupos registran por-
centajes de entre el 30% y el 35%, salvo el de “productos alimenticios” que solo
suponen un 19% del total de establecimientos minoristas.
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Asociacionismo en el Comercio Minorista

En el Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias se incluy6 una
pregunta dirigida a todos los entrevistados al objeto de llegar a conocer la
forma de organizacién del comercio minorista.

El comercio minorista puede ser independiente, o pertenecer junto a
otros establecimientos a algun tipo de asociacién de gestion y formar parte
a la vez de alguna asociacién profesional, sin que esta circunstancia aso-
ciacionista sea exclusiva ni excluyente en cualquiera de las categorias ante-
riormente mencionadas.

Asi, se diferencian las categorias siguientes:
« Establecimientos independientes.

« Establecimientos asociados para la gestion.
» Establecimientos asociados profesionalmente

Antes de pasar al anélisis de los datos que arrojan las siguientes tablas
conviene aclarar que los establecimientos independientes son aque-
llos comercios minoristas que no pertenecen a ningun tipo de asociacion
para la gestién de su negocio, ni forman parte de ninguna asociacién pro-
fesional.

Establecimientos asociados Establecimientos asociados
para la gestion profesionalmente
Cuando la asociacién se realiza para la Cuando el establecimiento comercial
mejora de la gestion del negocio, sin pertenece a una o varias agrupaciones
que sea excluyente con el asociacio- profesionales.

nismo profesional.

S
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Tabla 3.41. Numero de establecimientos minoristas segun su forma de organizacion.

(Datos estimados).

Total de Independientes Asociacionismo de gestion Asociacionismo profesional

establecimientos Proporcion Proporcion Proporcion

minoristas respecto al respecto al respecto al
Subtotal total Subtotal total Subtotal total
Lanzarote 1.534 1.456 95% 66 4% 78 5%
Fuerteventura 968 878 91% 90 9% 37 4%
Gran Canaria 8.365 7273 87% 1.092 13% 1.001 12%
Las Palmas 10.867 9.607 88% 1.248 11% 1.117 10%
Tenerife 9.596 6.645 69% 2.951 31% 1514 16%
La Gomera 239 194 81% 45 19% 15 6%
La Palma 1.056 736 70% 320 30% 48 5%
El Hierro 143 96 67% 47 33% 48 34%
Sta. Cruz de Tenerife 11.034 1.672 70% 3.362 30% 1.624 15%
CANARIAS 21.901 17.278 19% 4.610 21% 2.1 13%

» Grafico 3.37. Forma de organizacion del comercio
minorista en Canarias, por provincias.
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Establecimientos independientes

Se detecta un menor nimero de comercios independientes en la provincia
de Santa Cruz de Tenerife que en Las Palmas. El 88% del comercio en Las
Palmas se identifica como independiente respecto al asociacionismo de ges-
tion (11%) o profesional (10%); estas cifras son del 70%, 30% y 15% en
Santa Cruz de Tenerife (Tabla 3.41). Este perfil del comercio minoristas es
muy parecido al que se observa en el comercio mayorista.

Si bien es cierto que la condicién de independiente se ve favorecida en el caso
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de las islas menores, especialmente las mas orientales (en concreto, en la isla de
Lanzarote el 95% de los establecimientos comerciales afirman ser independientes),
entre ellas encontramos una excepcion en la isla de El Hierro (67%), aunque su
numero de comercios es muy reducido y no es relevante tal proporcién cuando se
compara con el resto de islas.

Cuando se estudia el comercio independiente por tipo de actividad se aprecia que
el grupo de “textil, confeccién, pieles y articulos de cuero”, como se veré en el siguien-
te capitulo, es el que mayor nimero de establecimientos registra dentro del comer-
cio mayorista, mientras que entre los comercios minoristas el mismo grupo de “tex-
til" figura entre los menos independientes con un 749% (Tabla 3.42.).

Por encima de la media regional soélo se encuentra el grupo de “productos ali-

mentarios, bebidas y tabaco” con un 88%, por lo que el resto de grupos no requie-
ren un andlisis especial.

Tabla 3.42. Nimero de establecimientos minoristas segun su forma de organizacion,

por actividades. (Datos estimados).

Total de Independientes Asociacionismo de gestion Asociacionismo profesional

establecimientos Proporcion Proporcion Proporcion

minoristas respecto al respecto al respecto al
Subtotal total Subtotal total Subtotal total

Productos alimentarios,
bebidas y tabaco 3723 3.261 88% 462 12% 353 9%
Textil, confeccion,
pieles y articulos

de cuero 4.609 3.404 74% 1.205 26% 599 13%
Perfumeria, cosméticos,
droguerl'a y |impieza 816 635 78% 181 22% 96 12%

Articulos para equipa-
miento del hogar

y la construccion 4232 3.403 80% 829 20% 546 13%
Vehiculos, accesorios
y piezas de recambio 1.366 1.003 73% 363 27% 325 24%
Comercio mixto
0 integrado 31 2.265 73% 846 27% 285 9%
Otras actividades
del comercio minorista 4,044 3.280 81% 764 19% 608 15%
TOTAL DE ESTABLE-
CIMIENTOS
EN CANARIAS 21.901 17.250 79% 4.651 21% 2.812 13%
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Establecimientos asociados para la gestion

Los establecimientos minoristas pueden asociarse con otros comercios con el obje-
tivo de mejorar su gestion. En este grupo se establecen las siguientes categorias:

« Cooperativa de detallistas.

« Cooperativa de consumidores.
« Cadena sucursalista.

* Franquicia.

« Otro tipo de asociacion.

Cooperativa de detallistas Cooperativa de

El asociado minorista forma parte de una organi- consumidores
zacién, en forma de cooperativa, que se encarga Es similar a la anterior en cuanto a
de negodiar compras, distribuir y promocionar los las actividades que realizan y la ges-
productos, evitando que esta labor la realice Uni- tién. La diferendia, en este caso,
camente el minorista de forma independiente. radica en que los gue se asocian
Las necesidades de almacenamiento propio y la son los consumidores, formando
informacion sobre los productos més idéneos dis- una cooperativa que actlia como
minuyen al ser la cooperativa la que asumird mas mayorista, comprando a los fabri-
efidentemente estas funciones. El comerciante cantes y, como detallista, vendien-
recbe el respaldo economico, finandiero, técnico do al consumidor final (a ellos mis-
y de gestion. mos).

Cadena sucursalista Franquidia
Para que exista una cadena sucursa- Consiste en un contrato por medio del cual una
lista tiene que haber dos o més tien- de las empresas (el franquiciador) concede a la
das con el mismo nombre e idénti- otra (el franquicdado) el derecho a explotar en
co propietario. Con esta férmula se condiciones preestablecidas y bien determina-
busca conseguir las economias de dos, el conjunto de la politica comercial, desde los
escala. Pueden ser tiendas de propd- aspectos fisicos de la tienda, las normas de pre-
sito general, con una gran variedad de sentacién, los procedimientos, etc. En contrapres-
productos, como El Corte Inglés, o tacién, el franquiciado paga una cuota de en-
bien tiendas espedializadas como trada, abona un porcentaje de ingresos y acepta
Cortefiel en prendas de vestir. las condiciones de venta que se le imponen.
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Otro tipo de asociaciones de gestion
Donde se agrupan aquellos comercios minoristas que no quisieron clasificar su
establecimiento en ninguno de los grupos anteriores.

El 30% de los comerciantes de la provincia de Santa Cruz de Tenerife declaran
estar asociados como forma de negocio, un porcentaje que desciende hasta el 11%
en la provincia de Las Palmas, lo que significa que en Santa Cruz de Tenerife existe
el triple de comercios asociados para la gestion que en Las Palmas. El extremo se
vuelve a repetir en la isla de Lanzarote con tan sélo un 4% de comercios asociados
seglin esta tipologia. (Tabla 3.41).

La mayoria de los establecimientos asociados para la gestién se encuentran den-
tro de una “cadena sucursalista” (3.273 comercios minoristas).

Tabla 3.43. Numero de establecimientos minoristas segun tipo de asociacionismo

de gestion. (Datos estimados). T
Total de
establecimien- | Cooperativa | Cooperativa
tos asociados de de Cadena Cadena
en gestion | detallistas | consumidores | sucursalista | Franquiciador | Franquiciado | Economato | voluntaria | Otros
Lanzarote 66 11 3 34 - 14 1 3 -
Fuerteventura 90 19 2 45 2 14 - 5 1
Gran Canaria 1.092 200 34 508 10 151 2 33 154
Las Palmas 1.248 230 39 587 12 179 4 4 156
Tenerife 2951 186 22 2.342 8 279 - 106 7
La Gomera 45 2 2 33 - 6 - 1 -
La Palma 320 2 1 277 - 15 1 24 -
El Hierro 47 2 2 34 - 5 - 4 -
Sta. Cruz de Tenerife| 3.362 193 28 2.686 8 305 1 134 1
CANARIAS 4.610 423 67 3.273 20 484 5 175 163

Si las diferencias son importantes entre las dos provincias cuando se analiza el
indice de asociacionismo, los datos sorprenden aiin més cuando se analiza los resul-
tados por islas. En Tenerife existen 2.342 comercios asociados como “cadenas sucur-
salistas” frente a los 508 casos de la isla de Gran Canaria, y la diferencia se repite en
los comercios que figuran como “franquiciados” y como “cadenas voluntarias”.

Sin embargo, a pesar de que en conjunto existen menos asociados en la provin-
cia de Las Palmas, hay tres grupos donde esta desviacién entre provincias se invier-

Pl

CONSEJERIA DE ECONOMIA,
104 HACIENDA Y COMERCIO
GOBIERNO DE CANARIAS



Asociacionismo en el Comercio Minorista

te o se equilibra: en las “cooperativas de detallistas”, las “cooperativas de consumi-
dores” y los “franquiciadores”; aunque prevalece un nimero superior de comercios
en las islas mas occidentales.

En el grupo de “otro tipo de asociacion” es donde igualmente aparecen mas casos
en la isla de Gran Canaria que en la de Tenerife; sin embargo, este cajon de sastre
no ofrece ninguin resultado ilustrativo, porque fue creado para quien no quiso clasifi-
car su establecimiento en ninguna de las categorias propuestas.

Si se tiene en cuenta las diferentes actividades en las que se ha clasificado el
comercio minorista, destacan algunos grupos dentro de las categorias del asocia-
cionismo de gestién. En concreto, el grupo de “textil, confeccion, pieles y articu-
los de cuero” es el que més nimero de asociados presenta con 1.205 estableci-
mientos minoristas, y especialmente, en “cadenas sucursalistas” con 959 comer-
cios minoristas. También es el grupo mas numeroso en cuanto a nimero de fran-
quiciados.

Tabla 3.44. Nimero de establecimientos minoristas segutin tipo de asociacionismo

de gestion, por actividades. (Datos estimados).

Total de
establecimien- | Cooperativa | Cooperativa
tos asociados de de Cadena Cadena

en gestion | detallistas | consumidores| sucursalista | Franquiciador | Franquiciado | Economato | voluntaria | Otros

Productos alimentarios,
bebidas y tabaco 462 106 8 219 2 20 - 14 93
Textil, confeccion,

pieles y articulos

de cuero 1.205 4 4 959 7 215 1 2 14
Perfumeria, cosméticos,
drogueria y limpieza 181 8 1 135 2 27 - 4 4

Articulos para equipa-
miento del hogar

y la construccion 829 84 1 665 1 48 - 7 13
\ehiculos, accesorios

y piezas de recambio 363 4 3 271 5 75 - 4 1
Comercio mixto

0 integrado 846 184 32 439 1 42 2 135 10
Otras actividades del

comercio minorista 764 21 7 646 1 61 1 7 19
TOTAL DE ESTABLE-

CIMIENTOS

EN CANARIAS 4.651 410 65 3.334 20 488 5 173 155
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Dentro de las cadenas sucursalistas hay otros grupos de actividad muy represen-
tados como es el caso de “articulos para el equipamiento del hogar y la construccién”
con 829 establecimientos minoristas.

» Grafico 3.38. Asociacionismo de gestion del comercio

minorista en Canarias.
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En las denominadas “cooperativas de detallistas” sobre todo se encuentran los
locales que tienen que ver con la venta de articulos de primera necesidad. Se trata
del grupo de “productos alimentarios, bebidas y tabaco” y parte del grupo de “comer-
cio mixto o integrado”. En este Ultimo grupo figuran la mayoria de los casos de esta-
blecimientos asociados como “cadenas voluntarias”.

Establecimientos asociados profesionalmente

El asociacionismo profesional responde al interés de dar respuesta a cuestiones
comunes, independientemente de la actividad que realiza el comercio minorista.
Suelen ser asociaciones de empresarios que velan por las mejoras del sector de
forma global y ante posturas del gobierno o politicas establecidas.

Se distinguen en este estudio varias asociaciones por interés profesional:
+ Agrupacion zonal.

« Asociacion de empresarios comerciantes.
« Otro tipo de asociaciones de comerciantes.
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Agrupacion zonal
Se trata de la agrupacion de comerciantes segun
alguna zona urbana o rural determinada. Segun
esta zona los comercios defienden intereses comu-
nes independientemente de la actividad.

Otro tipo de asociacion
de comerciantes

En este apartado se agruparon aquellos establecimien-
tos minoristas asociados profesionalmente y que que-
daban fuera de las definiciones anteriores.

Asociacion de
empresarios
comerciantes

En este caso la asociaciéon
se realiza en funcion de la
actividad o de los comer-
ciantes. No importa tanto
la zona donde esté ubica-
do y si alguna caracteristi-
ca comun en su tipo de
actividad.

El asociacionismo profesional se produce en un 13% del total de comercios mino-
ristas del Archipiélago canario. (Tabla 3.41). Es un dato muy superior al que se verd
en el comercio mayorista, si bien es cierto que se trata de un porcentaje mas redu-
cido que en el caso del asociacionismo de gestion donde se registra el 21%.

También se pueden apreciar diferencias entre ambas provincias. En la de Las
Palmas este porcentaje se reduce hasta el 10% (12% en la isla de Gran Canaria) y
llega hasta el 15% en la provincia de Santa Cruz de Tenerife (16% en Tenerife).

En valores absolutos en Gran Canaria se encuentran 1.001 establecimientos aso-
Tabla 3.45. Numero de establecimientos minoristas segtn tipo de asociacionismo

profesional. (Datos estimados).

Asociacion de empresarios Otras tipo de

Total de Agrupacion zonal comerciantes asociaciones profesionales

establecimientos Proporcion Proporcion Proporcion

asociados respecto al respecto al respecto al
profesionalmente | Subtotal total Subtotal total Subtotal total
Lanzarote 78 1 2% 70 89% 8 10%
Fuerteventura 37 2 6% 34 90% 1 3%
Cran Canaria 1.001 328 33% 529 53% 144 14%
Las Palmas 1.117 331 30% 632 57% 153 14%
Tenerife 1514 1 7% 1.360 90% 43 3%
La Gomera 15 - 0% 15 100% - 0%
La Palma 48 - 0% 48 100% - 0%
El Hierro 48 - 0% 46 96% 2 4%
Sta. Cruz de Tenerife 1.624 m 1% 1.469 90% 45 3%
CANARIAS 2,741 442 16% 2.101 1% 198 7%
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ciados profesionalmente, frente a los 1.514 de la isla de Tenerife. En las islas meno-
res el niUmero de comercios minoristas asociados es sensiblemente mds bajo, tal y
como se observa en la tabla 3.45.

Un andlisis por actividad profesional nos muestra como el grupo en el que se
registran mds asociaciones de este tipo es el de “textil, confeccion, pieles y articulos
de cuero” con 599 establecimientos minoristas, seguido del de “articulos para el
equipamiento del hogar y la construccion” con 546 comercios minoristas.

Proporcionalmente, quien aparece con un porcentaje mayor respecto al nimero
total de comercios de su grupo es el de “vehiculos, accesorios y piezas de recambio”,
en este caso el porcentaje se eleva a un 24%. En el extremo contrario se encuen-
tra el grupo de “perfumeria, cosméticos, drogueria y limpieza” con tan sélo
96 comercios asociados, aunque proporcionalmente, de nuevo, los que tie-
nen menos asociados son los que més relacionados estdn con la alimenta-
cion y articulos de primera necesidad. Se trata del grupo de “productos ali-
mentarios, bebidas y tabaco” y el de “comercio mixto o integrado”, en ambos
se registra un 9% de asociados profesionalmente. (Tabla 3.42).

Del total de los comercios asociados profesionalmente la mayoria lo hacen
mediante “asociaciones de empresarios comerciantes”, la proporcion es de un 77%
respecto a las otras dos categorias: “agrupacion zonal” (16%) y “otro tipo de asocia-
ciones profesionales” (7%). (Tabla 3.46).
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Asociacionismo en el Comercio Minorista

Tabla 3.46. Nimero de establecimientos minoristas seguin tipo de asociacionismo

profesional, por actividades. (Datos estimados).

Asociacion de empresarios Otras tipo de
Total de Agrupacion zonal comerciantes asociaciones profesionales
establecimientos Proporcion Proporcion Proporcion
asociados respecto al respecto al respecto al

profesionalmente | Subtotal total Subtotal total Subtotal total
Productos alimentarios,
bebidas y tabaco 353 38 11% 284 80% 31 9%
Textil, confeccion,
pieles y articulos
de cuero 599 156 26% 420 70% 23 4%
Perfumeria, cosméticos,
drogueria y limpieza 96 16 16% 67 70% 13 14%
Articulos para equipa-
miento del hogar
y la construccion 546 83 15% 426 78% 38 7%
\ehiculos, accesorios
y piezas de recambio 325 16 5% 294 91% 14 4%
Comercio mixto
0 integrado 285 28 10% 228 80% 28 10%
Otras actividades
del comercio minorista 608 102 17% 455 75% 51 8%
TOTAL DE ESTABLE-
CIMIENTOS
EN CANARIAS 2.812 439 16% 2.174 1% 198 1%
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Caracteristicas Definitorias del Perfil
del Comercio Minorista

En este apartado se recogen datos sobre caracteristicas del comercio minorista
que dan una idea de su perfil interno; no se trata de conocer su forma de constitu-
cién o si estd asociado o no, ni tampoco se quiere pormenorizar el equipamiento del
local, ni los servicios que presta. Lo que se intenta estudiar son algunas caracteristi-
cas que reflejan otras facetas del establecimiento, como el caracter familiar o no fami-
liar del comercio, obtenidos a partir de las respuestas dadas por los propios encues-
tados.

La empresa familiar en el comercio minorista

No existe una definicion precisa sobre lo que significa una empresa familiar, de
modo que fue el entrevistado quien decidid subjetivamente si consideraba apropia-
do incluirlo en alguna de estas dos categorias:

« Empresa familiar.
 Empresa no familiar.

El caracter familiar del comercio minorista es mds acusado que el que se detec-
tard en el comercio mayorista. Mas de la mitad de los establecimientos minoristas se
declaran como empresa familiar (54%).

Tabla 3.47. Numero de establecimientos minoristas segtin calificacion de empresa

familiar. (Datos estimados).

Total de Empresa familiar Empresa no familiar
establecimientos Proporcion Proporcion
minoristas Total respecto al total Total respecto al total

Lanzarote 1534 715 47% 496 32%
Fuerteventura 968 332 34% 478 49%
Cran Canaria 8.365 4559 55% 3.806 45%
Las Palmas 10.867 5.861 54% 5.006 46%
Tenerife 9.596 5.034 52% 4.562 48%
La Gomera 239 175 73% 64 27%
La Palma 1.056 708 67% 348 33%
El Hierro 143 93 65% 50 35%
Sta. Cruz de Tenerife 11.034 6.019 55% 5.015 45%
CANARIAS 21.901 11.883 54% 10.018 46%
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Caracteristicas Definitorias del Perfil del Comercio Minorista

No hay grandes diferencias para el total de las dos provindias, sin embargo, si se aprecia un per-
fil algo distinto en las islas menores de una y otra provinda. En las islas menores de la provinda de
Santa Cruz de Tenerife esta proporcién es superior, especialmente en la isla de La Gomera donde
se registra el 73% del total de comercios minoristas que se consideran empresas familiares. No
ocurre lo mismo en las islas menores de la provinca de Las Palmas, donde el porcentaje para la
isla de Fuerteventura, por eemplo, desciende hasta el 34%.

> Grafico 3.39. Empresas familiares del comercio

minorista en Canarias.

Total de minoristas

Empresas familiares

Empresas no familiares
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Tabla 3.48. Niimero de establecimientos minoristas segtin calificacion de empresa

familiar, por actividades. (Datos estimados).

Total de Empresa familiar Empresa no familiar
establecimientos Proporcion Proporcion
minoristas Total respecto al total Total respecto al total

Productos alimentarios,
bebidas y tabaco 3.723 2419 65% 1.304 350
Textil, confeccion,
pieles y articulos

de cuero 4.609 2.405 52% 2204 48%
Perfumeria, cosméticos,
drogueria y limpieza 816 403 499% 413 51%

Articulos para equipa-
miento del hogar

y la construccion 4232 2173 51% 2.059 49%
Vehiculos, accesorios

y piezas de recambio 1.366 624 46% 742 54%
Comercio mixto

0 integrado 3111 1.775 57% 1.336 43%
Otras actividades

del comercio minorista 4044 2.086 52% 1.958 48%
TOTAL DE ESTABLE-

CIMIENTOS

EN CANARIAS 21.901 11.883 54% 10.018 46%
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Si se observa esta distribuciéon del comercio minorista en empresa familiar y no
familiar respecto a los grupos de actividad, se notan diferencias apreciables. El grupo
que se encuentra mas representado por empresas de tipo familiar es el de “produc-
tos alimentarios, bebidas y tabaco” con un 65%; en el extremo contrario se encuen-
tra el de “vehiculos, accesorios y piezas de recambio” con un 46%. El perfil de esta
variable es muy similar al de la organizacion del local como persona fisica o juridica,
aunque los valores son algo distintos. (Tabla 3.48).

Se puede concluir que el comercio canario minorista estd bastante representado
por empresas de tipo familiar: 11.883 de un total de 21.901, lo que supone una pro-
porcién del 54%, especialmente en las islas menores y en los grupos donde inter-
viene la alimentacién y los articulos de primera necesidad; frente a los 10.018 esta-
blecimientos minoristas no familiares que representan el 46%.

Ao de apertura

El comerdio canario ha tenido un momento de auge bastante considerable en los ultimos
anos. Concretamente, una tercera parte del comercio minorista actual ha abierto sus puertas al
publico en los Ultimos tres afios. Esta proporcidn es algo superior en el comercio de la provin-
da de Las Palmas. Durante la década de los afios 70 se abrieron la mitad de los comercios
minoristas que durante la década de los afios 80, y a su vez, se registran la mitad de aperturas
en ese tiempo que en los siguientes 10 afios, es dedir, que en la década de los afios 90, man-
teniéndose una linea de crecimiento constante en un periodo de 30 afios.

Tabla 3.49. Numero de establecimientos minoristas segtin el afio de apertura.

(Datos estimados).

Total de ANO DE APERTURA

establecimien- Antes
tos que de

responden | 1997-98 1996 1995 1990-94 1980-89 1970-79 1950-69 | 1950
Lanzarote 1.534 392 175 126 416 291 105 10 18
Fuerteventura 968 235 114 72 299 197 48 2 -
Cran Canaria 8.365 1.467 703 577 2.098 2.076 1.047 190 207
Las Palmas 10.867 2.080 986 173 2.810 2,574 1.209 206 228
Tenerife 9.596 1.468 851 688 2489 2.527 1.108 306 159
La Gomera 239 36 15 17 58 65 27 7 14
La Palma 1.056 129 93 55 285 287 151 27 30
El Hierro 143 31 18 8 30 35 18 1 2
Sta. Cruz de Tenerife | 11.034 1.663 977 767 2.861 2,915 1.305 340 206
CANARIAS 21.901 3.725 1.962 1.540 5.671 5.501 2,518 551 433
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El comercio que data de afios anteriores a 1970 es muy escaso entre el total de
los establecimientos censados actualmente.

El crecimiento se mantiene constante en la distribucion de la variable atendiendo
a los grupos de actividad. Tan solo cabe destacar que el grupo de “productos ali-
mentarios, bebidas y tabaco” cuenta con un perfil de un comercio un poco més anti-
guo que el resto de los grupos, ya que los establecimientos creados en décadas ante-
riores han prevalecido en mayor medida que en otros grupos de actividad, sin que
signifique que no hayan contribuido con establecimientos de nueva creacién en la
misma medida que los demds grupos.

Tabla 3.50. Niimero de establecimientos minoristas seguin el afio de apertura,

por actividades. (Datos estimados).

Total de ANO DE APERTURA
establecimien- Antes
tos que de
responden 1997-98 1996 1995 1990-94 1980-89 1970-79 1950-69 | 1950

Productos alimentarios,
bebidas y tabaco 3.723 545 276 223 784 938 569 237 152
Textil, confeccidn,

pieles y articulos

de cuero 4609 829 382 335 1.271 1.136 464 101 91
Perfumeria, cosméticos,
drogueria y limpieza 816 179 76 70 218 172 73 15 13

Articulos para equipa-
miento del hogar

y la construccion 4232 742 419 309 1.091 1.049 511 65 47
\ehiculos, accesorios

y piezas de recambio 1.366 244 122 95 359 371 138 20 18
Comercio mixto

0 integrado 31 453 269 199 798 891 401 45 54
Otras actividades

del comercio minorista | 4.044 727 415 306 1.141 947 370 75 62
TOTAL DE ESTABLE-

CIMIENTOS

EN CANARIAS 21.901 3.725 1.962 1.540 5.671 5.501 2.518 551 433

Dificultad para conseguir un préstamo

Cuando se elaboré e incluyd esta cuestion en el tets tenia una orientacién
clara hacia el comercio minorista, para comprobar la creencia generalizada de
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que el comerciante necesita ayudas externas para mejorar sus mecanismos de
financiacion.

Como se comprobard mas adelante, la respuesta en el caso de los estableci-
mientos mayoristas es abrumadora, ya que la mayoria de los comercios mayoristas
no consideraban problemaético el hecho de pedir un préstamo.

En el comercio minoristas la proporcion de empresarios que tienen dificultades para
conseguir un préstamo es mayor que en el caso de los mayoristas, y siempre entre un
porcentaje muy pequefio, porque tan solo en el 11% de los establecimientos censados
declaran tener dificultades a la hora de lograr un préstamo.

Una proporciéon que resulta ser inferior en la provincia de Santa Cruz de Tenerife
donde el indice de dificultad para obtener un crédito bancario se establece en el 8%,
mientras que llega al 14% para la provincia de Las Palmas. Por islas, destacan los por-
centajes de La Palma (3%), El Hierro (3%) y Fuerteventura (5%), indices minimos
y extremadamente bajos.

Tabla 3.51. Numero de establecimientos minoristas segun su dificultad para conseguir

un préstamo. (Datos estimados).

Si tienen dificultades NO tienen dificultades

Total de para conseguir un préstamo para conseguir un préstamo

establecimientos Proporcion Proporcion

minoristas Total respecto al total Total respecto al total

Lanzarote 1.534 173 1% 1.361 89%
Fuerteventura 968 45 5% 923 95%
Cran Canaria 8.365 1.246 15% 7119 85%
Las Palmas 10.867 1.474 14% 9.393 86%
Tenerife 9.596 837 9% 8.759 91%
La Gomera 239 23 10% 216 90%
La Palma 1.056 37 3% 1.019 97%
El Hierro 143 4 3% 139 97%
Sta. Cruz de Tenerife | 11.034 898 8% 10.136 92%
CANARIAS 21.901 2.352 11% 19.549 89%

Por grupos de actividad los empresarios que menos dificultades tienen a la hora de
pedir un préstamo se encuentran censados en “vehiculos, accesorios y piezas de
recambio” con un porcentaje del 93%, seguido de los grupos “articulos para el equi-
pamiento del hogar y la construcciéon” y “perfumeria, cosméticos, drogueria y limpieza”
que registran un 92% del total de establecimientos del respecto del total de comercios.
y “textil, confeccion, pieles y articu los de cuero” con un porcentaje del 91%.
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Tabla 3.52. Nimero de establecimientos minoristas segtin su dificultad para consequir

un préstamo, por actividades. (Datos estimados).

Si tienen dificultades NO tienen dificultades
Total de para conseguir un préstamo para conseguir un préstamo
establecimientos Proporcion Proporcion
minoristas Total respecto al total Total respecto al total

Productos alimentarios,
bebidas y tabaco 3723 630 17% 3.093 83%
Textil, confeccion,

pieles y articulos

de cuero 4,609 423 9% 4186 91%
Perfumeria, cosméticos,
droguerfa y limpieza 816 68 8% 748 92%

Articulos para equipa-
miento del hogar

y la construccion 4232 363 9% 3.869 91%
\ehiculos, accesorios

y piezas de recambio 1.366 101 7% 1.265 93%
Comercio mixto

o integrado 3011 325 10% 2.786 90%
Otras actividades

del comercio minorista 4,044 447 11% 3.597 89%
TOTAL DE ESTABLE-

CIMIENTOS

EN CANARIAS 21.901 2.352 11% 19.549 89%

Por el contrario, un 17% del empresariado del grupo de “productos alimentarios,
bebidas y tabaco” declar6 tener dificultades en la relacion con los bancos cuando
necesitaba liquidez. Este podria ser el grupo més desfavorecido entre los que se han
analizado.

Subvenciones

Cuando se planted esta cuestion sélo se queria saber si se habia recibido alguna
ayuda publica —una vez solicitada—, o si por el contrario, el establecimiento no habfa reci-
bido subvencién alguna.

El comercio mayorista declara que ha recibido dinero publico en mayor medida que
si se compara con el comercio minorista. Asi el 16% de los mayoristas afirmaron haber
recibido subvenciones, descendiendo este porcentaje hasta el 6% para los minoristas
(Tabla 3.53).
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Tabla 3.53. Numero de establecimientos minoristas segtin si han recibido alguna

subvencion. (Datos estimados).

Han recibido Han recibido mas No han recibido
Total de una sola subvencion de una subvencion nunca una subvencion
establecimientos Proporcion Proporcion Proporcion
minoristas | Total | respecto al total | Total | respecto al total | Total | respecto al total
Lanzarote 1.534 96 6% 23 1% 1.415 92%
Fuerteventura 968 7 1% 2 0% 958 99%
Cran Canaria 8.365 467 6% 102 1% 7797 93%
Las Palmas 10.867 570 5% 127 1% 10.171 94%
Tenerife 9.596 502 5% 113 1% 8.982 94%
La Gomera 239 20 8% 3 1% 216 90%
La Palma 1.056 60 6% 19 2% 977 93%
El Hierro 143 12 8% 2 1% 129 90%
Sta. Cruz de Tenerife 11.034 595 5% 137 1% 10.302 93%
CANARIAS 21.901 1.165 5% 264 1% 20.472 93%

Del 6% de comercios minoristas que han percibido algun tipo de subvencién,
el 5%, sélo ha recibido una, y el 1% han obtenido més de una. Las subvenciones
recibidas, seguin el resultado de las encuestas, no tenian una finalidad determina-
da sino que podian referirse a cualquier motivo y fueron concedidas a partir de la
apertura del negocio.

Como las proporciones estan tan orientadas a un polo de la respuesta tampoco se apre-
cian grandes diferencias por provincias o por islas, si acaso, cabe destacar que los comer-
ciantes de Fuerteventura se encuentran entre los mas desfavorecido: sélo un 1% declaré
haber recibido una subvencion.

El andlisis por grupos tampoco per- HIETEMI L
mite un estudio descriptivo profundo.
Es dificil encontrar diferencias significa- A 1T T T |
tivas, excepto en el grupo aparente- ~ 1ofeldeminoristas
mente mas delicado econdmicamente Han recibido
y que es el que menos subvenciones | subvencion
ha recibido: “productos alimentarios, Han recbido mds
bebidas y tabaco”, con un 4% de esta- .
blecimientos que han recibido subven- oo L_,
ciones. El resto de grupos tienen un  SUeveneon
resultado muy similar.

SR,
CONSEJERIA DE ECONOMIA,

116 HACIENDA Y COMERCIO
GOBIERNO DE CANARIAS

que han recibido subvencion en Canarias.

= 5000 10000 15000 20.000 25.000




Caracteristicas Definitorias del Perfil del Comercio Minorista

Tabla 3.54. Nimero de establecimientos minoristas seguin si han recibido alguna

subvencion, por actividades. (Datos estimados).

Han recibido Han recibido mas No han recibido
Total de una sola subvencion de una subvencion nunca una subvencion
establecimientos Proporcion Proporcion Proporcion

minoristas | Total | respecto al total | Total | respecto al total | Total | respecto al total

Productos alimentarios,
bebidas y tabaco 3723 120 3% 32 1% 3.571 96%
Textil, confeccion,

pieles y articulos

de cuero 4.609 224 5% 52 1% 4333 94%
Perfumeria, cosméticos,
drogueria y limpieza 816 54 7% 7 1% 755 93%

Articulos para equipa-
miento del hogar

y la construccion 4232 228 5% 60 1% 3944 93%
\ehiculos, accesorios

y piezas de recambio 1.366 84 6% 23 2% 1.259 92%
Comercio mixto

0 integrado 311 176 6% 36 1% 2.899 93%
Otras actividades

del comercio minorista 4.044 279 7% 55 1% 37 92%
TOTAL DE ESTABLE-

CIMIENTOS

EN CANARIAS 21.901 1.165 5% 264 2% 20.472 93%

Propiedad del local comercial

El 59% de los comercios minoristas disfrutan de un inmueble en régimen de
alquiler (Tabla 3.55) y el 35% tienen un establecimiento comercial con un local en
propiedad. No existen grandes diferencias entre una provincia u otra, ni siquiera me-
diante la observacion de los datos censados en las islas menores.

Si se quiere encontrar alguna diferencia hay que observar los resultados desglo-
sados por la actividad principal. En este caso el grupo que cuenta con una proporcion
mayor de locales en propiedad es el de “comercio mixto o integrado” con 1.522 de
un total de 3.111 locales, por lo que casi la mitad de los inmuebles figuran como pro-
piedad de los propios comerciantes.

Curiosamente, en el grupo de “productos alimentarios, bebidas y tabaco” 1.536
locales figuran en propiedad sobre un total de 3.723, lo que significa que la propor-
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Tabla 3.55. Numero de establecimientos minoristas segtin el tipo de tenencia del local.

(Datos estimados).

Total de
establecimientos | En propiedad | En propiedad
minoristas (pagado) (faltan pagos) | En alquiler | Subarrendado | En concesion
Lanzarote 1.534 511 61 919 19 25
Fuerteventura 968 358 5 586 2 17
Cran Canaria 8.365 2.979 173 4925 49 240
Las Palmas 10.867 3.851 235 6.427 69 285
Tenerife 9.596 3435 255 5535 48 323
La Gomera 239 81 10 130 - 17
La Palma 1.056 321 36 671 1 28
El Hierro 143 73 - 65 - 5
Sta. Cruz de Tenerife 11.034 3.908 302 6.402 49 374
CANARIAS 21.901 1.760 539 12.825 117 661

minorista en Canarias.

Total de minoristas

En propiedad
(pagado)

En propiedad
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» Grafico 3.41. Tipo de tenencia del local del comercio
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cion de los que tienen locales en propiedad es algo més alta que en otros grupos;
también es cierto que aqui se encuentran los locales méas pequefios y con activida-
des menos costosas en cuanto a grandes inversiones, sobre todo si se compara, por
ejemplo, con el grupo de “vehiculos, accesorios y piezas de recambio” donde se
declararon 514 locales en propiedad, de los 1.366 censados.

Como ocurre con los comerciantes mayoristas, en el resto de grupos de estable-
cimientos minoristas se dan pocos casos de tenencia del local y no son relevantes
para un analisis con detenimiento.
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Caracteristicas Definitorias del Perfil del Comercio Minorista

por actividades. (Datos estimados).

Total de
establecimientos | En propiedad | En propiedad
minoristas (pagado) (faltan pagos) | En alquiler | Subarrendado | En concesion
Productos alimentarios,
bebidas y tabaco 3723 1.536 81 1.780 37 290
Textil, confeccion,
pieles y articulos
de cuero 4.609 1.333 79 3.110 10 77
Perfumerfa, cosméticos,
drogueria y limpieza 816 215 8 579 1 12
Articulos para equipa-
miento del hogar
y la construccion 4232 1.476 121 2524 24 86
\ehiculos, accesorios
y piezas de recambio 1.366 514 48 774 11 19
Comercio mixto
0 integrado 3011 1.522 76 1.403 15 95
Otras actividades
del comercio minorista 4,044 1.163 125 2.655 19 82
TOTAL DE ESTABLE-
CIMIENTOS
EN CANARIAS 21.901 1.760 539 12.825 17 661
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Comercio Mayorista

Para poder comprender y analizar los resultados que se publican en el Censo de
Establecimientos Comerciales de Canarias, es necesario conocer los términos que se
han utilizado para la elaboracion del documento.

Por tanto, cuando se habla de comercio o establecimiento comercial se hace
referencia a los locales o instalaciones de caracter fijo y permanente, cubierto o sin
cubrir, y que estén destinados al ejercicio regular de actividades comerciales, ya sea
de forma continuada o en dias alternos o temporadas determinadas.

Se entiende por comercio mayorista el que desempefia una actividad desarro-
llada profesionalmente con animo de lucro. Dicha actividad consiste en ofertar la
venta de cualquier clase de articulos a los que no sean los destinatarios finales de los
mismos.

Los datos que se vierten en esta publicacion sobre el comercio mayorista se refie-
ren a los establecimientos que ejercen esta actividad de manera primordial, aunque
en el mismo local se desarrolle de forma combinada la de comercio minorista, o cual-
quier otro tipo de actividad empresarial.

Del total de comercios censados en la Comunidad Auténoma de Canarias: 24.333
establecimientos, 2.432 son comercios mayoristas, lo que significa que los estableci-
mientos mayoristas suponen un 31% de las altas del comercio en Canarias.

Segln se recoge en el Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias el
numero de comercios mayoristas que tienen esta actividad como principal supera en
un 30% el numero que se detecta a través de las altas en el IAE.
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En el anuario de la “Distribucién Comercial en Espafia, 1997" [D.G.C.l. 97 no se
realiza una estimacion para el nimero de comercios mayoristas, tan sélo se hace
referencia al nimero de empresas mayoristas que corresponden a las altas del IAE
registradas.

En la tabla 4.1 se aprecia la densidad y la proporcién en la que el comercio mayo-
rista estd representado en el Archipiélago.

} Tabla 4.1. Numero de comercios mayoristas. (Por islas).

Poblacion de | Km' |Nimerode | Comercios | Densidad |Nimerode | Proporcionde | Proporcion de | Proporcion

derecho (96) comercios | mayoristas |de comercios | altas IAE | nimero de comer- | comercios | comercios
por 10.000 hab. | porHa. | mayoristas | cios respectoa | respectodela | respecto

las altas IAE | de la provincia | a Canarias
Lanzarote 71379 846 122 16 14 353 35% 10% 5%
Fuerteventura 42938 | 1.660 36 8 2 197 18% 3% 1%
Gran Canaria 713.768 | 1.560 1.103 15 71 3.785 29% 87% 45%
Las Palmas 834.085 | 4.066 | 1.261 15 31 4.335 29% 100% 52%
Tenerife 665596 | 2.034 966 15 47 3.110 31% 82% 40%
La Gomera 17.008 370 26 15 7 56 46% 2% 1%
La Palma 81.507 708 173 21 24 263 66% 15% 7%
El Hierro 8.338 269 6 7 2 11 55% 1% 0%
Sta. Cruz de Tenerife | 772.449 | 3.381 1.17M 15 35 3.440 34% 100% 48%
CANARIAS 1.606.534 | 7.447 2.432 15 33 1115 31% 100%

En términos generales puede afirmarse que el comercio mayorista esté algo mas
especializado, esto es, tiene una menor proporcion de altas en el IAE respecto al
numero de Canarias, en las islas menores, excluyendo la isla de Fuerteventura que
no tiene el mismo perfil que el resto de las islas no capitalinas, ya que su comercio
mayorista presenta una situacion similar a la de las islas de Gran Canaria y Tenerife a
pesar de contar con un nimero muy pequefio de establecimientos, concretamente
36, y arrojar unas proporciones que no ofrecen el mismo grado de representatividad.
El resto de las islas menores registra porcentajes por encima del 35% de comercios
respecto al total de altas en el IAE.

En el grafico 4.1 se sitia el nimero de establecimientos mayoristas por islas,
donde se ve que, como ya ocurria en el comercio minorista, la mayor parte de los
comercios se hallan en las islas capitalinas: 1.103 en Gran Canaria, y 966 en Tenerife;
censo en el que destacan las islas de La Palma y Lanzarote con 173 y 122 comer-
clos mayoristas, respectivamente.
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» Grafico 4.1. Niimero de comercios » Grafico 4.2. Niimero de comercios

mayoristas (por islas). mayoristas (por provincias).
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En el Archipiélago el nimero de comercios mayoristas por cada 10.000 habitan-
tes es de 15, dato muy homogéneo en todas las islas.

Se establece que en la provincia de Las Palmas con una poblacién censada de
834.085 habitantes y una superficie de 4.066 km? cuenta con 1.261 comercios
mayoristas, mientras que la provincia de Santa Cruz de Tenerife con una poblacién
de derecho de 772.449 habitantes y una superficie de 3.381 km? tiene 1.171
comercios mayoristas.

» Gréfico 4.3. Comercios mayoristas por 10.000 habitantes (por islas).

Canarias: 15 .
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La densidad de comercios por hectérea es notablemente superior en la isla de
Gran Canaria respecto a la isla de Tenerife y el resto de las islas. La mayor concen-
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» Grafico 4.4. Densidad de comercios

mayoristas por Hectarea (por islas).
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tracion se halla en la isla de Gran Canaria donde llega a 71 comercios mayoristas por
hectérea, frente a los 47 comercios por hectérea de la isla de Tenerife.

Por otra parte, y como se verd mas adelante, la superficie total estimada del
comercio mayorista del Archipiélago asciende a 2.297.462 m?, repartida en un 44%
en la provincia de Las Palmas y un 56% en la de Santa Cruz de Tenerife. Asimismo,
la superficie media de los comercios mayoristas es en la isla de Gran Canaria de 806
m2 y en la isla de Tenerife de 1.093 m”.
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Actividad del Comercio Mayorista

En este capitulo se detalla la distribucion del comercio mayorista en funcion de la
actividad principal que realiza cada uno de los establecimientos. Para obtener esta
informacion se preguntd al entrevistado desde diversos puntos de vista para poder
cotejar mejor las respuestas. La clasificacion de los grupos de actividad se extrajo de
los criterios de agrupacion que ha escogido la Direccion General de Comercio Interior
del Ministerio de Economia y Hacienda.

Aunque se podria haber elaborado una agrupacion “ad hoc’, para el Censo de
Establecimientos Comerciales de Canarias se ha preferido que los datos expresados
sean conmensurables, es decir, que se puedan medir y comparar.

Este ejercicio resulta dificil si no se dispone de una codificacién similar, por lo que
aunque esta division no tiene porqué ser la mejor, resulta la méas efectiva al escoger-

se la clasificacion del Ministerio como punto de referencia objetivo.

Los comercios mayoristas se clasifican en siete grupos de actividad que se des-
glosan de la siguiente manera:

A. Materias primas agrarias, alimentacion, bebidas y tabaco (Epigrafes
del 1AE: grupo 612)

B. Textil, confeccion, calzado y articulos de cuero (Epigrafes del IAE: grupo 613)

C. Perfumeria y articulos de mantenimiento y funcionamiento del
hogar (Epigrafes del IAE: grupo 614)

D. Articulos de consumo duradero (Epigrafes del IAE: grupo 615)
E. Productos interindustriales (Epigrafes del IAE: grupo 616, 617 y 62)

F. Toda clase de productos en zonas y depdésitos francos (Epigrafes del
IAE: grupo 618)

G. Otras actividades del comercio mayorista (Epigrafes del IAE: grupo 619
y 611).
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Atendiendo a los datos que ofrece la tabla 4.2 donde se recoge el nimero de
establecimientos mayoristas seguin el drea de actividad principal, se concluye en que
el grueso del comercio mayorista en Canarias esté concentrado en el Grupo A “mate-
rias primas agrarias, alimentacion, bebidas y tabaco”, ya que de los 2.432 estableci-
mientos mayoristas, 1.155 centran principalmente su esfuerzo en el desarrollo de
esta actividad en el Archipiélago, distribuidos en 530 en la provincia de Las Palmas y
625 en la provincia de Santa Cruz de Tenerife; grupo en el que destacan los 130
comercios mayoristas asentados en la isla de La Palma.

En el Grupo B “textiles, confeccion, calzado y articulos de cuero” hay 70 esta-
blecimientos mayoristas en la provincia de Las Palmas, y 59 en la de Santa Cruz
de Tenerife, mientras que en el Grupo C “perfumerfa, articulos de manteni-
miento y funcionamiento del hogar” son 66 en Santa Cruz de Tenerife y 64 en
la provincia de Las Palmas.

} Tabla 4.2. Numero de establecimientos mayoristas seguin areas de actividad principal.

Materias Textiles, | Perfumeriay | Articulos | Productos |Toda clase de|  Otras Total de

primas confeccion,| articulos de de interin- | productos | actividades | estableci-

agrarias calzado y | mantenimien- | consumo | dustriales | en zonasy |del comercio| mientos

alimentacion, | articulos |to y funciona- | duradero depositos | mayorisita | mayoristas

bebidas de cuero miento francos

y tabaco del hogar
Lanzarote 77 - 2 12 22 - 9 122
Fuerteventura 24 1 1 3 5 - 2 36
Cran Canaria 429 69 61 164 241 2 137 1.103
Las Palmas 530 70 64 179 268 2 148 1.261
Tenerife 473 56 66 136 132 2 101 966
La Gomera 18 1 - 2 5 - - 26
La Palma 130 2 - 12 18 1 10 173
El Hierro 4 - - - 2 - - 6
Sta. Cruz de Tenerife 625 59 66 150 157 3 m 1.17M
CANARIAS 1.155 129 130 329 425 5 259 2,432

Por grupos de actividad principal la provincia de Las Palmas cuenta con 179
comercios mayoristas del Grupo D “articulos de consumo duradero”, y con 159 en la
provincia de Santa Cruz de Tenerife, sobre un total en Canarias de 329 estableci-
mientos.

En el Grupo E “productos interindustriales” la provincia de Las Palmas tiene 268
comercios mayoristas, y la de Santa Cruz de Tenerife 157.
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» Grafico 4.5. Niumero de comercios mayoristas

en Canarias por provincias (por actividades).
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En el grupo denominado “toda clase de productos en zonas y depésitos francos’,
se decidio localizar todos los establecimientos comerciales mayoristas que podrian
estar dentro del mismo, para poder comparar el dato resultante con otros arrojados
en informes de dmbito nacional, ya que a priori se preveia que los establecimientos
censados en esta actividad iban a ser escasos.

Finalmente, en el Grupo G “otras actividades del comercio mayorista”, la provincia
de Las Palmas tiene 148, y la de Santa Cruz de Tenerife 111.

Como se observa, hay diferencias en el nimero de comercios mayoristas entre
ambas provincias, que en algunos grupos presentan un sentido inverso cuando se
estudia la actividad principal en la que han sido censados. Asi, el Grupo A registra un
mayor numero de comercios en la provincia de Santa Cruz de Tenerife, circunstancia
que no se repite en el resto de grupos.

En las islas menores el comercio mayorista estd muy diseminado y no
supone una representacién importante. Esta situacién se da en casi todos los
grupos de actividad salvo en el A, donde se anota una proporcién mayor. Se
subraya que en grupos como el B “textiles, confeccion, calzado y articulos de
cuero”, y el C “perfumeria, articulos de mantenimiento y funcionamiento del
hogar” no se encuentran practicamente comercios mayoristas en las islas me-
nores.
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Una vez analizado el computo general del comercio mayorista por grupos de acti-
vidad principal en datos globales, a continuacién se estudia cada uno de estos gru-
pos en el dmbito de la Comunidad Autébnoma de Canarias.

A. Materias primas agrarias, alimentacion, bebidas y tabaco

Este grupo de actividad es el més numeroso en cuanto al nimero de estableci-
mientos mayoristas que registra, porque no hay que olvidar que se trata de un tipo
de comercio que suministra productos de alto consumo y que soporta una deman-
da continuada por parte de los ciudadanos, ademés de englobar una gran gama de
posibilidades para el comercio mayorista.

Tabla 4.3. Numero de comercios mayoristas con actividad principal: (a) Materias primas

agrarias, alimentacion, bebidas y tabaco. (Por islas).

Poblacionde | Km® | Numerode | Comercios |Densidad | Numerode| Proporcionde | Proporcion de | Proporcion
derecho (96) comercios | por 100.000 de altas IAE | nimero de comer- | comercios | comercios
mayoristas hab.  |comercios | mayoristas | cios respectoa | respectodela | respecto

por Ha. las altas IAE provincia | a Canarias
Lanzarote 71379 846 77 100 9 223 35% 15% 7%
Fuerteventura 42938 | 1.660 24 56 1 120 20% 5% 2%
Gran Canaria 713.768 1.560 429 60 28 1.741 25% 81% 37%
Las Palmas 834.085 | 4.066 530 64 13 2.084 25% 100% 46%
Tenerife 665.596 | 2.034 473 71 23 1.407 34% 76% 41%
La Gomera 17.008 370 18 106 5 45 40% 3% 2%
La Palma 81.507 708 130 159 18 177 73% 21% 11%
El Hierro 8338 269 4 48 1 11 36% 1% 0%
Sta. Cruz de Tenerife | 772.449 | 3.381 625 81 18 1.640 38% 100% 54%
CANARIAS 1.606.534 | 7.447 1.155 /] 16 3.7124 31% 100%

De los comercios mayoristas cuya actividad principal se enmarca dentro del Grupo
A “materias primas agrarias, alimentacién, bebidas y tabaco” se han censado 1.155
establecimientos en el Archipiélago, distribuidos en 625 en la provincia de Santa Cruz
de Tenerife y 530 en la provincia de Las Palmas. La situacion por islas indica que en
Tenerife hay 473, y en Gran Canaria 429. Ademaés, como se aprecia en el gréfico 4.6,
La Palma y Lanzarote cuentan con 130y 77 comercios mayoristas de este grupo, res-
pectivamente.

En el Archipiélago, con una poblacién de derecho de 1.606.534 y una superficie
de 7.447 kildmetros cuadrados, se han censado un total de 2.432 comercios mayo-

GoveTg,
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ristas, lo que supone una densidad de 16 comercios por hectérea, de tal forma que
se cuenta con 72 establecimientos mayoristas por cada 100.000 habitantes.

Por ende, el nimero de establecimientos mayoristas del grupo A por cada
100.000 habitantes es mds importante en las islas de La Palma, La Gomera y Lanza-
rote al producirse una relacion inversa: a menor nimero de habitantes de derecho,
mayor nimero de comercios. (Gréfico 4.8).

» Grafico 4.6. Nimero de comercios » Gréfico 4.7. Grupo A: Materias primas
mayoristas del Grupo A (por provincias). agrarias, alimentacion, etc. (por islas).
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Atendiendo a la densidad por hectareas del comercio mayorista del Grupo A, Gran
Canaria es la isla que presenta el nimero més elevando de locales, con 28 estable-
cimientos por hectédrea, alcanzando la provincia de Las Palmas una media de 13
comercios/hectérea, mientras que en el caso de la provincia de Santa Cruz de Tene-
rife son 18 los comercios que hay por hectérea. (Gréfico 4.9).
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El nimero de altas del IAE del comercio mayorista del grupo A es de 3.724 en
toda la Comunidad Auténoma, lo que representa una proporcion del 319% con res-
pecto al nimero de comercios.

B. Textil, confeccion, calzado y articulos de cuero

El comercio mayorista en este grupo se concentra en las dos islas més pobladas:
69 en Gran Canaria y 56 en Tenerife, de un censo de 129 establecimientos mayo-
ristas de este grupo ubicados en Canarias, como se expresa en los gréficos 4.10 y
4.11 donde se reflejan los datos por islas y por provincias.

» Gréfico 4.10. Grupo B: Textiles, confeccion, » Grafico 4.11. Niimero de comercios
calzado y articulos de cuero (por islas). mayoristas del Grupo B (por provincias).
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» Gréfico 4.12. Mayoristas del Grupo B » Gréfico 4.13. Densidad por hectarea de
por 100.000 habitantes (por islas). comercios del Grupo B (por islas).
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El nimero de comercios del grupo B por cada 100.000 habitantes es de 10 en
Gran Canaria y 8 en la isla de Tenerife, manteniéndose por provincias idéntico nime-
ro en ambas: 8. Dato similar se observa en cuanto a la densidad por hectérea: en la
provincia de Las Palmas hay 2 y en la provincia de Santa Cruz de Tenerife 3.
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} Tabla 4.4. Nimero de comercios mayoristas con actividad principal: (b) Textiles,

confeccion, calzado y articulos de cuero. (Por islas).

Actividad del Comercio Mayorista

Poblacionde | Km’' | Numerode | Comercios |Densidad | Numerode| Proporcionde | Proporcion de | Proporcion

derecho (96) comercios | por 100.000 de altas IAE | nimero de comer- | comercios | comercios

mayoristas hab.  |comercios | mayoristas | cios respectoa | respectodela | respecto

por Ha. las altas IAE provincia | a Canarias
Lanzarote 71379 846 - - - 14 0% 0% 0%
Fuerteventura 42938 | 1.660 1 2 0 8 13% 1% 1%
Cran Canaria 713.768 | 1.560 69 10 4 216 32% 99% 53%
Las Palmas 834.085 | 4.066 70 8 2 238 29% 100% 54%
Tenerife 665596 | 2.034 56 8 3 206 27% 95% 43%
La Gomera 17008 370 1 6 0 4 25% 2% 1%
La Palma 81.507 708 2 2 0 5 40% 3% 2%
El Hierro 8.338 269 - - - - 0% 0% 0%
Sta. Cruz de Tenerife | 772.449 | 3.381 59 8 2 215 27% 100% 46%
CANARIAS 1.606.534 | 7.447 129 8 2 453 28% 100%

El grupo “textil, confeccion, calzado v articulos de cuero” figura con un 28% de comerdo res-
pecto al total en el total de las altas registradas en el IAE en la Comunidad Auténoma de Canarias.

Otros Grupos de Actividad

A partir de este Grupo B, los datos que se detectan en el Censo de Estableci-
mientos Comerciales de Canarias para el comercio mayorista no son muy significati-
vos por el escaso nimero de establecimientos que existen.

} Tabla 4.5. Numero de comercios mayoristas con actividad principal: (c) Perfumeria y

articulos de mantenimiento y funcionamiento del hogar. (Por islas).

Poblacionde | Km® | Nimerode | Comercios |Densidad | Nimerode| Proporcionde | Proporcion de | Proporcion

derecho (96) comercios | por 100,000 de altas IAE | nimero de comer- | comercios | comercios

mayoristas hab.  |comercios | mayoristas | cios respectoa | respectodela | respecto

por Ha. las altas IAE provincia | a Canarias
Lanzarote 77379 846 2 2,6 0 33 6% 3% 2%
Fuerteventura 42938 | 1.660 1 23 0 16 6% 2% 1%
Gran Canaria 713,768 | 1560 61 8,5 4 279 22% 95% 47%
Las Palmas 834.085 | 4.066 64 11 2 328 20% 100% 49%
Tenerife 665.596 | 2.034 66 99 3 269 25% 100% 51%
La Gomera 17.008 370 — - 0 1 0% 0% 0%
La Palma 81.507 708 - - 0 12 0% 0% 0%
El Hierro 8.338 269 - - 0 - 0% 0% 0%
Sta. Cruz de Tenerife | 772.449 | 3.381 66 85 2 282 23% 100% 51%
CANARIAS 1.606.534 | 7.447 130 8,1 2 610 21% 100%
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El grupo C “"perfumeria y articulos de mantenimiento y funcionamiento del hogar” mantiene
un perfil similar al descrito en el Grupo B en los aspectos que se han observado. La proporcion
de comercios respecto al niimero de altas es inferior a la del grupo anterior, con un 21%.

Tabla 4.6. Numero de comercios mayoristas con actividad principal: (d) Articulos de

consumo duradero. (Por islas).

Poblacionde | Km® | Numerode | Comercios |Densidad | Nimerode| Proporcionde | Proporcion de | Proporcion
derecho (96) comercios | por 100.000 de altas IAE | nimero de comer- | comercios | comercios
mayoristas hab.  |comercios | mayoristas | cios respectoa | respectodela | respecto

por Ha, las altas IAE provindia | a Canarias
Lanzarote 71379 846 12 16 1 33 36% 7% 4%
Fuerteventura 42938 | 1.660 3 7 0 16 19% 2% 1%
Cran Canaria 713768 | 1.560 164 23 1 279 59% 92% 50%
Las Palmas 834.085 | 4.066 179 21 4 328 55% 100% 54%
Tenerife 665596 | 2.034 136 20 7 438 31% 91% 41%
La Gomera 17.008 370 2 12 1 4 50% 1% 1%
La Palma 81.507 708 12 15 2 11 109% 8% 4%
El Hierro 8.338 269 - - 0 - 0% 0% 0%
Sta. Cruz de Tenerife | 772.449 | 3.381 150 19 4 453 33% 100% 46%
CANARIAS 1.606.534 | 7.447 329 20 4 781 2% 100%

En el Grupo D “articulos de consumo duradero” se anotaron un total de 329 esta-
blecimientos, y se comprobd que su presencia es algo superior en la provincia de Las
Palmas, donde se detectd un nimero mas elevado en los indicadores de concentra-
cion y densidad aunque la proporcion, respecto al nimero de altas, es muy superior
a la registrada en los dos grupos precedentes en esta provincia. (Véase tabla 4.6).

} Tabla 4.7. Numero de comercios mayoristas con actividad principal: (e) Productos

interindustriales. (Por islas).

Poblacionde | Km® | Nimerode | Comercios |Densidad | Nimerode| Proporcionde | Proporcion de | Proporcion

derecho (96) comercios | por 100,000 | de altas IAE | numero de comer- | comercios | comercios

mayoristas hab.  |comercios | mayoristas | cios respectoa | respectodela | respecto

por Ha. las altas IAE provincia | a Canarias
Lanzarote 77379 846 22 28 3 28 79% 8% 5%
Fuerteventura 42.938 | 1.660 5 12 0 23 22% 2% 1%
Gran Canaria 712768 | 1.560 241 34 15 585 41% 90% 57%
Las Palmas 834.085 | 4.066 268 32 1 636 42% 100% 63%
Tenerife 665.596 | 2.034 132 20 6 413 32% 84% 31%
La Gomera 17008 370 5 29 1 2 250% 3% 1%
La Palma 81.507 708 18 22 3 48 38% 11% 4%
El Hierro 8.338 269 2 24 1 - 0% 1% 0%
Sta. Cruz de Tenerife | 772.449 | 3.381 157 20 5 463 34% 100% 37%
CANARIAS 1.606.534 | 7.447 425 26 6 1.099 39% 100%
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Atendiendo al nimero de comercios mayoristas que pertenecen al Grupo E “pro-
ductos interindustriales”, este se sitia como el segundo grupo més numeroso con
425 establecimientos repartidos en el Archipiélago, con unos porcentajes del 63%
en la provincia de Las Palmas y del 37% en la provincia de Santa Cruz de Tenerife.
Es decir, 34 comercios por cada 100.000 habitantes en la primera de las provincias,
y 20 en la segunda.

La densidad de establecimientos mayoristas de “productos interinsulares” es muy
superior en la isla de Gran Canaria, con 15 comercios por hectérea, frente a los 6
establecimientos por hectérea de la isla de Tenerife. La proporcion de locales de este
grupo con relacion a las altas en el IAE representa un 39% en el conjunto de las islas.

Tabla 4.8. Niimero de comercios mayoristas con actividad principal: (f) Toda clase de

productos en zonas y depdsitos francos. (Por islas).

Poblacionde | Km® | Nimerode | Comercios |Densidad | Nimerode| Proporcionde | Proporcion de | Proporcion

derecho (96) comercios | por 100.000 de altas IAE | nimero de comer- | comercios | comercios

mayoristas hab.  |comercios | mayoristas | cios respectoa | respectodela | respecto

por Ha. las altas IAE provincia | a Canarias
Lanzarote 71379 846 - - 0 1 0% 0% 0%
Fuerteventura 42938 | 1.660 - - 0 - 0% 0% 0%
Gran Canaria 713.768 | 1560 2 03 0 - 0% 100% 40%
Las Palmas 834,085 | 4.066 2 02 0 1 200% 100% 40%
Tenerife 665596 | 2.034 2 03 0 4 50% 67% 40%
La Gomera 17008 370 - - 0 - 0% 0% 0%
La Palma 81.507 708 1 12 0 - 0% 33% 20%
El Hierro 8.338 269 - - 0 - 0% 0% 0%
Sta. Cruz de Tenerife | 772.449 | 3.381 3 0.4 0 4 75% 100% 60%
CANARIAS 1.606.534 | 7.447 5 0,3 0 5 100% 100%

Tan sélo cinco comercios mayoristas se han registrado en el Grupo F “toda clase
de productos en zonas y depositos francos”’, por lo que se convierte en la actividad
con menor representacion en el &mbito de los establecimientos mayoristas; ademas,
este nimero coincide con el de altas en el IAE.

Finalmente, en el Grupo G “otras actividades del comercio mayorista” se encuen-
tra una cierta tendencia a que existan més locales en la provincia de Las Palmas, con
un 57% del total, que en la provincia de Santa Cruz de Tenerife cuyo porcentaje es
del 439%. Las islas de Fuerteventura, La Gomera y El Hierro no tienen —précticamen-
te— ninguin establecimiento mayorista censado en este grupo.
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Tabla 4.9. Nimero de comercios mayoristas con actividad principal: (g) Otras

actividades del comercio mayorista. (Por islas).

136

Poblacionde | Km’ | Nimerode | Comercios |Densidad | Numerode| Proporcionde | Proporcion de | Proporcion
derecho (96) comercios | por 100.000 de altas IAE | nimero de comer- | comercios | comercios
mayoristas hab.  |comercios | mayoristas | cios respectoa | respectodela | respecto

por Ha. las altas IAE provindia | a Canarias
Lanzarote 71379 846 9 12 1 1 900% 6% 3%
Fuerteventura 42938 | 1.660 2 5 0 2 100% 1% 1%
Cran Canaria 713768 | 1.560 137 19 9 112 122% 93% 53%
Las Palmas 834.085 | 4.066 148 18 4 115 129% 100% 57%
Tenerife 665596 | 2.034 101 15 5 112 90% 91% 39%
La Gomera 17.008 370 - - 0 2 0% 0% 0%
La Palma 81.507 708 10 12 1 4 250% 9% 4%
El Hierro 8.338 269 - - 0 1 0% 0% 0%
Sta. Cruz de Tenerife | 772.449 | 3.381 m 14 3 119 93% 100% 43%
CANARIAS 1.606.534 | 7.447 259 16 3 234 111% 100%
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Superficie del Comercio Mayorista

Para poder registrar la informacion relativa a la superficie del establecimiento
mayorista se pregunté al entrevistado por la superficie total del comercio. Cuando el
entrevistado no recordaba la superficie o la desconocia se le pedia que acudiera a los
datos resefiados en el impreso de alta del IAE, para asi poder obtener la superficie
de las distintas zonas del local: drea de venta al publico, oficinas, accesos restringidos
al publico, aseos, cafeteria y servicios.

Simultdneamente, el entrevistador calculaba cada una de las areas del estableci-
miento, siempre que fuera posible, ya que se sabe que la estimacion realizada por
parte de quien respondia al cuestionario no era fiable, ni siquiera un dato preciso; sin
embargo, la estimacién del entrevistador sirvid para establecer un criterio de control.

En ocasiones, la superficie declarada era ostensiblemente inferior a la estimada
por el entrevistado, por lo que la prospeccion realizada en el Censo de Establecimien-
tos Comerciales de Canarias ha sido muy Util, ya que la intencion era doble. Por un
lado, se queria desglosar la superficie del local para precisar dos puntos de referen-
cia: el drea total del establecimiento y la superficie parcial de cada una de las zonas
en la que se subdividia el comercio; por otro, se contaba con la apreciacién anotada
del entrevistador.

Como ocurrié en el comercio minorista los datos de la superficie del comercio
representan, junto a los datos del empleo, uno de los més polémicos e incbmodos
de responder por parte del entrevistado. Por lo tanto, resulta conveniente separar los
datos registrados, de los datos estimados.

Los datos registrados se refieren a las respuestas dadas por el entrevistado, y
los datos estimados a la extrapolacién de esta informacion a la totalidad de los
comercios censados.

Normalmente en un censo no se distinguen estas categorias de informacién, pero
se ha considerado interesante hacerlo en este trabajo para obtener una vision global
aproximada, que no puede considerarse exacta para cada comercio en particular,
pero si para el conjunto universo censado.

Para hacer esta estimacién se tuvo que realizar un algoritmo: no se trata de una
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simple regla de tres que indique la totalidad de la superficie, sino de un célculo mas
complejo.

Se han tenido en cuenta las distorsiones entre las respuestas del entrevistado
y la estimacién del entrevistador, y se han comparado las dreas segun las distin-
tas zonas del establecimiento. Asimismo, y como se ha comentado anteriormen-
te, hay que tener en cuenta que los datos que se comentan en la publicacién son
los estimados.

El resultado de la superficie media del comercio mayorista es muy variable,
incluso teniendo en cuenta que el indice de respuesta por parte del entrevistado
fue muy alto, aunque hubo casos en los que fue imposible recoger esa informa-
cion.

La superficie total estimada del comercio mayorista en Canarias se sitda en los
2.297.462 m?, repartidos en un 44% en la provincia de Las Palmas, y en un 56%
en la provincia de Santa Cruz de Tenerife.

Superficie media

En el Archipiélago encontramos que hay una media de 11 comercios mayoristas
por cada 10.000 m?, una proporcion muy homogénea en la provincia de Las Palmas,
lo que indica que este tipo de comercio tiene un perfil muy similar en las tres islas
orientales respecto al tamario del establecimiento. En la provincia de Santa Cruz de
Tenerife la proporcion no es tan homogénea, siendo mas elevada en las islas de La
Palma y La Gomera. (Tabla 4.10 y gréfico 4.14).

» Gréfico 4.14. Ntimero de mayoristas por cada » Grafico 4.15. Ntimero de m? de superficie de

10.000 m? de superficie total de los mayoristas. mayoristas por 1.000 habitantes.
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} Tabla 4.10. Superficie media (m?) del comercio mayorista. (Por islas). ——
Poblacion | Numerode| Superficie | Superficie | Nimerode | Nimero | Proporcion | Proporcion
de derecho | comercios (m?) media (m?) | mayoristas | dem’de | de lasuper- | de la super-
(96) mayoristas | del total del por cada superficie| ficie total | ficie total
de comercio | 10.000 m* por 1.000 | respecto respecto
mayoristas | mayorista | de superficie | habitantes| ala a Canarias
de mayoristas provincia
Lanzarote 71379 122 93.308 778 13 1.206 9% 4%
Fuerteventura 42.938 36 35.812 959 10 834 4% 2%
Gran Canaria 713.768 1.103 892.749 806 12 1251 87% 39%
Las Palmas 834.085 1.261 1.021.869 807 12 1.225 100% 44%
Tenerife 665.596 966 1.108.022 1.093 9 1.665 87% 48%
La Gomera 17008 26 15.691 600 17 923 1% 1%
La Palma 81.507 173 139.133 809 12 1.707 11% 6%
El Hierro 8.338 6 12.747 2125 5 1.529 1% 1%
Sta. Cruz de Tenerife 172.449 1.171 1.275.593 868 9 1.651 100% 56%
CANARIAS 1.606.534 2.432 2.297.462 836 11 1.430 100%

El Ultimo de los indicadores referidos a la superficie es el nimero de metros
cuadrados del comercio mayorista por cada 1.000 habitantes, donde se han regis-
trado 1.430 m’ de superficie ocupada por establecimientos mayoristas, drea que
desciende hasta los 1.225 m? para la provincia de Las Palmas, y que llega a los
1.651 m’ en la provincia de Santa Cruz de Tenerife. (Tabla 4.10 y grafico 4.15).

Este indicador es un punto de referencia para saber la proporcién del tamafio
del establecimiento mayorista en funcion del nimero de habitantes, aunque es
mas adecuado usarlo para el comercio minorista, ya que los habitantes o la pobla-
cién general son los usuarios de los establecimientos comerciales.

Aunque el indicador es vélido, fue interesante comprobar el nimero de metros
cuadrados de superficie de comercios mayoristas por cada establecimiento mino-
rista, que son los verdaderos clientes potenciales. El resultado que se obtuvo fue
que en Canarias existen 105 m” de superficie de establecimientos mayoristas por
cada comercio minorista, superficie que varia mucho si se aplica a cada uno de
los grupos de actividad.

El dato global de la superficie media del comercio mayorista en el Archipiélago
es de 836 m?; superficie media que resulta ser algo mayor en la provincia de
Santa Cruz de Tenerife con 868 m? que en la provincia de Las Palmas con 807
m?Z. La diferencia mas acusada se encuentra en las islas capitalinas: 1.093 m? en
Tenerife, y 806 m’ en Gran Canaria. No se puede tener en cuenta la elevada
superficie media que registra la isla de El Hierro, ya que representa la media de
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los Unicos 6 establecimientos mayoristas que hay, por lo que no tiene valor esta-
distico.

Grafico 4.16. Superficie media (m?) de » Gréfico 4.17. Superficie media (m?)

comercio mayorista por provincias.

de comercio mayorista por islas.
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Si se distingue la superficie media segun los diferentes grupos de actividad, encon-
tramos que los metros cuadrados oscilan entre algo méas de los 300 m?, hasta casi
los 1.300 m”.

} Tabla 4.11. Superficie media (m?) de establecimientos mayoristas segtin actividad. —
Materias pri- | Textiles, | Perfumeriay | Articulos | Productos | Toda clase Otras | Superficie
mas agrarias, | confeccion, | articulos de de interin- | de productos| actividades | media del
alimentacion, | calzadoy | mantenimien- | consumo | dustriales | en zonasy |del comercio| total de

bebidas | articulos | toy funcio- | duradero depositos | mayorisita | estableci-
ytabaco | decuero | namiento francos mientos
del hogar mayoristas
Lanzarote 855 - 941 625 720 - 323 778
Fuerteventura 1.158 25 1.000 390 1.125 - 100 959
Cran Canaria 688 295 1.036 136 1.041 100 1.202 806
Las Palmas 726 291 1.032 173 1.016 100 1.139 807
Tenerife 1.268 334 571 551 1.783 2.870 843 1.093
La Gomera 323 48 - 140 1911 - - 600
La Palma 898 183 - 383 875 400 128 809
El Hierro 1.156 - - - 4.061 - - 2.125
Sta. Cruz de Tenerife 1.154 324 571 532 1.712 2.047 1719 868
CANARIAS 958 306 798 337 1273 1.268 985 836

El grupo que cuenta con una superficie media mas alta es el Grupo E “pro-
ductos interindustriales” con 1.273 m’.

El Grupo G “otras actividades del comercio mayorista” registra una media de
985 m2, siendo uno de los dos grupos en los que la superficie media es supe-
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rior en la isla de Gran Canaria con 1.202 m?, respecto a la isla de Tenerife que
cuenta con 843 m”.

El siguiente grupo con una superficie media més elevada es el Grupo A
“materias primas agrarias, alimentacion, bebidas y tabaco” con 958 m?, donde
destaca dentro del conjunto insular la isla de Tenerife con 1.268 m?, sobre la
de Gran Canaria con 688 m”.

En los establecimientos mayoristas del Grupo C “perfumeria y articulos de man-
tenimiento y funcionamiento del hogar” la superficie media es de 798 m?, grupo en
el que la isla de Gran Canaria dobla el resultado respecto a la isla de Tenerife. Los
dos grupos restantes oscilan sobre una superficie media de alrededor de 300 m”.

> Grafico 4.18. Superficie media del comercio

mayorista en Canarias por provincias (por actividades).
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Superficie total

La superficie total estimada para el comercio mayorista en Canarias es de
2.297.462 m’. Esta superficie estd repartida en un 44% en la provincia de Las Palmas
y un 56% en la de Santa Cruz de Tenerife.

Si se tiene en cuenta que el Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias
muestra un reparto en sentido inverso para el nimero de comercios mayoristas, con
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un 52% para la provincia de Las Palmas y un 48% para la provincia de Santa Cruz
de Tenerife, se puede concluir en que el comercio en la provincia més occidental del
Archipiélago es mas amplio en cuanto a superficie, aunque es mas numeroso en las
islas més orientales.

El anterior razonamiento se explica porque la superficie total del comercio
mayorista es mucho mas amplia en los grupos de actividad que més dife-
rencias presentan, y estdn mas representados en la provincia de Santa Cruz
de Tenerife. Esto ocurre especialmente en el grupo de “alimentacion” donde
ya, no soélo es superior la superficie media, sino que la superficie total supo-
ne el doble para esta provincia. (Véase tabla 4.12).

} Tabla 4.12. Superficie total (m?) del comercio mayorista seglin actividad.

Materias primas| Textiles, | Perfumeriay | Articulos | Productos |Toda clase de|  Otras Superficie
agrarias, | confeccion,| articulos de de interin- | productos |actividades | total de

alimentacion, | calzadoy | mantenimien-| consumo | dustriales | en zonasy |del comercio| estableci-
bebidas articulos | toy funcio- | duradero depositos | mayorisita | mientos

y tabaco de cuero | namiento francos mayoristas

del hogar

Lanzarote 65.807 - 1.882 6.878 15.837 - 2.904 93.308
Fuerteventura 27792 25 1.000 1.170 5.625 - 200 35.812
Gran Canaria 295.165 20.368 63.171 98.369 250.783 200 164.693 892.749
Las Palmas 388.764 20.393 66.053 106.417 | 272.245 200 167.797 1.021.869
Tenerife 599.745 18.692 37656 74917 233.632 5.740 85.104 1.108.022
La Gomera 5.810 48 - 280 9.553 - - 15.691
La Palma 116.738 366 - 4.600 15.749 400 1.280 139.133
El Hierro 4.625 - - - 8.122 - - 12.747
Sta. Cruz de Tenerife 726.918 19.106 37.656 79.7197 261.056 6.140 86.384 1.275.593
CANARIAS 1.115.682 39.499 103.709 [186.214 | 539.301 6.340 254.181 2.297.462

Ademas, este Grupo A es el que presenta una superficie total notable-
mente superior al resto de grupos, ya que supone la mitad de la superficie
de la totalidad de los establecimientos mayoristas registrados en el
Archipiélago: 1.115.682 m” sobre el total de 2.297.462 m”.

El segundo grupo de actividad con mayor superficie es el E “productos
interindustriales” con 539.301 m’, y el de menor superficie es el Grupo B
“textiles, confeccion, calzado y articulos de cuero” con 39.499 m?’, siempre y
cuando se deje al margen el Grupo F “toda clase de productos en zonas y
depdsitos francos” que cuenta con una superficie de 6.340 m?” que, practi-
camente, no contribuye a la superficie del comercio mayorista.
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» Grafico 4.19. Superficie total (estimada) del comercio

mayorista en Canarias por provincias (por actividades).
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Empleo en el Comercio Mayorista

En la elaboracion del Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias resulté
muy complejo incluir una bateria de preguntas sobre el empleo; asi, se realizaron
varios test antes de redactar el cuestionario definitivo hasta conseguir un texto ade-
cuado para recoger una informaciéon que resultaba muy delicada.

En el andlisis global del empleo en los establecimientos mayoristas se diferencia-
ron tres grandes grupos:

* Los empleados con contrato fijo.
* Los empleados con contrato temporal.
« Otro tipo de empleados.

Ademés del nimero de empleados se preguntd si estos cumplian una jornada
laboral completa o parcial, y si eran propietarios del negocio, y se diferenciaron dos
clases de datos:

— Datos registrados
— Datos estimados

Los datos registrados que corresponden a los comercios o entrevistados
que han trasmitido la informacién, y los datos estimados que se correspon-
den a la totalidad del universo censado y que se calcularon a través de la ela-
boraciéon de un algotitmo.

En las tablas 4.13 y 4.14 se pueden leer los datos correspondientes al empleo real
en el comercio mayorista. En la primera se anotan los datos registrados y en la segun-
da los datos estimados. Como se ha mencionado, se tuvieron en cuenta los datos
estimados para la obtencién de las conclusiones del andlisis.

El nimero total de empleados estimado para el Archipiélago Canario es de
20.836 en el comercio mayorista. Este empleo esta registrado casi al 50% entre las
dos provincias.

El nimero de empleados reales por cada comercio mayorista se sitia en 9 emple-
ados/establecimiento para la totalidad de las islas, aunque este nimero se reduce
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} Tabla 4.13. Nimero de empleados reales en el comercio mayorista

. (Datos registrados).

Poblacion |Ntumero de| Superficie | Superficie | Nimero de | Nimero de |Nimero de | Nimero de

de derecho | comercios | total (m’) | media (m’) | empleados | empleados |empleados | empleados

(96) mayoristas | del comercio | del comercio | reales en |reales medio | reales por | reales por

mayorista | mayorista | comercios | porcada |cada 10.000| 1.000 m’

mayoristas | comercio | habitantes | de super-
mayorista ficie

comercial
Lanzarote 71379 122 86.474 778 978 8 126 11
Fuerteventura 42938 36 27805 959 205 6 48 7
Cran Canaria 713768 1.103 673.948 806 7175 7 101 11
Las Palmas 834.085 1.261 788.227 807 8.358 1 100 1
Tenerife 665.596 966 1.043.841 1.093 8.175 8 123 8
La Gomera 17008 26 15.691 600 105 4 62 7
La Palma 81.507 173 135.564 809 1.806 10 222 13
El Hierro 8338 6 12.747 2.125 39 7 47 3
Sta. Cruz de Tenerife | 772.449 11N 1.207.843 868 10.125 9 131 8
CANARIAS 1.606.534 2432 1.996.070 836 18.483 8 115 9

} Tabla 4.14. Numero de empleados reales en el comercio mayorista. (Datos estimados).

Poblacion |Niumero de| Superficie | Superficie | Nimero de | Nimero de |Nimero de | Nimero de

de derecho | comercios | total (m’) | media (m’) | empleados | empleados |empleados | empleados

(96) | mayoristas | del comercio| del comercio| reales en |reales medio | reales por | reales por

mayorista | mayorista | comercios | porcada |cada 10.000 | 1.000 m’

mayoristas | comercio | habitantes | de super-
mayorista ficie

comercial
Lanzarote 71379 122 93.308 778 1230 10 159 13
Fuerteventura 42.938 36 35.812 959 264 7 61 7
Cran Canaria 713.768 1.103 892.749 806 8.897 8 125 10
Las Palmas 834.085 1.261 1.021.869 807 10.391 8 125 10
Tenerife 665.596 966 1.108.022 1.093 8.437 9 127 8
La Gomera 17.008 26 15.691 600 109 4 64 7
La Palma 81.507 173 139.133 809 1.860 11 228 13
El Hierro 8338 6 12.747 2.125 39 7 47 3
Sta. Cruz de Tenerife | 772.449 117 1.275.593 868 10.445 9 135 8
CANARIAS 1.606.534 2.432 2.297.462 836 20.836 9 130 9

ligeramente en el caso de las islas de Gran Canaria, Fuerteventura, La Gomera vy El
Hierro, y aumenta en las islas de Lanzarote y La Palma.

En la tabla 4.14 se observa que hay 130 empleados por cada 10.000 habitantes
como resultado global, cifra que se eleva hasta los 135 empleados en la provincia de
Santa Cruz de Tenerife debido, fundamentalmente, a la contribucion de la isla de La
Palma donde se registran 228 empleados por cada 10.000 habitantes.
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Atendiendo al nimero de empleados en el comercio mayorista por cada 1.000 m*
de superficie comercial en las islas de Gran Canaria y Tenerife el nimero oscila entre
los 10y los 8; por lo tanto, se puede afirmar que el nimero de empleados en el comer-
cio mayorista en las dos provincias de la Comunidad Auténoma es semejante.

Otro de los parédmetros utilizados en el Censo de Establecimientos Comerciales de
Canarias es el tipo de contrato que presentan los empleados del comercio mayoris-
ta, cuyo andlisis se refleja en la tabla 4.15, donde se establece que el 65% del total
de los puestos de trabajo estimados tienen empleo fijo; proporcion que disminuye
en la provincia de Las Palmas hasta el 619% y, que aumenta hasta el 69% en la pro-
vincia de Santa Cruz de Tenerife.

Tabla 4.15. Nimero de empleados reales en el comercio mayorista segun tipo de

contrato. (Datos estimados).

Total de Empleados fijos Empleados temporales Otro
e | ol | Totl lorrada 'y
comercios fijos | Completa | Parcial temporales | Completa | Parcial |empleo*
mayoristas|
Lanzarote 1.230 600 599 1 462 450 12 168
Fuerteventura 264 120 119 1 81 81 - 63
Gran Canaria 8.897 5.603 5432 171 1.742 1.674 68 1.552
Las Palmas 10.391 6.323 6.150 173 2.285 2.205 80 1.783
Tenerife 8.437 5.783 5528 255 2.374 2.282 92 280
La Gomera 109 49 44 5 44 26 18 16
La Palma 1.860 1313 1234 79 499 435 64 48
El Hierro 39 27 27 - 12 12 - -
Sta. Cruz de Tenerife 10.445 11712 6.833 339 2,929 2.755 174 344
CANARIAS 20.836 13.495 12.983 512 5.214 4.960 254 2,127

* Nota: Empleos reales que no se engloban en ninguna de las categorias anteriores.

En relacion con la contratacion fija o temporal, se concluye en que hay una dife-
rencia significativa entre las dos provincias: en Santa Cruz de Tenerife es mayor el
numero de trabajadores fijos (7.172) respecto al de Las Palmas (6.323), diferencia
que no se aprecia en el nimero total de empleados reales de 10.445 y 10.391, res-
pectivamente.
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» Grafico 4.20. Nimero de empleos reales en el comercio

mayorista segun tipo de contrato en Canarias por provincias.
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Analisis por Actividad en el Comercio Mayorista

En el Archipiélago el grueso del empleo se concentra en el grupo de “ali-
mentacién” (10.681) con mas de la mitad de los empleados del comercio
mayorista (20.836). Este tipo de empleo ofrece un perfil como el general que
ya se ha descrito en pérrafos anteriores, puesto que estd cubierto mayorita-
riamente por trabajadores fijos (6.745 empleos) y a jornada completa (6.248
empleos).

Como era de esperar el orden de grupos de actividad segtin el nimero de emple-
ados coincide con el orden de la lista para el nimero de establecimientos. Es decir,
el nimero de empleados es directamente proporcional al nimero de comercios
mayoristas, situacion en nada parecida a la que se da en torno a la superficie de cada
uno de los grupos.

El empleo maés estable se encuentra en el grupo A “materias primas agrarias, ali-
mentacion, bebidas y tabaco” (6.745 empleos fijos de un total de 10.681 empleos),
en el Grupo D “articulos de consumo duradero”, y en el Grupo G “otras actividades
del comercio mayorista” (1.812 empleos fijos de un total de 2.542 empleos). De
forma menos estable se refleja el empleo en el Grupo C “perfumeria y articulos de
mantenimiento y funcionamiento del hogar” (658 empleos fijos de un total de 1.231
empleos).

Camara Camara
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Tabla 4.16. Empleados reales en el comercio mayorista en Canarias segtn tipo

de contrato y areas de actividad. (Datos estimados).

Total de Empleados fijos Empleados temporales | Otro
empleados tipo
reales en Total Jomada Total Jomada de
comercios fijos | Completa | Parcial temporales | Completa | Parcial | empleo
mayoristas

Materias primas agrarias,
alimentacion, bebidas

y tabaco 10.681 6.745 6.248 497 2.814 2.661 153 1.122
Textiles, confeccion,

calzado y articulos
de cuero 584 376 355 21 123 120 3 276
Perfumerfa y art..

de mantenimiento

y funcionamiento

del hogar 1.231 658 638 20 231 215 16 125
Articulos de consumo

duradero 2.542 1.817 1.752 65 600 589 11 165
Productos

interindustriales 3.731 2.394 2.188 206 1.061 975 86 342

Toda clase de productos
en zonas y depsitos

francos 126 51 51 - 75 75 - 85
Otras actividades del

comercio mayorista 1.941 1333 1.268 65 443 423 20 -
TOTAL DE ACTIVIDADES

EN CANARIAS 20.836 13.374 12.500 874 5.347 5.058 289 2.115

Al estudiar la situacién de cada una de las provincias se ve que el empleo en los
establecimientos mayoristas tiene mayor carga de inestabilidad de lo que representa
la media en el Archipiélago.

Atendiendo al tipo de jornadas tanto en los empleos de caracter fijo como en los
de caracter temporal se detecta una supremacia de los contratos con modalidad de
jornada completa frente a los de jornada a tiempo parcial.

El orden de los grupos de actividad para el nimero de empleados es muy pare-
cido entre la provincia de Las Palmas y Santa Cruz de Tenerife.

Sin embargo, el empleo parece ser mas estable en los comercios mayoristas de
la provincia de Santa Cruz de Tenerife, donde se comprueba que existe un mayor

o
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Empleo en el Comercio Mayorista

} Tabla 4.17. Empleados reales en el comercio mayorista en la provincia de Las Palmas

segun tipo de contrato y areas de actividad. (Datos estimados).

Total de Empleados fijos Empleados temporales Otro

e | o | Total lornada "
comercios fijos |Completa | Parcial temporales | Completa | Parcial | empleo
mayoristas

Materias primas agrarias,

alimentacion, bebidas

y tabaco 4.672 2629 2.406 223 1.166 1.139 27 877

Textiles, confeccion,

calzado y articulos

de cuero 2.043 1241 1.052 189 551 485 66 251

Perfumerfa y art..

de mantenimiento

y funcionamiento

del hogar 1297 844 792 52 305 297 8 148

Articulos de consumo

duradero 1222 907 856 51 200 194 6 115

Productos

interindustriales 878 414 401 13 142 142 - 322

Toda clase de productos

en zonas y depdsitos

francos 271 153 144 9 44 44 - 74

Otras actividades del

comercio mayorista 8 8 8 - - - - -

TOTAL DE ACTIVIDADES

EN LAS PALMAS 10.391 6.196 5.659 537 2.408 2.301 107 1.787

numero de trabajadores fijos en todos los grupos de actividad, cuando se comparan
los datos con los de la provincia de Las Palmas. (Tablas 4.17 y 4.18).

(Camara

Santa Cruz de Tenerife

(Camara

Las Palmas
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Tabla 4.18. Empleados reales en el comercio mayorista en la provincia de Santa Cruz

de Tenerife seguin tipo de contrato y areas de actividad. (Datos estimados).

Total de Empleados fijos Empleados temporales | Otro
empleados Jornada Jornada tipo
reales en Total Total de
comercios fijos | Completa | Parcial temporales |Completa | Parcial | empleo
mayoristas

Materias primas agrarias,
alimentacion, bebidas
y tabaco 6.009 4.116 3.842 274 1.648 1.522 126 245

Textiles, confeccion,
calzado y articulos
de cuero 1.688 1.153 1.136 17 510 490 20 25

Perfumeria y art..
de mantenimiento
y funcionamiento

del hogar 1.320 910 896 14 400 395 5 10
Articulos de consumo

duradero 644 489 476 13 138 126 12 17
Productos

interindustriales 353 244 237 7 89 73 16 20

Toda clase de productos
en zonas y depositos

francos 313 223 211 12 79 76 3 11
Otras actividades del

comercio mayorista 118 43 43 - 75 75 - -
TOTAL DE ACTIVIDADES

EN S/C DE TENERIFE 10.445 1178 6.841 3371 2.939 2.751 182 328
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Tipo de Establecimiento
en el Comercio Mayorista

En primer lugar es necesario que se defina claramente qué se entiende en el
Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias por establecimiento comercial,
ya que de no ser asi serfa completamente imposible comprender las distintas clasifi-
caciones que aqui se vierten.

Un establecimiento comercial es aquel local que tiene las instalaciones de carac-
ter fijo y permanente cubiertas o sin cubrir, y que estd destinado al ejercicio regular de
actividades comerciales, ya sea de forma continuada o en dias o temporadas determi-
nadas. Quedan incluidos los quioscos y, en general, las instalaciones de cualquier clase
que cumplan la finalidad sefalada y siempre que tengan carécter de inmueble.

Hasta ahora se ha descrito el comercio mayorista segun las variables estructurales de
los establecimientos: por su localizacion, actividad, superficie y nimero de empleados,
entre otras. Ahora se trata de analizar la tipologia del local desde otros puntos de vista.

Para comenzar, se estudia la distribucién de los comercios mayoristas en Canarias
dependiendo del tipo de local, y a su vez, atendiendo a tres grandes grupos clasificatorios:

* Individual independiente.
« Individual integrado.
« Individual agrupado.

Individual Individual Individual agrupado
independiente integrado Son los establecimientos
Son los establecimientos Son los comercios ~ mayoristas que, en el interior
mayoristas a los que se mayoristas que  de una edificacién compar-
accede de forma directa  estdn integrados  ten con otros comercios ser-

desde la via o espacios dentro de un esta-  vicios, accesos, y espacios
libres publicos. No com- blecimiento co-  comunes especificamente
parten con otros estable- mercial colectivo. urbanizados para conformar
cimientos servicios, acce- un conjunto en un emplaza-
SOS O espacios comunes miento acotado para ello en
de cardcter no publico. el planeamiento.
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} Tabla 4.19. Tipo de establecimiento de los comercios mayoristas.

Total de Individual independiente | Individual integrado Individual agrupado
establecimientos Proporcion Proporcion Proporcion
mayoristas | Total | respecto al total | Total | respecto al total | Total | respecto al total

Lanzarote 122 119 98% 3 2% - 0%
Fuerteventura 36 35 97% 1 3% - 0%
Cran Canaria 1.103 998 90% 99 9% 6 1%
Las Palmas 1.261 1.152 91% 103 8% 6 0%
Tenerife 966 759 79% 139 14% 68 7%
La Gomera 26 25 96% 1 4% - 0%
La Palma 173 162 94% 2 1% 9 5%
El Hierro 6 6 100% - 0% - 0%
Sta. Cruz de Tenerife 117 952 81% 142 12% 71 1%
CANARIAS 2.432 2.104 87% 245 10% 83 3%

Comercio mayorista individual independiente

La mayorfa de los establecimientos mayoristas son independientes. En todo el
Archipiélago la proporcién asciende a un 87% (Tabla 4.19); esta cifra se eleva hasta
un 91% en la provincia de Las Palmas, mientras que en la provincia de Santa Cruz
de Tenerife el comercio mayorista estd algo més agrupado e integrado.

En la isla de Tenerife el 79% de los establecimientos mayoristas se consideran
independientes; un 149% estan integrados en alguin centro de dmbito colectivo y un
7% estan agrupados.

En Gran Canaria la proporcion de comercios mayoristas individuales independientes
es del 90%; de individuales integrados del 9% y de individuales agrupados del 1%.

La proporcion de establecimientos independientes en las islas menores es aun
mayor que la media del Archipiélago; en realidad, casi la totalidad del comercio mayo-
rista mantiene una tipologia de comercio independiente, destacando que en la isla
de El Hierro es del 100%.

Comercio mayorista individual integrado

Son los establecimientos mayoristas individuales integrados dentro de un estable-
cimiento comercial colectivo.
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Centro comercial

Es el conjunto de establecimientos comerciales mayoristas independientes
integrados en el interior de un mismo recinto, planificados y desarrollados
por una o varias entidades, con criterio de unidad, cuyo tamafo, mezcla
comercial, servicios comunes y actividades complementarias, estan relacio-
nadas con su entorno, y que dispone permanentemente de una imagen y

gestion unitaria.

Hay que distinguir siete tipos de establecimientos que se definen a continuacion:

« Centro comercial de barrio.
« Centro comercial urbano y regional.
« Centro comercial temético especializado.

* Galeria comercial.
» Mercado de abastos.

« Establecimiento hotelero.

* Otros.

Centro comercial
de barrio

Son los establecimien-
tos mayoristas que
estan dirigidos a una
poblacién de conviven-
cla proxima, con una
superficie de unos
3.000 a 10.000 metros
cuadrados, y cuyo prin-
cipal comercio suele
ser un supermercado o
un almacén popular.

(Camara

Santa Cruz de Tenerife

Centro comercial
urbano y regional

Dirigido a los habitan-
tes de todo un nucleo
urbano, comarca o isla,
habitualmente de ta-
mafio superior a los
10.000 metros cuadra-
dos, y con un mercado
o0 almacén que caracte-
riza al establecimiento y
que sirve de locomoto-
ra del centro.

(Camara

Las Palmas

Centro comercial
tematico espedializado
Dirigidos a un nucleo
de poblaciéon urbana,
con superficie de 1.000
a 5.000 metros cuadra-
dos; presentan la singu-
laridad de que la mayo-
ria de las tiendas tienen
una misma actividad:
moda, artes, muebles
etcétera.
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Galeria Comercial

Es una variante del cen-
tro comercial de barrio
y mercado de abastos.
Suele abastecer de pro-
ductos bésicos a alguna
zona, barrio o distrito.
Tiene una dimensién
inferior a los 2.500 me-
tros cuadrados.

Mercado de
Abastos

Conjunto de estableci-
mientos o puntos de
venta de detallistas, in-
tegrados en una misma
edificacion y con un
funcionamiento comun.
Pueden estar controla-
dos por el Ayuntamien-
to o por una empresa
gestora.

Otros

Establecimiento
Hotelero

Cualquier hotel que
contenga en su inmue-
ble algin estableci-
miento comercial. Estos
locales pueden situarse
en el interior o exterior
de sus edificios.

Es el grupo donde se aglutinan los establecimientos comerciales mayoristas que
quedan fuera de las definiciones anteriores.

En la tabla 4.20 se recoge el tipo de centro en el cual estan recogidos los comer-
cios mayoristas individuales integrados.

} Tabla 4.20. Tipo de centro en el que esta integrado el establecimiento.

Total de Centro Centro
establecimientos | Centro | comercial | comercial Mercado | Estableci-
individuales | comercial | urbanoy | técnico Galeria de miento
integrados | de barrio | rural  |especializado |comercial | abastos | hotelero | Otros
Lanzarote 3 2 - - - - - -
Fuerteventura 1 1 - - - - - -
Cran Canaria 99 3 2 - - 87 -
Las Palmas 103 6 2 - - 871 -
Tenerife 139 3 2 - 4 118 1 11
La Gomera 1 - - - - - - 1
La Palma 2 1 1 - - - - -
El Hierro - - - - - - - -
Sta. Cruz de Tenerife 142 4 3 - 4 18 1 12
CANARIAS 245 10 5 - 4 205 1 19
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Ya se ha visto que la proporcién de estos establecimientos es muy pequefia y la
mayoria de los comercios mayoristas de Canarias estan integrados en los denominados
“mercados de abastos”: 205 establecimientos en Canarias, sobre un total de 245
COMErcios mayoristas. Las otras formas » Grafico 4.21. Tipo de centro en el que esta
de integracién pasan a ser meramente
testimoniales. Total de mayoristas

Centro comercial de barrio

integrado el comercio mayorista en Canarias.

Hay un pequefio remanente de estos e utanyregonl

. . . Centro com. Técnico especializado

comercios mayoristas que se integran en |

centros comerciales (10) y en galerias
comerciales (4).

Galeria comercial

Mercado de abastos

e e —

Establecimiento hotelero
Otros

Normalmente, se trata de comercios Sow m m w %
cuyo volumen de negocio es més am-
plio en la actividad mayorista, razén por
la que se definen asi. En este sentido hay que tener en cuenta la existencia de nego-
cios en los que conviven ambas actividades (mayoristas y minoristas) en el mismo
local, aunque predomine una de ellas. Al analizar el comercio mayorista individual
integrado no se pueden establecer grandes diferencias por provincias o por islas, ya
que el nimero de comercios mayoristas de esta categoria es muy escaso y estén
concentrados en las dos islas principales: 99 en la isla de Gran Canaria y 139 en la
isla de Tenerife.

Comercio mayorista individual agrupado

Tal y como se definid anteriormente, los comercios individuales agrupados son los
comercios mayoristas que, en el exterior de una edificacién, comparten con otros, servi-
Cios, accesos y espacios comunes especificamente urbanizados para conformar un con-
junto en un emplazamiento especialmente acotado para ello en el mismo planeamiento.

En los establecimientos mayoristas individuales agrupados se distinguen cuatro
tipos:

« Calle peatonal.

« Centro historico.
* Parque comercial.
* Oftros.

Camara Camara 155

Santa Cruz de Tenerife Las Palmas



Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias

Calle peatonal Centro historico Parque comercial

Zona urbana restringida Zona de la ciudad con Zona comercial periféri-

al tréfico donde se agru- caracteristicas historicas ~ ca y acotada en el pla-

. donde se agrupan co-  neamiento compuesta
pan comercios  para mercios para desarrollar por muchos estableci-
desarrollar su actividad. su actividad. mientos comerciales,

entre ellos, varios gran-
d tablecimient
Otros es establecimientos,

, nen | , <tas individual con edificaciones vy es-
Aqui se rednen los comercios mayoristas individuales  pacios de ocio y restau-

agrupados no clasificados en las definiciones ante-

: racion.
riormente.
L&'IS categorias en 'las que se dividen > Gréfico 4.22. Tipo de centro en el que esta
los tlpos de agrupaciones suelen estar agrupado el comercio mayorista en Canarias.
mas orientadas para el comercio mino- AT T T 1

rista. De hecho, no se pueden sacar mas ot demayoristas
conclusiones ya que las comparaciones Gallepeatons]
no pueden existir ante la falta de casos

Centro histdrico
como se comprueba en la tabla 4.21.

Parque comercial

SegUin estos escasos datos a los que
ya se ha aludido sélo cabe una afirma-
cién: los tipos de establecimientos indivi-
duales agrupados se limitan a tener una
presencia en las dos islas méas pobladas del Archipiélago: 68 en Tenerife y 6 en Gran
Canaria, asi como en La Palma donde hay 9.

} Tabla 4.21. Tipo de centro en el que esta agrupado el establecimiento.

Otros

- 20 40 60 80 100

Total de establecimientos Calle Centro Parque

individuales agrupados peatonal historico comercial Otros
Lanzarote - - - - -
Fuerteventura - - - - -
Gran Canaria 4 - - 2
Las Palmas 6 4 - - 2
Tenerife 68 - - - 68
La Gomera - - - - -
La Palma 9 - - - 9
El Hierro - - - - -
Sta. Cruz de Tenerife 77 - - - 77
CANARIAS 83 4 - - 19
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Tipo de Establecimiento y Areas de Actividad

Si se observa el tipo de local mayorista seguin la actividad principal que desarrolla,
se detecta que todas superan el 90% de locales independientes, con la excepcion
del 77% de establecimientos independientes registrado en el Grupo A “materias pri-
mas agrarias, alimentacion, bebidas y tabaco”. (Tabla 4.22).

Esta diferencia con el resto de los grupos es natural, porque si hay alguna forma
tipica de integracion para el comercio mayorista es el “mercado” en sus diferentes
formas; se trata del que tiene mds representacion (19%) entre el comercio mayoris-
ta individual integrado, ya que para el resto de actividades no se encuentra ninguna
diferencia especial que marque un tipo de perfil caracteristico.

) Tabla 4.22. Tipo de establecimiento en Canarias, por actividades.

Total de Individual independiente | Individual integrado Individual agrupado
establecimientos Proporcion Proporcion Proporcion
mayoristas  |Total | respecto al total | Total | respecto al total | Total respecto al total

Materias primas agrarias,
alimentacion, bebidas

y tabaco 1.155 891 77% 224 19% 40 3%
Textiles, confeccion,

calzado y articulos
de cuero 129 122 95% 4 3% 3 2%
Perfumeria y art..

de mantenimiento

y funcionamiento

del hogar 130 125 96% - 0% 5 4%
Articulos de consumo

duradero 329 317 96% 4 1% 8 2%
Productos

interindustriales 425 404 95% 3 1% 18 4%

Toda clase de productos
en zonas y depositos

francos 5 5 100% - 0% - 0%
Otras actividades del

comercio mayorista 259 240 939% 10 4% 9 3%
TOTAL DE ACTIVIDADES

EN CANARIAS 2.432 2.104 87% 245 10% 83 3%

Si se estudia la actividad y localizacion geogréfica del comercio mayorista, se
observan nuevas apreciaciones. La idea desarrollada por separado del comporta-
miento por zonas o por actividades se refuerza si unimos ambas variables. En las

Camara Camara
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tablas 4.23 y 4.24 se aprecia como las diferencias entre las dos provincias canarias
son mas acusadas cuando se cruzan los datos por actividades.

} Tabla 4.23. Tipo de establecimiento en la provincia de Las Palmas, por actividades.

Total de Individual independiente | Individual integrado Individual agrupado
establecimientos Proporcion Proporcion Proporcion
mayoristas | Total | respecto al total | Total | respecto al total | Total respecto al total

Materias primas agrarias,
alimentacion, bebidas

y tabaco 530 434 82% 95 18% 1 0%
Textiles, confeccion,
calzado y articulos
de cuero 70 68 97% 2 3% - 0%
Perfumeria y art..

de mantenimiento
y funcionamiento

del hogar 64 64 100% - 0% - 0%
Articulos de consumo

duradero 179 175 98Y% - 0% 4 2%
Productos

interindustriales 268 265 99% 3 1% - 0%

Toda clase de productos
en zonas y depositos

francos 2 2 100% - 0% - 0%
Otras actividades del

comercio mayorista 148 144 97% 3 2% 1 1%
TOTAL DE ACTIVIDADES

EN LAS PALMAS 1.261 1.152 91% 103 8% 6 1%

El comercio mayorista del Grupo A tiene un caracter mds independiente en la pro-
vincia de Las Palmas que en la de Santa Cruz de Tenerife. En la primera un 91% de
este grupo se define como independiente, porcentaje que disminuye hasta el 81%
en el caso de Santa Cruz de Tenerife. El resto de establecimientos mayoristas estan
integrados o agrupados en centros de carécter colectivo o zonas comerciales especi-
ficas.

Respecto a los porcentajes que el estudio arroja sobre el comercio mayorista indi-
vidual integrado, en Las Palmas supone el 8% y en la provincia de Santa Cruz de
Tenerife el 129%, lo que implica que en esta Ultima provincia el grado de integracion
es mayor, lo mismo que el nimero de establecimientos mayoristas: 142 en Santa
Cruz de Tenerife y 103 en Las Palmas.
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) Tabla 4.24. Tipo de establecimiento en la provincia de Santa Cruz de Tenerife, por actividades.

Total de Individual independiente | Individual integrado Individual agrupado
establecimientos Proporcion Proporcion Proporcion
mayoristas | Total | respecto al total | Total | respecto al total | Total respecto al total

Materias primas agrarias,
alimentacion, bebidas
y tabaco 625 457 73% 129 21% 39 6%
Textiles, confeccion,
calzado y articulos
de cuero 59 54 92% 2 3% 3 5%
Perfumeria y art..
de mantenimiento

y funcionamiento

del hogar 66 61 92% - 0% 5 8%
Articulos de consumo

duradero 150 142 95% 4 3% 4 3%
Productos

interindustriales 157 139 89% - 0% 18 11%

Toda clase de productos
en zonas y depdsitos

francos 3 3 100% - 0% - 0%
Otras actividades del

comercio mayorista m 96 86% 7 6% 8 7%
TOTAL DE ACTIVIDADES

EN SANTA CRUZ

DE TENERIFE .17 952 81% 142 12% 71 1%
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Formas de Venta del Comercio Mayorista

En el cuestionario elaborado para el Censo de Establecimientos Comerciales de
Canarias se realiz una divisién para conocer el tipo o forma de venta exclusivamen-
te dirigido al comercio mayorista.

Se trataba de conocer si tienen una forma de venta o varias en conjunto. Es decir,
saber si es una tienda tradicional y ademés (no de manera excluyente) si es un cash
& carry y tienen servicio de transporte en camion. Pueden corresponder a una forma
de comercio, a dos, 0 a las tres descritas como:

« Tienda tradicional.

« Cash & carry.

+ Mercado central de abastecimiento.

+ Otros autoservicios mayoristas.

* Mayorista transportista 0 mayorista en camion.
« Otras formas de venta.

Tienda Tradicional Cash & Carry

La venta se realiza mediante vende- Forma de venta al por mayor en la

dores que presentan o entregan las
mercancias solicitadas por el compra-
dor. Puede aplicarse a todo tipo de
productos. Existe, generalmente, un
mostrador entre el comprador y el ven-
dedor que acta como barrera de
separacion.

que el detallista comprador se despla-
za hasta la margen del mayorista, se-
lecciona y transporta él mismo los
productos pagando su importe antes
de retirarlos. Dispone de lineas de
productos de elevada rotacion (ali-
mentacion y bebidas, y en algunos
casos se incluye textil, electrodomésti-
cos, proveerfa y otros). Su clientela no
sélo se cifie a los detallistas, sino tam-
bién a diferentes colectivistas como
restaurantes, bares, colegios, hospita-
les, etcétera.
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Mercado Central
de Abastecimiento

La Empresa Nacional de Mercados
Centrales de Abastecimiento (MERCASA)
se cred para favorecer una red completa en
el dambito nacional de mayoristas en desti-
no (los que sitan sus almacenes en luga-
res préximos al consumo, y que garantizan
el abastecimiento de los grandes centros
urbanos), concentrdndose en un recinto
varias actividades mayoristas entre las que
predominan las de alimentacién, especial-
mente frutas y hortalizas. Los mayoristas
suelen tener un puesto en régimen de con-
cesion y alquiler, operando mediante la
compra en firme de los productos en ori-
gen, o mediante el depdsito y venta de los
productos en nombre de terceros, perci-
biendo por ello una comision.

Otras formas de venta

Por otras formas de venta se entiende cual-
quier otro tipo de venta no definido en las
categorias anteriores.

Otros autoservicios
mayoristas

En este apartado se agruparon
aquellos comercios mayoristas
que no se incluian en ninguna
de las definiciones anteriores.

Mayorista transportista
0 mayorista en camion

Realiza principalmente la activi-
dad de venta y entrega del pro-
ducto. En funcién de los pedi-
dos adquiere los productos al
fabricante y los vende en efecti-
vo, durante viajes programados
periddicamente que realiza a
pequefios comercios detallistas.
El inventario de existencia que
mantiene es minimo o nulo.
Trabajan, normalmente, soélo
con articulos especializados con
publicidad de émbito nacional y
de rapida rotacion.

En el estudio de las formas de venta del comercio mayorista cada entrevistado
podia contestar afirmativa o negativamente a cada una de las categorias ya definidas.
Los resultados de sus respuestas se anotaron en la tabla 4.25 de datos estimados,
por lo que a la hora de analizarlos hay que tener en cuenta que la suma de todas las
columnas no totaliza el nimero de comercios mayoristas, ya que se trata de cues-
tiones independientes.

La tienda tradicional que cuenta con despacho y dependiente es la categoria
mas numerosa dentro de las establecidas, donde se han anotado 1.168, mientras
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que en el apartado de “otros” se aprecian mas casos: 1.260, debido a que incluye
mayor nimero de posibilidades.

} Tabla 4.25. Formas de venta con las que trabaja el comercio mayorista. (Datos estimados)

Total de Mercado Otros
establecimientos Tienda Cash & central de | autoservicios | Mayorista

mayoristas tradicional | Carry | abastecimiento | mayoristas | transportista| Otros
Lanzarote 122 76 17 24 46 69 38
Fuerteventura 36 19 3 - 2 22 3
Gran Canaria 1.103 625 168 257 304 352 599
Las Palmas 1.261 719 188 281 351 443 640
Tenerife 966 385 40 119 56 486 488
La Gomera 26 8 - - - 21 10
La Palma 173 52 9 18 14 122 118
El Hierro 6 4 - - - 3 3
Sta. Cruz de Tenerife 11N 449 50 137 70 632 620
CANARIAS 2.432 1.168 237 418 a1 1.075 1.260

La tienda tradicional es un tipo de venta que se desarrolla algo més en la provin-
cia de Las Palmas (1.261 establecimientos sobre el total de comercios), tanto en
valores absolutos como proporcionalmente respecto al nimero de comercios mayo-
ristas, que en la provincia de Santa Cruz de Tenerife (1.171 establecimientos); ten-
dencia que se acentta en la isla de Gran Canaria (1.103 comercios).

El fenémeno del cash & carry es un sintoma de la modernidad en el comercio,
especialmente en el mayorista. De hecho, se comprueba como el comercio mas
dindmico y cambiante se apunta, en mayor medida, a este tipo de venta. En la isla
de Tenerife s6lo 40 locales —el 4% del total de mayoristas— ejercen la venta median-
te el sistema de cash & carry.

En la isla de Gran Canaria la proporcion supera el 10% con 168 establecimientos
que ofrecen sus productos mediante este tipo de venta. En el resto de las islas es
practicamente inexistente; tan solo en las islas de Lanzarote, Fuerteventura y La Palma
hay una pequefia representacion de comercios que afirman disponer de esta estruc-
tura: 17, 3y 9, respectivamente.

Cuando se alude al mercado central de abastecimientos se hace referencia
al comercio que ejerce su actividad dentro de este tipo de recintos. No es que difie-
ran grandemente de una tienda tradicional, en algunos casos la peculiaridad reside

o
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Formas de Venta del del Comercio Mayorista

» Grafico 4.23. Formas de venta del comercio mayorista

en Canarias por provincias.

Total de mayoristas |
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en que la forma en que llegan los clientes y se despacha la mercancia es distinta que
en el caso de no hacerlo en estos lugares. Por tanto, se ha considerado como una
forma més de venta del comercio mayorista.

En las islas de Fuerteventura, La Gomera y El Hierro no se registra ningiin caso
debido a la distribucién del establecimiento mayorista, de manera que se concentra
en el resto de las islas, donde este tipo de venta no es mayoritario pero si superior a
otras formas de venta, ya que cuenta con 418 establecimientos que prestan sus ser-
vicios como mercado central de abastos.

Asimismo, existe una ligera tendencia a encontrar més establecimientos mayoris-
tas de este tipo en la isla de Gran Canaria (257), que en la isla de Tenerife (119).

En el apartado de otros autoservicios mayoristas existe una clara ten-
dencia a operar de esta manera en la isla de Gran Canaria respecto a la de
Tenerife, ya que en la primera se dan 304 casos y 56 en la segunda, lo que
inclina a deducir que este tipo de venta es caracteristica de la provincia de Las
Palmas, puesto que en la isla de Lanzarote también se han clasificado 46 esta-
blecimientos con esta tipologia.

En la provincia de Las Palmas se registran 351 comercios en “otros autoservicios mayo-
ristas’, es decir, el 80% del total de los 421 establecimientos censados en el Archipiélago.
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Para los mayoristas transportistas ocurre lo contrario, la mayoria de los cen-
sados se encuentran en la isla de Tenerife: 486. Sin embargo, hay que subrayar que
en este tipo de venta del comercio mayorista surgi¢ una polémica relacionada con la
definicién de establecimiento comercial.

Es cierto que en muchas ocasiones los mayoristas ofrecen sus servicios a través
de transportistas propios, pero hay un buen nimero de casos de mayoristas que
cuentan con un pequefio almacén, o no lo tienen y se dedican al comercio mayoris-
ta con su camion o furgoneta.

Esto llevd a la discusion de si se deberian integrar como establecimiento comer-
cial o no. Finalmente, se considerd que realmente ejercen funciones de comercio
mayorista al contar con un camidn propio y un lugar para carga y descarga, o un alma-
cén para mercancia.

El resultado de “mayorista en camién” es que este tipo estd mas extendido en la
provincia de Santa Cruz de Tenerife donde se censaron 632 mayoristas transportis-
tas, frente a los 443 de la provincia de Las Palmas. Ademés, la contribucion propor-
cional en la provincia de Santa Cruz de Tenerife es igual de importante por parte de
la isla de Tenerife, como por parte de La Palma.

En otras formas de venta se anotan numerosos casos en ambas provincias,
aunque ante la casuistica tan amplia que ofrecen es dificil hacer un comentario al res-
pecto, ya que no hay matices que puedan caracterizar este tipo de comercio en las
dos provincias del Archipiélago.
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Forma Juridica del Comercio Mayorista

En este capitulo se trata de abordar el tipo de organizacién juridica de los
negocios mayoristas en Canarias. En los establecimientos censados se apre-
cian algunos rasgos que se definen a través de sus propietarios. La forma
juridica se refiere concretamente a quién o qué figura oficialmente al frente
del comercio: una persona fisica (autbnomo) o una persona juridica en sus
distintos tipos de sociedades mercantiles:

* Sociedad anénima.

« Sociedad limitada.

« Sociedad limitada laboral.
 Sociedad anonima laboral.
« Sociedad cooperativa.
 Sociedad comanditaria.

« Sociedad civil.

« Otros tipos de sociedades.

Utilizando los datos estimados, a continuacion se describe la distribucion
del comercio mayorista en funcion de la forma juridica que define el nego-
cio que se desarrolla en el local.

Aproximadamente, tres de cada cuatro comercios mayoristas estdn consti-
tuidos en Canarias como persona juridica (Tabla 4.26). Esta proporcion se
debe a que el volumen y la estructura de las actividades comerciales de este
tipo de comercio exigen, en muchas ocasiones, una organizacion algo mas
compleja; de hecho —se verd més adelante- como en el comercio mayoristas
también existe una tendencia a empresas més estructuradas, mientras que,
como se vio en el capitulo anterior, en el comercio minorista el tipo de
empresa es familiar.

En la tabla 4.26 se observa una mayor proporciéon de empresas constitui-
das como sociedades, frente a la figura juridica del auténomo en la provin-
cia de Las Palmas, aunque las diferencias no son notorias respecto a la pro-
vincia de Santa Cruz de Tenerife, ni en las islas menores.

Tan sélo en las islas de Fuerteventura y Lanzarote esta proporcién es
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superior —respecto al total de establecimientos censados- en cada isla al de
las islas capitalinas con un 90% y 92%, respectivamente, pero no hay que
dejar de tener en cuenta que el nimero de comercios es mucho menor.

} Tabla 4.26. Niimero de establecimientos mayoristas seguin su forma juridica. (Datos estimados).

Total de Persona fisica (mayoristas) Persona juridica (mayoristas)
establecimientos Proporcion Proporcion
mayoristas Total respecto al total Total respecto al total
Lanzarote 122 12 10% 110 90%
Fuerteventura 36 3 8% 33 92%
Cran Canaria 1.103 241 22% 862 78%
Las Palmas 1.261 256 20% 1.005 80%
Tenerife 966 271 28% 695 72%
La Gomera 26 10 38% 10 38%
La Palma 173 20 12% 20 12%
El Hierro 6 30 500% 30 500%
Sta. Cruz de Tenerife L7 331 28% 755 64%
CANARIAS 2.432 587 24% 1.760 2%

Si se revisa la forma juridica de
organizacién por grupos de actividad mayorista en Canarias.
principal a los que pertenece el co- / | | | |
mercio mayorista se detectan algu-  Totalde
i mayoristas
nos datos interesantes. Los grupos

més representados como persona  Personas F

Grafico 4.24. Forma juridica del comercio

juridica son los de “articulos de con- "
sumo duradero” y “productos interin-  personas

dustriales” con el 88% y 89%, que juridicas m
superan la media del resto de gru- s s et

pos si exceptuamos el “textil” que
representa un 60%.

Son las empresas del grupo “textil” con un 40% de los casos, las que més
estén dirigidas por una persona fisica. (Tabla 4.27).
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} Tabla 4.27. Numero de establecimientos mayoristas seguin su forma juridica, por actividades.

(Datos estimados).

Total de Persona fisica (mayoristas) Persona juridica (mayoristas)
establecimientos Proporcion Proporcion
mayoristas Total respecto al total Total respecto al total
Materias primas agrarias,
alimentacion, bebidas
y tabaco 1.155 331 29% 824 71%
Textiles, confeccion,
calzado y articulos de cuero 129 52 40% 77 60%
Perfumeria y art. de
mantenimiento y
funcionamiento del hogar 130 36 28% % 72%
Articulos de consumo
duradero 329 40 12% 289 88%
Productos interindustriales 425 48 11% 377 89%
Toda clase de productos
en zonas y depdsitos francos 5 1 25% 4 75%
Otras actividades
del comercio mayorista 259 62 24% 197 76%
TOTAL DE ESTABLECI-
MIENTOS EN CANARIAS 2.432 571 23% 1.861 1%
(Camara (Camara 167

Santa Cruz de Tenerife

Las Palmas



Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias

Asociacionismo en el Comercio Mayorista

En el Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias se incluyd una pregun-
ta dirigida a todos los entrevistados al objeto de conocer la forma de organizacion del
comercio mayorista.

El comercio mayorista puede considerarse de manera independiente aunque, a
su vez, puede pertenecer junto a otros a algun tipo de asociacion de gestion y estar
integrado en alguna asociacion profesional, no siendo exclusivo ni excluyente la per-
tenencia a cualquier de las categorias anteriores.

Asi, atendiendo al grado de asociacionismo se han diferenciado los siguientes
grupos:

« Establecimientos independientes.
« Establecimientos asociados para la Gestion.
« Establecimientos asociados profesionalmente.

Establecimientos Establecimientos Establecimientos
independientes asociados asociados
Son aquellos comercios para la gestion profesionalmente

minoristas que no per-
tenecen a ningun tipo
de asociacién para la
gestion de su negocio,
ni forman parte de nin-
guna asociacion profe-
sional.

Cuando la asociacion se
realiza para la mejora
de la gestion del ne-
gocio, sin que sea ex-
cluyente con el aso-
ciacionismo profesional.

Cuando el estableci-
miento comercial per-
tenece a una o varias
agrupaciones profesio-
nales.
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Tabla 4.28. Nimero de establecimientos mayoristas seguin su forma de organizacion.

Asociacionismo del Comercio Mayorista

(Datos estimados).

Total de Independientes Asociacionismo de gestion | Asociacionismo profesional
establecimientos Proporcion res- Proporcion res- Proporcion res-
mayoristas Total | pecto al total' Total pecto al total' Total pecto al total'

Lanzarote 122 99 81% 13 10% 23 19%
Fuerteventura 36 27 75% 1 3% 9 25%
Cran Canaria 1.103 886 80% 139 13% 217 20%
Las Palmas 1.261 1.012 80% 153 12% 249 20%
Tenerife 966 640 66% 322 33% 326 34%
La Gomera 26 12 46% 14 54% 12 46%
La Palma 173 63 36% 110 64% 19 11%
El Hierro 6 3 50% 3 50% 3 50%
Sta. Cruz de Tenerife L17M ni1 61% 450 38% 361 31%
CANARIAS 2.432 1.730 1% 602 25% 609 25%

mayorista en Canarias por provincias.

> Grafico 4.25. Forma de organizacion del comercio
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Como se aprecia en la tabla 4.29, si las estimaciones se realizan por gru-
pos de actividad principal en vez de por islas, los resultados son diferentes.
En este caso, el grupo donde se declaran mdas comercios mayoristas inde-
pendientes es en el de “textil” con un 849% del total de establecimientos, des-
tacando, en sentido contrario, el grupo de “articulos para el equipamiento del
hogar y la construccion” donde se registra la proporcion més alta de comer-
cios mayoristas asociados para la gestién con un 329%, porcentaje relativa-
mente alto que se repite en el grupo de “alimentacién” con un 289%, donde
se encuentran las grandes cadenas sucursalistas.

(Camara

Santa Cruz de Tenerife

(Camara

Las Palmas

169



Censo de Establecimientos Comerciales de Canarias

Tabla 4.29. Numero de establecimientos mayoristas segun su forma de organizacion,

por actividades. (Datos estimados).

Total de Independientes Asociacionismo de gestion | Asociacionismo profesional
establecimientos Proporcion res- Proporcion res- Proporcion res-
mayoristas Total | pecto al total' Total pecto al total' Total pecto al total'
Materias primas agrarias,
alimentacion,
bebidas y tabaco 1.155 823 71% 318 28% 332 29%
Textiles, confeccion,
calzado
y articulos de cuero 129 108 84% 15 12% 21 16%
Perfumerfa y art. de
mantenimiento y fun-
cionamiento del hogar 130 9% 73% 34 27% 29 22%
Articulos de consumo
duradero 329 224 68% 105 32% 87 27%
Productos
interindustriales 425 320 75% 101 24% 105 25%
Toda clase de produc-
tos en zonas
y depositos francos 5 2 33% 3 67% 2 33%
Otras actividades del
comercio mayorista 259 191 74% 68 26% 57 22%
TOTAL DE ESTABLE-
CIMIENTOS
EN CANARIAS 2.432 1.764 3% 645 27% 633 26%

Establecimientos independientes

El comercio mayorista en Canarias se puede caracterizar por una forma de orga-
nizacion bastante independiente. El nimero de comercios independientes es mayor
en la provincia de Las Palmas que en la de Santa Cruz de Tenerife. En la primera hay
una proporcién de un 80% de establecimientos mayoristas independientes, y un
61% en la segunda. El resto son comercios que bien se asocian por motivos de la
gestién de su negocio o en asociaciones profesionales. A continuacion se desglosan
una a una las categorias.

Establecimientos asociados para la gestion

En el caso de los establecimientos asociados para la gestion se establecen
otras categorias:
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« Cooperativa de detallistas.

« Cooperativa de consumidores.

« Cadena sucursalista.
* Franquicia.

* Economato.

« Cadena voluntaria.

* Oftros.

Asociacionismo del Comercio Mayorista

Aunque este tipo de asociacion es mas frecuente en el comercio minorista,
se ha querido cuantificar la distribucion de casos en el establecimiento mayo-

rista.

Cooperativa de detallistas

El asociado mayorista forma
parte de una organizacién en
forma de cooperativa que se
encarga de negociar las compras,
distribuir y promocionar los pro-
ductos, evitando que esta labor la
realice Unicamente el minorista
de forma independiente. Las ne-
cesidades de almacenamiento
propio y la informacién sobre los
productos més idéneos disminu-
yen al ser la cooperativa la que
asumird mas eficientemente
estas funciones. El comerciante
mayorista recibe el respaldo eco-
nomico, financiero, técnico y de
gestion.

(Camara

Santa Cruz de Tenerife

(Camara

Cooperativa de consumidores

Es similar a la anterior en cuanto a las acti-
vidades que realizan y a la gestién. La
diferencia, en este caso, radica en que los
gue se asocian son los consumidores, for-
mando una cooperativa que actia como
comercio mayorista, comprando a los
fabricantes y, como detallista, vendiendo
al consumidor final que son ellos mismos.

Cadena sucursalista

Para que exista una cadena sucursalista
tiene que haber dos o mas tiendas con el
mismo nombre e idéntico propietario.
Con esta férmula se busca conseguir las
economias de escala. Pueden ser tiendas
de propdsito general con una gran varie-
dad de productos, como ‘El Corte Inglés’,
o bien tiendas especializadas en una ga-
ma de productos como ‘Cortefiel'
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Franquicia

Consiste en un contrato por
medio del cual una de las
empresas (el franquiciador)
concede a la otra (el franquicia-
do) el derecho a explotar en
condiciones preestablecidas, y
determinadas el conjunto de la
politica comercial, desde los
aspectos fisicos de la tienda, a
las normas de presentacion,
pasando por los procedimien-
tos. En contraprestacion, el fran-
quiciado paga una cuota de
entrada, abona un porcentaje
de ingresos y acepta las condi-
ciones de venta que se le impo-
nen.

Otros

Donde se incluyeron todos
aquellos establecimientos no
agrupados en las definiciones
anteriores.

Economato

Son establecimientos mayoristas de venta
de productos de consumo propiedad de
una empresa o institucién, con una finalidad
social. En ellos solo pueden comprar las per-
sonas que pertenecen a la empresa o enti-
dad que los ha creado.

Cadena voluntaria

Son organizaciones de comerciantes forma-
das a partir de la agrupacién de varios
mayoristas, a la que posteriormente se aso-
clan comerciantes minoristas. Los mayoris-
tas agrupados en una cadena voluntaria
definen una politica comercial comun que
se opera bajo una misma ensefia comercial
(Star, IFA) aun cuando todos conservan la
personalidad juridica individual. Los estable-
cimientos minoristas se asocian a esta poli-
tica comercial aceptando el compromiso de
concertar sus compras en los comercios
mayoristas de la cadena en la mayor medi-
da posible.

Ya se ha comentado que en la provincia de Santa Cruz de Tenerife es mas fre-
cuente el tipo de comercio mayorista que se ha asociado. El nimero de este tipo de
establecimientos asociados para la gestidn triplica en las islas orientales, al de las islas
occidentales. Asi, el comercio en la isla de Gran Canaria y el resto de islas menores
de esta provincia es mas dindmico y menos tradicional en varias facetas ya explica-
das de su estructura. Sin embargo, no se ha adaptado tanto como el comercio mayo-
rista de la isla de Tenerife a un asociacionismo de franquicia o cooperativista, por

ejemplo. (Tabla 4.28).
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En la tabla 4.30 se puede apreciar la distribucion del comercio mayorista que se
ha asociado para la gestion segun las distintas categorias. El grueso de estableci-
mientos asociados se encuentra en las cadenas sucursalistas con 503 comercios de

los 602 del Archipiélago.

Ademés, se comprueba que este fenomeno es mas frecuente en la isla de
Tenerife, e incluso en la isla de La Palma, donde el nimero de comercios asociados
para la gestion es mayor que en la isla de Gran Canaria.

Tabla 4.30. Nimero de establecimientos mayoristas segun tipo de asociacionismo

de gestion. (Datos estimados).

Total de
establecimien- | Cooperativa | Cooperativa
tos asociados de de Cadena Cadena
engestion | detallistas |consumidores | sucursalista| Franquiciador | Franquiciado | Economato | voluntaria | Otros
Lanzarote 13 3 3 4 - 1 - 1 -
Fuerteventura 1 1 - - - - - - -
Cran Canaria 139 12 6 96 1 4 - 6 13
Las Palmas 153 16 9 100 1 6 - 17 13
Tenerife 322 6 4 295 - 1 - 1 5
La Gomera 14 - - 11 - - - 3
La Palma 110 1 11 94 - 2 - 1 1
El Hierro 3 - - 3 — — — - -
Sta. Cruz de Tenerife 450 1 15 402 - 13 - 2 9
CANARIAS 602 23 24 503 1 19 - 10 23
» Grafico 4.26. Asociacionismo de gestion del comercio
mayorista en Canarias.
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Como se adelantaba, estas cadenas sucursalistas estan repartidas entre todos los
grupos de actividad pero, especialmente, en el grupo de “alimentacion”. Casi la mitad
de las cadenas sucursalistas que figuran en el Archipiélago pertenecen a este grupo
donde se registran 251 establecimientos de los 543 censados en Canarias. (Tabla

4.31).

Tabla 4.31. Numero de establecimientos mayoristas segutin tipo de asociacionismo

de gestion, por actividades. (Datos estimados).

Total de
establecimien- | Cooperativa | Cooperativa
tos asociados de de Cadena Cadena

engestion | detallistas |consumidores | sucursalista | Franquiciador | Franquiciado | Economato | voluntaria | Otros
Materias primas agra-,
rias, alimentacion,
bebidas y tabaco 318 16 20 251 - 10 - 7 14
Textil, confeccion,
calzado
y articulos de cuero 15 - - 15 - - - - -
Perfumeria y articulos
de mantenimiento y fun-
cionamiento del hogar 34 2 - 32 - - - - -
Articulos de consumo
duradero 105 2 1 92 1 5 - - 4
Productos
interindustriales 101 1 1 91 - 4 - 1 1
Toda clase de produc-
tos en zonas
y depdsitos francos 3 - - 3 - - - - -
Otras actividades del
comercio mayorista 68 1 3 57 - 1 - 1 4
TOTAL DE ESTABLE-
CIMIENTOS
EN CANARIAS 645 23 26 543 1 20 - 10 23

Establecimientos asociados profesionalmente

En este caso el asociacionismo profesional responde al interés de dar respuesta a
cuestiones comunes, independientemente de la actividad que realiza el comercio
mayorista. Suelen ser asociaciones de empresarios que velan por las mejoras del sec-
tor de forma global y ante posturas del gobierno o politicas establecidas.

Se distinguen en este Censo varias asociaciones por interés profesional:
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« Agrupacion zonal.

Asociacionismo del Comercio Mayorista

* Asociacion de empresarios comerciantes.
« Otro tipo de asociaciones de comerciantes.

Agrupacion zonal
Se trata de la agrupa-
cion de comerciantes
mayoristas segun algu-
na zona urbana o rural
determinada. Segun la
zona, los comercios
defienden intereses
comunes independien-
temente de la actividad
que desarrollan.

Asociacion de
empresarios

comerciantes

En este caso la asocia-
cion se realiza en fun-
cién de la actividad o el
grupo en el que se sittie
el comercio mayorista.
No importa tanto la
zona donde esté ubica-
do, pero si es determi-

Otro tipo
de asociaciones
de comerciantes

En este apartado se
agruparon aquellos es-
tablecimientos asocia-
dos profesionalmente y
que quedaban fuera de
las definiciones anterio-
res.

nante las caracteristicas
comunes que tengan
con el tipo de actividad.

Respecto al asociacionismo profesional también se detecta una tendencia mas
clara en el comercio de la provincia de Santa Cruz de Tenerife con un porcentaje del
31% de establecimientos mayoristas, mientras que es del 20% en la provincia de Las
Palmas. (Datos recogidos en la tabla 4.28).

Ahora las diferencias entre provincias no son tan acusadas como en el caso de
asociacionismo de gestion (38% y 129%, respectivamente) pero parece que se con-
firma la idea de que la promocién de las asociaciones profesionales es més frecuen-
te en las islas orientales.

La mayoria de los establecimientos que declaran estar asociados profe-
sionalmente se incluyen en la categoria de “asociacién de empresarios
comerciantes”; de hecho, en las otras dos categorias hay muy pocos repre-
sentantes.
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Tabla 4.32. Numero de establecimientos mayoristas segun tipo de asociacionismo

profesional. (Datos estimados).

Asociacion de empresarios Otras tipo de

Total de Agrupacion zonal comerciantes asociaciones profesionales

establecimientos Proporcion Proporcion Proporcion

asociados respecto al respecto al respecto al
profesionalmente | Subtotal total Subtotal total Subtotal total
Lanzarote 23 - 0% 21 93% 2 7%
Fuerteventura 9 - 0% 9 100% - 0%
Cran Canaria 217 23 11% 150 69% 44 20%
Las Palmas 249 23 9% 180 2% 45 18%
Tenerife 326 4 1% 307 94% 15 5%
La Gomera 12 - 0% 12 100% - 0%
La Palma 19 - 0% 19 100% - 0%
El Hierro 3 - 0% 3 100% - 0%
Sta. Cruz de Tenerife 361 4 1% 342 95% 15 4%
CANARIAS 609 27 4% 522 86% 60 10%

|ll

Cabe destacar que en “"agrupacion zonal” existen mds empresas en la provincia de
Las Palmas, aunque el nimero de casos es muy reducido en ambas provincias.

Si se tienen en cuanta las dreas de actividad principal, destacan los grupos de “ali-
mentacion” y “equipamiento del hogar” con proporciones que rozan el 30%.

El grupo de “textil” vuelve a ser el menor representado con 21 comercios mayoristas
de los 633, ya que la categoria de comercio mixto o integrado, con dos establecimien-
tos, no es representativa en el conjunto de establecimientos mayoristas asociados pro-
fesionalmente. El hecho es que en el establecimiento mayorista no se desprende la ima-
gen de un comercio unido o asociado para la defensa de intereses comunes.

» Gréfico 4.27. Asociacionismo profesional

del comercio mayorista en Canarias.

Total de
mayoristas |
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Asociacionismo del Comercio Mayorista

Tabla 4.33. Nimero de establecimientos mayoristas segun tipo de asociacionismo

profesional, por actividades. (Datos estimados).

Asociacion de empresarios Otras tipo de
Total de Agrupacion zonal comerciantes asociaciones profesionales
establecimientos Proporcion Proporcion Proporcion
asociados respecto al respecto al respecto al
profesionalmente |  Subtotal total Subtotal total Subtotal total

Materias primas agra-,
rias, alimentacion,
bebidas y tabaco 332 14 4% 289 87% 28 9%

Textil, confeccion,
calzado
y articulos de cuero 21 - 0% 20 949% 1 6%

Perfumerfa y articulos
de mantenimiento y fun-

cionamiento del hogar 29 4 13% 20 70% 5 17%
Articulos de consumo

duradero 87 - 0% 85 97% 2 3%
Productos

interindustriales 105 4 3% 91 87% 10 9%

Toda clase de produc-
tos en zonas

y depbsitos francos 2 - 0% 2 100% - 0%

Otras actividades del

comercio mayorista 57 2 4% 46 81% 8 15%

TOTAL DE ESTABLECI-

MIENTOS EN CANARIAS 633 24 25% 554 617% 55 58%
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Caracteristicas Definitorias del Perfil
del Comercio Mayorista

En este apartado se recogen algunos datos sobre caracteristicas del perfil
del comercio que se engloban dentro de la definicién del mismo.

No se trata del perfil del establecimiento relacionado con su forma de
constitucién o asociacionismo, ni tampoco tiene que ver con el equipamien-
to del local ni con los servicios que presta; el objetivo es comprobar algunas
caracteristicas de cada establecimiento mayorista que reflejan otras facetas
como se verd a continuacion.

La Empresa familiar en el comercio mayorista

Cuando se elaboro el cuestionario para el Censo de Establecimientos Comerciales
de Canarias, se discutio sobre la intencién de preguntar sobre el caracter de la empre-
sa. Asi, se realizaron diferentes versiones de cuestionarios y se tuvieron en cuenta dis-
tintas definiciones de lo que se entiende por empresa familiar segin las fuentes
bibliogréficas consultadas.

Al final se consideré mas oportuno que el entrevistado considerara si su comercio

tiene una estructura de “empresa familiar”. Por tanto, se trata mds de una pregunta
de opinion, que de un perfil objetivo del establecimiento.

Tabla 4.34. Numero de establecimientos mayoristas segun calificacion de empresa

familiar. (Datos estimados).

Total de Empresa familiar Empresa no familiar
establecimientos Proporcion Proporcion
mayoristas Total respecto al total Total respecto al total

Lanzarote 122 47 39% 75 61%
Fuerteventura 36 5 14% 31 86%
Cran Canaria 1.103 451 41% 652 59%
Las Palmas 1.261 503 40% 758 60%
Tenerife 966 386 40% 580 60%
La Gomera 26 10 40% 16 60%
La Palma 173 63 37% 110 63%
El Hierro 6 1 17% 5 83%
Sta. Cruz de Tenerife 11N 461 39% 710 61%
CANARIAS 2,432 963 40% 1.469 60%

o
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Las proporciones son muy similares en ambas provincias y no hay casi diferencias
entre el conjunto de las islas. Tan sélo Fuerteventura con un 86% de empresas no
familiares, y El Hierro con un 83% del mismo tipo de comercios, presentan una
estructura algo diferente, pero no hay que olvidar que el nimero de casos es muy
pequefio y la aplicacién de cualquier indicador estadistico es muy significativo.

» Grafico 4.28. Empresas familiares del comercio

mayorista en Canarias por provincias.

Total de mayoristas

Empresas familiares _

Empresas no familiares

- 500 1.000 1.500
Las Palmas ® Santa Cruz de Tenerife

Tabla 4.35. Niimero de establecimientos mayoristas segun calificacion de empresa

familiar, por actividades. (Datos estimados).

Total de Empresa familiar Empresa no familiar
establecimientos Proporcion Proporcion
mayoristas Total respecto al total Total respecto al total

Materias primas agrarias,
alimentacion, bebidas
y tabaco 1.155 507 449 648 56%
Textiles, confeccion, calza-
do'y articulos de cuero 129 65 50% 65 50%
Perfumerfa y art. de
mantenimiento y
funcionamiento del hogar 130 54 42% 76 5800
Articulos de consumo
duradero 329 104 32% 225 68%
Productos interindustriales 425 125 29% 300 71%
Toda clase de productos
en zonas y depositos
francos 5 3 67% 2 33%
Otras actividades
del comercio mayorista 259 99 38% 160 62%
TOTAL DE ESTABLECI-
MIENTOS EN CANARIAS 2432 958 39% 1.474 61%
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Si se estudia esta caracteristica del comercio mayorista segun los distintos grupos
de actividad principal, se detectan algunas diferencias significativas. La media del
40% de empresas familiares se ve superada en los casos de “toda clase de produc-
tos y depositos francos” (67%), “materias primas agrarias, alimentacion, bebidas y
tabaco” (44%), “perfumeria y articulos de mantenimiento y funcionamiento del
hogar” (42%) del grupo de “textil’, que destaca por ser un comercio més tradicional
y de una estructura més simple o consolidada y que representa un 50% de empre-
sas con caracter familiar del conjunto.

Por el contrario, los porcentajes disminuyen en los grupos de “articulos de consu-
mo duradero” (32 %), “productos interindustriales” (29%) y “otras actividades del
comercio mayorista” (389%).

Aio de apertura

En la tabla 4.36 se recoge el afio en el que se inicié la actividad actual del esta-
blecimiento censado, excluyendo los casos en los que en el local hubiera habido
otras actividades distintas, con otras estructuras empresariales o de funcionamiento
diferente a las actuales.

El grueso del comercio mayorista tiene una antigliedad méaxima de 30 afios,

por lo que la proporcion de comercios mayoristas con fecha de apertura previa
a la década de los afios 70 es muy escasa. La mayoria de los establecimientos

Tabla 4.36. Numero de establecimientos mayoristas segun el afio de apertura.

(Datos estimados).

Total de ANO DE APERTURA

establecimien- Antes
tos que de

responden | 1997-98 1996 1995 1990-94 1980-89 1970-79 1950-69 | 1950
Lanzarote 122 15 8 11 23 49 13 - 3
Fuerteventura 36 11 3 - 10 11 1 - -
Gran Canaria 1.103 137 82 89 256 358 145 16 20
Las Palmas 1.261 164 93 100 289 a7 159 16 24
Tenerife 966 m 69 74 263 297 123 13 17
La Gomera 26 2 1 - 5 10 4 2 1
La Palma 173 13 7 7 54 46 25 5 16
El Hierro 6 - 1 1 1 1 2 - -
Sta. Cruz de Tenerife | 1.171 125 78 82 324 353 154 21 34
CANARIAS 2.432 284 169 181 622 764 315 38 59
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mayoristas comenzaron su actividad en la década de los afios 90, especial-
mente, desde el afio 1995, intervalo en el que no se aprecian grandes diferen-
cias entre las dos provincias canarias.

» Grafico 4.29. Afio de apertura del comercio

mayorista en Canarias.

Total de mayoristas
1997-98

1996 .
1995

1980-89
1970-79

I

I

I

1
1990-94

1!

I

I

1950-69 |

Antes de 1950

= 500 1.000  1.500 2000  2.500

Entre los afios 1997 y 1998 se abrieron méas del 10% de los comercios mayoris-
tas actuales, debido a la mejora de la situacion econémica del Archipiélago.

En las décadas de los aflos 80 y 90 se abrieron mas establecimientos mayo-
ristas en la isla de Tenerife que en la isla de Gran Canaria.

Cabe destacar el hecho de que el comercio en las islas menores es maés
antiguo, en general, que en el caso de las islas capitalinas.

Si se observa la historia del comercio mayorista por actividades (tabla 4.37)
parece que no hay grandes variaciones entre los diferentes grupos. Resulta sor-
prendente comprobar que no se puede calificar ningiin grupo como especial-
mente “antiguo” o “moderno” segun el inicio de su actividad.

En general, se aprecian proporciones similares en tres periodos: la década de los
afios 80, los primeros afios de la década de los 90, y los afios 1997, 98 y 99.

Ciertamente, en los Ultimos afios de la década de los 90 el crecimiento ha sido
notable. Por ejemplo, en el grupo de “articulos de consumo duradero” entre los afios
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1996 y 1999 se han abierto el 40% de los establecimientos mayoristas que existen
en la actualidad.

Tabla 4.37. Niimero de establecimientos mayoristas segtn el afio de apertura,

por actividades. (Datos estimados).

Total de ANO DE APERTURA
establecimien- Antes
tos que de
responden | 1997-98 1996 1995 1990-94 1980-89 | 1970-79 | 1950-69 | 1950

Materias primas agrarias,
alimentacion, bebidas

y tabaco 1.155 104 57 76 318 381 154 21 45
Textiles, confeccion,
calzado y articulos

de cuero 129 22 12 10 33 44 8 - -
Perfumeria y art. de

mantenimiento y fun-

cionamiento del hogar 130 13 17 13 36 36 10 3 3
Articulos de consumo

duradero 329 61 26 26 79 90 4] 5 1
Productos interindustriales| 425 55 38 37 88 131 64 4 8

Toda clase de productos
en zonas y depésitos

francos 5 - - - 3 2 - - -
Otras actividades del

comercio mayorista 259 28 20 20 64 79 39 5 3
TOTAL DE ESTABLECI-

MIENTOS

EN CANARIAS 2432 284 169 181 622 764 315 38 59

Se podria concluir diciendo que Canarias cuenta con un comercio mayorista
moderno en cuanto al afio de inicio de la actividad comercial.

Dificultad para conseguir un préstamo

Cuando se elabord esta pregunta se tuvo conocimiento de que tenfa un caracter
muy distinto a lo que habitualmente se cuestiona en un censo, independientemen-
te del contenido del mismo. En este caso, la pregunta era més del estilo de un cues-
tionario para una encuesta, que para un trabajo como el presente.

No obstante, se creyd oportuno tomar un punto de referencia sobre el estado par-
ticular del comerciante en algunos asuntos econémicos.
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Este aspecto, junto a la siguiente pregunta sobre las subvenciones, son los Unicos
que se cuestionaron sobre temas econdmicos y, como se pudo comprobar, no gene-
raron ninguin malestar en el entrevistado.

Por otro lado, también se tenia la necesidad de conocer la opiniéon de los comer-
ciantes respecto a las dificultades que tienen para obtener créditos en los bancos. La
hipdtesis es que existe una queja generalizada sobre los inconvenientes de obtener
los mismos, pero los resultados que aqui se vierten demuestran lo contrario.

Tabla 4.38. Numero de establecimientos mayoristas seguin su dificultad para conseguir

un préstamo. (Datos estimados).

Si tienen dificultades NO tienen dificultades

Total de para conseguir un préstamo para conseguir un préstamo

establecimientos Proporcion Proporcion

minoristas Total respecto al total Total respecto al total

Lanzarote 122 4 3% 118 97%
Fuerteventura 36 - 0% 36 100%
Cran Canaria 1.103 97 9% 1.006 91%
Las Palmas 1.261 101 8% 1.160 92%
Tenerife 966 47 5% 919 95%
La Gomera 26 1 4% 25 96%
La Palma 173 3 2% 170 98%
El Hierro 6 2 33% 4 67%
Sta. Cruz de Tenerife L171 54 5% L117 95%
CANARIAS 2.432 150 6% 2.282 94%

La inmensa mayoria (94%) del empresariado mayorista consideran que no tienen
dificultades para obtener un préstamo bancario (tabla 4.38). Ante un dato tan impor-
tante no se pueden extraer diferencias significativas segun las islas o, incluso, los gru-
pos de actividad comercial. (Tabla 4.39).

No se trata de concluir que el comercio mayorista en Canarias estd muy saneado,
que puede estarlo, mas bien se puede asegurar que la queja contra los bancos o la
carencia de facilidades para lograr un crédito, no se da en el establecimiento mayo-
rista.
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Tabla 4.39. Numero de establecimientos mayoristas segun su dificultad para conseguir

un préstamo, por actividades. (Datos estimados).

Si tienen dificultades NO tienen dificultades
Total de para conseguir un préstamo para conseguir un préstamo
establecimientos Proporcion Proporcion
minoristas Total respecto al total Total respecto al total

Materias primas agrarias,
alimentacion, bebidas

y tabaco 1.155 95 800 1.060 92%
Textiles, confeccion,

calzado y articulos
de cuero 129 10 800 119 92%
Perfumerfa y art. de

mantenimiento y funcio-

namiento del hogar 130 4 3% 126 97%
Articulos de consumo

duradero 329 6 2% 323 98%
Productos

interindustriales 425 16 4% 409 96%

Toda clase de productos
en zonas y depsitos
francos 5 - 0% 5 100%
Otras actividades del
comercio mayorista 259 17 7% 242 93%
TOTAL DE ESTABLECI-
MIENTOS

EN CANARIAS 2,432 150 6% 2,282 94%

Subvenciones

A la hora de preguntar al encuestado sobre esta cuestion no se especificd qué tipo
de subvenciones ni el origen del organis-
mo que la hubiera concedido. Se solicitaba  IEMSUEIEESE VSRS Ne:TEES
informacion sobre si se habia recibido algu- I
na subvencion desde el comienzo de la Totaldemavoristas

actividad. Han recibido
una subvencion F

» Gréfico 4.30. Establecimientos mayoristas

Era igual de vélida la respuesta del  Han recibido mas
entrevistado en toro a la subvencion o N2 subvencion
subvenciones obtenidas para la puesta en wi%gjg;ec‘bido
marcha de la actividad comercial, que pa-  subvencion

ra el desarrollo posterior de la empresa.
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Habia tres posibles respuestas:

a) han recibido una subvencién
b) han recibido méas de una subvencién
) no han recibido ninguna subvencion

El 83% del comercio mayorista en Canarias no ha recibido nunca ninguna sub-
vencioén (tabla 4.40), claro que se trata del establecimiento actual, donde no se tiene
en cuenta el nimero de comercios que han cerrado en los Ultimos afios.

Las subvenciones estan muy equilibradas en las dos provincias, pero destaca que,
por primera vez, las islas menores presentan un porcentaje més alto en alguna variable.

Tabla 4.40. Nimero de establecimientos mayoristas segun si han recibido alguna

subvencion. (Datos estimados).

Han recibido Han recibido mas No han recibido
Total de una sola subvencion de una subvencion nunca una subvencion
establecimientos Proporcion Proporcion Proporcion
mayoristas | Total | respecto al total | Total | respecto al total | Total | respecto al total
Lanzarote 122 4 3% 18 15% 100 82%
Fuerteventura 36 1 4% 1 4% 33 93%
Gran Canaria 1.103 122 11% 57 5% 924 84%
Las Palmas 1.261 128 10% 76 6% 1.057 84%
Tenerife 966 76 8% 57 6% 832 86%
La Gomera 26 - 0% 6 23% 20 7%
La Palma 173 25 15% 48 28% 100 58%
El Hierro 6 - 0% 2 33% 4 67%
Sta. Cruz de Tenerife 117 101 9% 112 10% 958 82%
CANARIAS 2.432 227 9% 193 8% 2.013 83%

Son estas islas las que tienen una proporcion mayor que las islas principales en
cuanto a la concesion de subvenciones, especialmente en las islas de la provincia de
Santa Cruz de Tenerife. El dato se refuerza cuando la respuesta afiade que han reci-
bido més de una subvencion.

Se observa una excepcion de esta tendencia en la isla de Fuerteventura donde la
proporcién de empresarios mayoristas que han obtenido subvencion es del 4%, indi-
ce més bajo que en cualquiera del resto de las islas, aunque hay que tener en cuen-
ta que el nimero de comercios mayoristas es de los mas reducidos ya que cuenta
con 36 establecimientos.
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Tabla 4.41. Numero de establecimientos mayoristas segtn si han recibido alguna

subvencion, por actividades. (Datos estimados).

Han recibido Han recibido mas No han recibido
Total de una sola subvencion de una subvencion nunca una subvencion
establecimientos Proporcion Proporcion Proporcion
mayoristas | Total | respecto al total | Total | respecto al total |Total respecto al total

Materias primas agrarias,
alimentacion, bebidas

y tabaco 1.155 100 9% 144 12% 912 79%
Textiles, confeccion,

calzado y articulos
de cuero 129 14 10% 2 2% 113 88%
Perfumerfa y art. de

mantenimiento y fun-

cionamiento del hogar 130 10 8% 5 4% 115 88%
Articulos de consumo

duradero 329 29 9% 13 4% 288 87%
Productos interindustriales 425 36 8% 21 5% 368 87%

Toda clase de productos
en zonas y depsitos

francos 5 - 0% 2 40% 3 60%
Otras actividades del

comercio mayorista 259 39 15% 5 2% 215 83%
TOTAL DE ESTABLE-

CIMIENTOS

EN CANARIAS 2.432 227 9% 193 8% 2.013 83%

Si se analizan los resultados seglin el grupo de actividad se observa como el més
favorecido es el de “alimentacién” con un 21% de casos que han contado con dine-
ro publico para el desarrollo de su empresa (Tabla 4.41). De este porcentaje un 12%
han logrado més de una subvencion, mientras que el resto de los grupos se encuen-
tran algo por encima de la media (a excepcién del grupo de “toda clase de produc-
tos en zonas y depdsitos francos”) cuando declaran que no han recibido subvencio-
nes; claro que la media se ve afectada por el grupo de “alimentacién” que es el mas
numeroso en cuanto al nimero de comercios.

En lineas generales, si se compara este tipo de comercio con el minorista, se
puede concluir que un mayor nimero de establecimientos mayoristas se han visto
sustancialmente mas favorecidos por las ayudas publicas que los comercios mino-
ristas.

Para ser mas precisos habria que considerar la inversién total realizada por la

o
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Administracién en cada uno de los grupos de actividad, ya que el comercio mayoris-
ta, que parece haber disfrutado de més ayudas institucionales, cuenta con menor
numero de establecimientos que el minorista y, probablemente, la mayor partida pre-
supuestaria ha estado destinada a los comercios minoristas.

Propiedad del local comercial

El comercio mayorista en Canarias disfruta en casi la misma medida de locales en alqui-
ler como en propiedad. (Tabla 4.42).

Tabla 4.42. Nimero de establecimientos mayoristas segun el tipo de tenencia del local.

(Datos estimados).

Total de
establecimientos | En propiedad | En propiedad
mayoristas (pagado) (faltan pagos) | En alquiler | Subarrendado | En concesion
Lanzarote 122 80 5 35 - 1
Fuerteventura 36 4 - 32 - 0
Cran Canaria 1.103 447 56 575 3 22
Las Palmas 1.261 490 55 692 2 22
Tenerife 966 413 27 505 1 20
La Gomera 26 15 - 1 - —
La Palma 173 93 6 71 2 1
El Hierro 6 3 - 1 - 2
Sta. Cruz de Tenerife 117 524 33 588 3 23
CANARIAS 2.432 1.019 87 1.276 5 45
» Grafico 4.31. Tipo de tenencia del local del comercio
mayorista en Canarias.
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En el caso de la provincia de Santa Cruz de Tenerife existen méas establecimientos
mayoristas que han acabado de pagar sus inmuebles comerciales, que en el caso de
la provincia de Las Palmas.

No obstante, las diferencias no son significativas, especialmente entre las islas
capitalinas. El resto de las categorias que arrojo esta pregunta no ofrecen ningtin per-
fil digno de mencién. Tan solo resaltar el hecho de que, en las islas menores, la pro-
porcién de quien ya tiene en propiedad el local comercial es mayor que en el caso
de las dos grandes islas.

Tabla 4.43. Numero de establecimientos mayoristas segun el tipo de tenencia del local,

por actividades. (Datos estimados).

Total de
establecimientos | En propiedad | En propiedad
mayoristas (pagado) (faltan pagos) | En alquiler | Subarrendado | En concesion
Materias primas agrarias,
alimentacion, bebidas
y tabaco 1.155 549 33 543 2 28
Textiles, confeccion, calzado
y articulos de cuero 129 35 7 82 1 5
Perfumerfa y art. de mante-
nimiento y funcionamiento
del hogar 130 47 1 69 - 2
Art. de consumo duradero 329 123 8 192 1 5
Productos interindustriales 425 211 18 190 1 6
Toda clase de productos en
zonas y depbsitos francos 5 4 - 1 - -
Otras actividades
del comercio mayorista 259 103 15 140 - 1
TOTAL DE ESTABLECI-
MIENTOS EN CANARIAS 2.432 1.067 91 1.221 6 a1

Respecto a los grupos de actividad, hay tres de ellos en los que el alquiler es mas
frecuente: “textil’, “articulos de consumo duradero”, y “otras actividades del comercio
mayorista”. En el resto de grupos las distribuciones son muy similares para la propie-
dad y el alquiler de los locales comerciales. (Tabla 4.43).
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Apéndice 1

Apéndice I: Indice de Epigrafes

En este apéndice se pretende indicar la lista de los epigrafes del “impuesto de acti-
vidades econdmicas” que se han tenido en cuenta para la elaboracién del Censo de
Establecimientos Comerciales. Cuando nos referimos a las actividades queremos
decir las “actividades principales” que desarrollan los comercios. En principio, se cen-
tran en el grupo 6 con la exclusion de determinados epigrafes. La lista permitida tiene
la siguiente nomenclatura:

« AZUL: Titulos de los grupos del IAE
+ ROJO: Epigrafes no permitidos
« NEGRO: Epigrafes permitidos

* 61 COMERCIO AL MAYOR.
611. Comercio al por mayor de toda clase de mercancias especificadas
en los grupos 612 al 617 y 619.

612. Comercio al por mayor de materias primas agrarias, productos ali-
menticios, bebidas y tabacos.

6121. Comercio al por mayor de materias mayor de productos alimenti-
cios, bebidas y tabacos especificados en los epigrafes 6122 al
6127 y 6129.

6122. Comercio al por mayor de cereales, simientes, plantas, abonos,
sustancias, fertilizantes, plaguicidas, animales vivos, tabaco en
rama, alimentos para el ganado y materias primas marinas (peces
vivos, algas, esponjas, conchas, etcétera).
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613.

614.

192

6123.

6124.

6125.

6126.

6127.

6128.

6129.

Comercio al por mayor de frutas y frutos, verduras, patatas, legum-
bres frescas y hortalizas.

Comercio al por mayor de carnes, productos y derivados carnicos
elaborados, huevos, aves y caza.

Comercio al por mayor de leche, productos lacteos, miel, aceites y
grasas comestibles.

Comercio al por mayor de bebidas y tabacos.

Comercio por mayor de vinos y vinagres del pafs.

Comercio al por mayor de pescados y otros productos de la
pesca y de la agricultura.

Comercio al por mayor de otros productos alimenticios N.C.O.P.

Comercio al por mayor de textiles, confeccion, calzado y articu-
los de cuero.

6131.

6132.

6133.
6134.

6135.

6139.

Comercio al por mayor de productos textiles, de confeccion, cal-
zado, y articulos de cuero especificados en los epigrafes 6132 al
6135y 6139.

Comercio al por mayor de tejidos por metros, textiles para el
hogar y alfombras.

Comercio al por mayor de prendas exteriores de vestir.
Comercio al por mayor de calzado, peleteria, articulos de cuero
y marroquineria.

Comercio al por mayor de camiserfa, lenceria, merceria y géne-
ros de punto.

Comercio al por mayor de accesorios del vestido y otros produc-
tos textiles N.C.O.P.

Comercio al por mayor de productos farmacéuticos, de perfume-
ria y para el mantenimiento y funcionamiento del hogar.

6141.

6142.

6143.

6144.

Comercio al por mayor de productos farmacéuticos y medica-
mentos.

Comercio al por mayor de productos de perfumeria, drogueria,
higiene y belleza.

Comercio al por mayor de productos para el mantenimiento y
funcionamiento del hogar.

Comercio al por mayor de productos zoosanitarios.

Grimg
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615. Comercio al por mayor de articulos de consumo duradero.

6151.

6152.
6153.

6154.

6155.
6156.

6157

Comercio al por mayor de vehiculos, motocicletas, bicicletas y
SUS accesorios.

Comercio al por mayor de muebles.

Comercio al por mayor de aparatos electrodomésticos vy ferrete-
ria.

Comercio al por mayor de aparatos y material radioeléctricos y
electrénicos.

Comercio al por mayor de obras de arte y antigiedades.
Comercio al por mayor de galerias de arte.

Comercio al por mayor de otros articulos de consumo duradero
N.C.O.P.

616. Comercio al por mayor interindustrial de la mineria y quimica.

6161.
6162.
6163.
6164.

6165.
6166.
6169.

Comercio al por mayor del carbén.

Comercio al por mayor del hierro y del acero.

Comercio al por mayor de minerales.

Comercio al por mayor de metales no férreos en bruto y produc-
tos semielaborados.

Comercio al por mayor de petréleo y lubricantes.

Comercio al por mayor de productos quimicos industriales.
Comercio al por mayor de otros productos interindustriales de la
mineria y quimica N.C.O.P.

617. Otro comercio al por mayor interindustrial (excepto de la mineria
y de la quimica)

6171.
6172.
6173.
6174.
6175.

6176.

6177.

6178.

(Camara

Santa Cruz de Tenerife

Comercio al por mayor de fibras textiles brutas y productos semie-
laborados.

Comercio al por mayor de cueros y pieles en bruto.

Comercio al por mayor de madera y corcho.

Comercio al por mayor de materiales de construccion, vidrio y arti-
culos de instalacion.

Comercio al por mayor de maquinaria para la madera y el me-
tal.

Comercio al por mayor de maquinaria agricola.

Comercio al por mayor de maquinaria textil.

Comercio al por mayor de maquinas y material de oficina.

(Camara

Las Palmas
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618.

619.

62.

621.

622.

623.

194

6179.

Comercio al por mayor interindustrial (excepto mineria y quimica)
de otros productos, maquinaria y material N.C.O.P.

Comerciales exportadoras y comercio al por mayor en zonas y
depasitos francos.

6181.
6182.

Comerciales exportadoras (exportacion de toda clase de mercancias).
Comercio al por mayor de toda clase de mercancias, exclusiva-
mente dentro de las zonas y depdsitos francos con productos, en
ellos consignados y que se limite exclusivamente al aprovisiona-
miento de buques extranjeros y espafioles de gran cabotaje y altu-
ra, asi como al de aeronaves extranjeras y espafiolas del servicio
internacional, ya en forma directa, ya a través de una previa expor-
tacion al extranjero.

Otro comercio al por mayor no especificado en los grupos 612 al 618.

6191.
6192.

6193.

6194.
6195.

6196.
6197.

6198.
6199.

Comercio al por mayor de juguetes y articulos de deporte.
Comercio al por mayor de aparatos e instrumentos médicos, orto-
pédicos, épticos y fotograficos.

Comercio al por mayor de metales preciosos, articulos de joyeria,
bisuteria y relojeria.

Comercio al por mayor de productos papel y carton.

Comercio al por mayor de articulos de papeleria y escritorio, arti-
culos de dibujo y bellas artes.

Comercio al por mayor de libros, periddicos y revistas.

Comercio al por mayor de instrumentos de precision, medida y
similares.

Compra y venta de ganado.

Comercio al por mayor de otros productos N.C.O.P.

RECUPERACION DE PRODUCTOS.
Comercio al por mayor de chatarra y metales de desecho férreos y no

férreos.

Comercio al por mayor de otros productos de recuperacion.

Recuperacion y comercio de residuos fuera de establecimiento per-
manente.

goveTg)
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64. COMERCIO AL POR MENOR DE PRODUCTOS ALIMENTICIOS, BE-
BIDAS Y TABACO REALIZADO EN ESTABLECIMIENTOS PERMA-
NENTES.

641. Comercio al por menor de frutas, verduras, hortalizas y tubérculos.

642. Comercio al por menor de carnes y despojos; de productos y deri-
vados carnicos elaborados; de huevos, aves, conejos de granja,
caza; y de productos derivados de los mismos.

6421. Comercio al por menor de carnes y despojos; de productos y deri-
vados cérnicos elaborados; de huevos, aves, conejos de granja,
caza; y de productos derivados de los mismos.

6422. Comercio al por menor en dependencias de venta de carnicerias-
charcuterfas, de camnes frescas y congeladas, despojos y toda clase
de productos y derivados cérnicos; de huevos, aves, conejos de
granjas, caza y de productos derivados de los mismos.

6423. Comercio al por menor en dependencias de venta de carnicerias-
salchicherias, de carnes frescsa y congeladas, despojos, productos
procedentes de industrias carnicas y productos cdrnicos frescos,
crudos, adobados, tocino salado, embutidos de sangre (morcillas)
y aquellos otros tradicionales de estas caracteristicas para los que
estén autorizados; asi cmo de huevos, aves, conejos de granja,
caza y de productos derivados de los mismos.

6424. Comercio al por menor en carnicerfas, de carnes frescas y conge-
ladas, despojos y productos derivados cérnicos elaborados; ast
como de huevos, aves, conejos de granja, caza y de productos
derivados de los mismos.

6425. Comercio al por menor de huevos, aves, conejos de granja y de
productos derivados de los mismos.

6426. Comercio al por menor en casquerias, de visceras y despojos pro-
cedentes de animales de abasto, frescos y congelados.

643. Comercio al por menor de pescados y otros productos de la pesca
y de la agricultura de caracoles.
6431. Comercio al por menor de pescados y otros productos de la pesca
y de la agricultura de caracoles.
6432. Comercio al por menor de bacalao y otros productos en salazén.
644. Comercio al por menor de pan, pasteleria, confiteria y similares y
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645.

646.

647.
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de leche y productos lacteos.

6441.

6442.
6443.

6444,
6445,
6446,

Comercio al por menor de pan, pasteleria, confiteria y similares y
de leche y productos lacteos.

Despachos de pan, panes especiales y bollerfa.

Comercio al por menor de productos de pasteleria, bolleria y con-
fiteria.

Comercio al por menor de helados.

Comercio al por menor de bombones y caramelos.

Comercio al por menor de masas fritas, con o sin coberturas o
rellenos, patatas fritas, productos de aperitivo, frutos secos, golosi-
nas, preparados de chocolate y bebidas refrescantes.

Comercio al por menor de vinos y bebidas de todas las clases.

Comercio al por menor de labores de tabaco y de articulos de

fumador.

6461. Comercio al por menor de labores de tabaco y de articulos de
fumador.

6462. Comercio al por menor de labores de tabaco en todas clases y for-
mas en extensiones transitorias de expendedurias generales.

6463. Comercio al por menor de labores de tabaco de todas formas y
clases en expendedurias de caracter complementario.

6464. Comercio al por menor de labores de tabaco, realizado por esta-
blecimientos mercantiles en régimen de autorizaciones de venta
con recargo.

6465. Comercio al por menor de labores de tabaco, realizado a través de
maquinas automaticas, en régimen de venta con recargo.

6466. Comercio al por menor de tabacos de todas las clases y formas,
localidades donde no esté estacada la venta.

6467. Comercio al por menor de labores de tabaco realizado por minus-
vélidos fisicos titulares de autorizaciones especiales.

6468. Comercio al por menor de articulos para fumadores.

Comercio al por menor de productos alimenticios y bebidas en
general.

6471.

6472.

Comercio al por menor de productos alimenticios y bebidas en
establecimientos con vendedor.
Comercio al por menor de productos alimenticios y bebidas en
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6475.
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régimen de autoservicio o mixto en establecimientos cuya sala de
ventas tenga una superficie inferior a 120 m”.

Comercio al por menor de productos alimenticios y bebidas en
régimen de autoservicio o mixto en superservicios, denominados
asi cuando la superficie de su sala se halle comprendida entre 120
y 388 m’.

Comercio al por menor de productos alimenticios y bebidas en
régimen de autoservicio o mixto en supermercados, denominados
asi cuando la superficie de su sala de ventas sea igual o superior
a 400 m*.

Suministro de productos alimenticios y bebidas, excluido el taba-
Co, a través de maquinas expendedoras.

65. COMERCIO AL POR MENOR DE PRODUCTOS INDUSTRIALES NO
ALIMENTICIOS REALIZADO EN ESTABLECIMIENTOS PERMANENTES.

651. Comercio al por menor de productos textiles, confeccion, calzado,
pieles y articulos de cuero.

6511.

6512.
6513.
6514.
6515.
6516.

6517.

Comercio al por menor de productos textiles, confecciones para el
hogar, alfombras o similares y articulos de tapicerfa.

Comercio al por menor de prendas para el vestido y tocado.
Comercio al por menor de lencerfa y corseterfa.

Comercio al por menor de merceria y paqueteria.

Comercio al por menor de prendas especiales.

Comercio al por menor de calzado, articulos de piel e imitacion o
productos sustitutivos, cinturones, carteras, bolsos, maletas y arti-
culos de viaje en general.

Comercio al por menor de confecciones de peleteria.

652. Comercio al por menor de medicamentos y de productos farma-
céuticos; de articulos de drogueria y limpieza; perfumeria y cos-
méticos de todas clases; y de productos quimicos en general; de
hierbas y plantas en herbolarios.

6521.

6522.

(Camara
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Farmacias: comercios al por menor de medicamentos, productos
sanitarios y de higiene personal.

Comercio al por menor de productos de drogueria, perfumeria y
cosmética, limpieza, pinturas, barnices, disolventes, papeles y otros
productos para la decoracion y de productos quimicos.
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654.
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6523.

6524.

Comercio al por menor de productos de perfumeria y cosmética,
y de articulos para la higiene y el aseo personal.
Comercio al por menor de plantas y hierbas en herbolarios.

Comercio al por menor de articulos para el equipamiento del
hogar y de la construccion.

6531.
6532.

6533.

6534.

6535.

6536.
6539.

Comercio al por menor de muebles (excepto los de oficina).
Comercio al por menor de material y aparatos eléctricos, electré-
nicos y electrodomésticos y otros aparatos de uso doméstico
accionados por otro tipo de energia distinta de la eléctrica, asi
como muebles de cocina.

Comercio al por menor de articulos de menaje, ferreteria, adorno,
regalo o reclamo (incluyendo bisuteria y pequefios electrodomés-
ticos).

Comercio al por menor de materiales de construccion y articulos y
mobiliario de saneamiento.

Comercio al por menor de puertas, ventanas y persianas, moldu-
ras y marcos, tarimas y parquet—mosaico, cesterfa y articulos de
corcho.

Comercio al por menor de articulos de bricolaje.

Comercio al por menor de otros articulos para el equipamiento del
hogar N.C.O.P.

Comercio al por menor de vehiculos terrestres, aeronaves y embar-
caciones y de maquinaria, accesorios y piezas de recambio.

6541.
6542.

6543.
6544.

6545.

6546.

Comercio al por menor de vehiculos terrestres.

Comercio al por menor de accesorios y piezas de recambio para
vehiculos terrestres.

Comercio al por menor de vehiculos aéreos.

Comercio al por menor de vehiculos fluviales y maritimos de vela
0 motor y deportivos.

Comercio al por menor de toda clase de maquinaria (excepto apa-
ratos del hogar, de oficina, médicos, ortopédicos, opticos y foto-
graficos).

Comercio al por menor de cubiertas, bandas o bandejas y cdma-
ras de aire para toda clase de vehiculos.
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Comercio al por menor de combustibles, carburantes y lubricantes.

6551. Comercio al por menor de combustibles de todas las clases (ex-
cepto gases y carburantes).

6552. Comercio al por menor de gases combustibles de todas las clases.

6553. Comercio al por menor de carburantes para el surtido de vehicu-
los y aceites y grasas lubricantes.

Comercio al por menor de bienes usados tales como muebles,

prendas y enseres ordinarios de uso doméstico.

Comercio al por menor de instrumentos musicales en general, asi
como de sus accesorios.

Otro comercio al por menor.

6591. Comercio al por menor de sellos, monedas, medallas conmemo-
rativas, billetes para coleccionistas, minerales sueltos o en colec-
ciones, fosiles, insectos, conchas, plantas y animales disecados.

6592. Comercio al por menor de muebles de oficina y de maquinas y
equipos de oficina.

6593. Comercio al por menor de aparatos e instrumentos médicos, orto-
pédicos, opticos y fotograficos.

6594. Comercio al por menor de libros, periddicos, articulos de papeleria
y articulos de dibujo y bellas artes.

6595. Comercio al por menor de articulos de joyeria, relojerfa, plateria y
bisuteria.

6596. Comercio al por menor de juguetes, articulos de deporte, prendas
deportivas de vestido, calzado y tocado, armas, cartucheria y arti-
culos de pirotecnia.

6597. Comercio al por menor de semillas, abonos, flores y plantas y
pequefos animales.

6598. Comercio al por menor del denominado sex shop.

6599. Comercio al por menor de otros productos N.C.O.P, excepto los
que deben clasificarse en el epigrafe.

COMERCIO MIXTO O INTEGRADO; COMERCIO AL POR MENOR
FUERA DE UN ESTABLECIMIENTO COMERCIAL PERMANENTE
(AMBULANCIA, MERCADILLOS Y MERCADOS OCASIONALES O
PERIODICOS); COMERCIO EN REGIMEN DE EXPOSITORES EN
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DEPOSITO Y MEDIANTE APARATOS AUTOMATICOS; COMERCIO AL
POR MENOR POR CORREO Y CATALOGO DE PRODUCTOS DIVER-

SOS.
661. Comercio mixto o integrado en grandes superficies.
6611. Comercio al por menor en grandes almacenes.

6612. Comercio al por menor en hipermercados.
6613. Comercio al por menor en almacenes populares.

662. Comercio mixto o integrado al por menor.
6621. Comercio al por menor en economatos y cooperativas de consumo.
6622. Comercio al por menor en establecimientos no especificados en
el grupo 661 vy epigrafe 6621.

663. Comercio al por menor fuera de un establecimiento comercial per-
manentes (ambulancia, mercadillos y mercados ocasionales o
periodicos).

6631. Comercio al por menor de productos alimenticios, bebidas y hela-
dos fuera de un establecimiento comercial permanente.

6632. Comercio al por menor de articulos textiles y de confeccién fuera
de un establecimiento comercial permanente.

6633. Comercio al por menor de calzado, pieles y articulos de cuero
fuera de establecimiento comercial permanente.

6634. Comercio al por menor de drogueria, cosméticos y productos qui-
micos fuera de un establecimiento comercial permanente.

6639. Comercio al por menor de otras mercancias N.C.O.P. fuera de un
establecimiento comercial permanente.

664. Comercio en régimen de expositores en deposito y mediante apa-
ratos automaticos.
6641. Venta de toda clase de articulos diversos en régimen de exposito-
res en deposito.
6642. \Venta de carretes fotogréficos en régimen de expositores en deposito.
6649. Comercio al por menor de articulos diversos N.C.O.P. en aparatos
automaticos (excepto alimentacién, bebidas y tabaco).

665. Comercio al por menor por correo o por catalogo de productos
diversos.
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